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ARTE E MODA NAS REDES SOCIAIS
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Esta pesquisa tem como objetivo estudar se o Instagram mudou as formas como a

comunicagdo de moda lida com os consumidores da mesma maneira que os blogs. A pesquisa
sobre midia social como ferramenta de negdcios e comunicacdo tem crescido nas ultimas
décadas. Os resultados tém indicado que existe uma correlacdo entre uso de midia social e
fidelidade a marca, com a idade também desempenhando um papel importante. Embora haja
muita pesquisa sobre as midias sociais, a pesquisa sobre oo Instagram ainda é um topico novo.
Nesta pesquisa, comparamos conteudos visuais de marcas de moda e de artistas, buscando
entender que tipo de contetido os usuarios enviam no Instagram.
A idéia é comparar a experiéncia da Moda a experiéncia da Arte, destacando o engajamento
publico com os objetos do museu e objetos de moda a partir da perspectiva dos visitantes do
museu, e dos espacos de moda. Mais especificamente, como eles se envolvem com objetos
através da plataforma visual de midia social do Instagram.. Nos Gltimos anos, 0s museus tém se
concentrado em engajar o publico em suas colecBes, exposi¢es e programacdo, enquanto se
reinventam a luz das mudancas na tecnologia e das expectativas dos visitantes.
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