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Area de
Conhecimento

Ementa/Bibliografia

Ciéncias Sociais
Aplicadas:
Administracao
Publica:
Administracao de
Pessoal

Ementa:

Relacdo individuo, organizacdo e trabalho; Vinculos do individuo com a
organizacdo: sentido e significado, satisfacdo, envolvimento, motivacao,
comprometimento; Processos de aprendizagem nas organizacdes; formacgéo e
desenvolvimento de equipes; trajetoria da area de administracdo de recursos
humanos como funcdo organizacional e gerencial; processos de gestdo de
pessoas aplicados & Administracdo Publica; Gestdo por competéncia;
Modalidades de ingresso em organizacfes publicas: concurso publico, estagio
probatdrio, movimentacdo e estabilidade; Socializagdo organizacional;
Capacitacdo, treinamento e desenvolvimento de pessoas na administracdo
publica; Avaliacdo de desempenho e meritocracia no setor publico; Papel do
gestor e desenvolvimento gerencial; Fundamentos e novas abordagens de
lideranca. Lideranca na administracdo publica: relacbes de poder, dilemas
culturais e politicos. Lideranca politica. Gestdo da diversidade, inclusdao e
permanéncia. Bem-estar no trabalho e promogdo da saude mental.
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Ciéncias Sociais
Aplicadas:
Administracao
Publica:
Administracao
Publicae
Coproducéo

Ementa:

Fundamentos, abordagens e tipos de coproducdo. Modelos de administragéo
publica e coproducdo. Engajamento mutuo de usudrios e profissionais no design
e na entrega de servicos publicos. Redes, parcerias e outras formas de
envolvimento de cidaddos e organiza¢Ges governamentais, de mercado e nédo
governamentais nas politicas publicas. Dispositivos constitucionais e outras
formas de participacdo cidadd. Acdo coletiva, capital social e confianca.




Coordenacdo, transparéncia e accountability em processos de coproducao.
Sociedade civil, Estado Democratico e politicas publicas no Brasil: trajetoria,
desafios e perspectivas. Sociedade civil e inovacao social em arenas e politicas
publicas.
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Ciéncias Sociais
Aplicadas:
Administracao
Publica:

Ementa:

Marketing empresarial e Marketing publico. Marketing de Servigos Publicos e
Institucional. Marketing Politico, Social/de Causas Sociais e Territorial. Plano



http://www.cggamg.unb.br/index.php/contabil/article/view/380

Consultoria,
Marketing e
Comunicagao no
Setor Publico

de Comunicagdo. Estratégias de apresentacdo e comunicacdo de resultados.
Pitch e Storytelling. Roteiro, identidade visual e performance do apresentador.
Processo de consultoria de procedimentos: conceitos bésicos e etapas do
processo. Papel e habilidades de um consultor. Ferramentas e técnicas para o
processo de consultoria.
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