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Ciências Sociais 

Aplicadas:  

Administração 

Pública:                

Administração de 

Pessoal 

Ementa: 

 

Relação indivíduo, organização e trabalho; Vínculos do indivíduo com a 

organização: sentido e significado, satisfação, envolvimento, motivação, 

comprometimento; Processos de aprendizagem nas organizações; formação e 

desenvolvimento de equipes; trajetória da área de administração de recursos 

humanos como função organizacional e gerencial; processos de gestão de 

pessoas aplicados à Administração Pública; Gestão por competência; 

Modalidades de ingresso em organizações públicas: concurso público, estágio 

probatório, movimentação e estabilidade; Socialização organizacional; 

Capacitação, treinamento e desenvolvimento de pessoas na administração 

pública; Avaliação de desempenho e meritocracia no setor público; Papel do 

gestor e desenvolvimento gerencial; Fundamentos e novas abordagens de 

liderança. Liderança na administração pública: relações de poder, dilemas 

culturais e políticos. Liderança política. Gestão da diversidade, inclusão e 

permanência. Bem-estar no trabalho e promoção da saúde mental. 
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Ciências Sociais 

Aplicadas:  

Administração 

Pública:                

Administração 

Pública e 

Coprodução 

Ementa: 

 

Fundamentos, abordagens e tipos de coprodução. Modelos de administração 

pública e coprodução. Engajamento mútuo de usuários e profissionais no design 

e na entrega de serviços públicos. Redes, parcerias e outras formas de 

envolvimento de cidadãos e organizações governamentais, de mercado e não 

governamentais nas políticas públicas. Dispositivos constitucionais e outras 

formas de participação cidadã. Ação coletiva, capital social e confiança. 



Coordenação, transparência e accountability em processos de coprodução. 

Sociedade civil, Estado Democrático e políticas públicas no Brasil: trajetória, 

desafios e perspectivas. Sociedade civil e inovação social em arenas e políticas 

públicas. 
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Ciências Sociais 
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Administração 
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Marketing empresarial e Marketing público. Marketing de Serviços Públicos e 

Institucional. Marketing Político, Social/de Causas Sociais e Territorial. Plano 
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Consultoria, 

Marketing e 

Comunicação no 

Setor Público 

de Comunicação. Estratégias de apresentação e comunicação de resultados. 

Pitch e Storytelling. Roteiro, identidade visual e performance do apresentador. 

Processo de consultoria de procedimentos: conceitos básicos e etapas do 

processo. Papel e habilidades de um consultor. Ferramentas e técnicas para o 

processo de consultoria. 
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