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Vozes-Mulheres

A voz de minha bisavo
ecoou crianca

nos pordes do navio.
Ecoou lamentos

de uma infancia perdida.

A voz de minha avo
ecoou obediéncia
aos brancos-donos de tudo.

A voz de minha mae

ecoou baixinho revolta

no fundo das cozinhas alheias
debaixo das trouxas
roupagens sujas dos brancos
pelo caminho empoeirado
rumo a favela

A minha voz ainda
ecoa versos perplexos
com rimas de sangue
e

fome.

A voz de minha filha

recolhe todas as nossas vozes
recolhe em si

as vozes mudas caladas
engasgadas nas gargantas.

A voz de minha filha
recolhe em si

a fala e o ato.

O ontem — o hoje — o agora.
Na voz de minha filha

se fara ouvir a ressonancia

O eco da vida-liberdade.

(Conceicao Evaristo - Poemas de recorda¢do e outros movimentos)
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RESUMO

No ambito politico e cultural, a moda pode ser compreendida enquanto reflexo da sociedade
em que esta inserida. As estéticas produzidas pelas comunidades negras e periféricas sao
subestimadas e subvalorizadas pela industria da moda. No entanto, observa-se uma crescente
conscientizacdo e engajamento de profissionais e marcas na busca por uma moda mais diversa
e representativa. Visto isso, o presente estudo tem como objetivo propor um guia tatico baseado
no ativismo negro para valorizagdo de produgdes criativas de arte, design e moda em
plataformas digitais com foco nas culturas e estéticas periféricas do Rio de Janeiro. Em relagdo
a classificacdo da pesquisa, esta ¢ de natureza aplicada, qualitativa quanto ao problema e
descritiva na abordagem do objetivo. Dentre os procedimentos técnicos para a coleta dos dados
foram realizadas pesquisas bibliograficas e documental para de analisar a comunicagao digital
utilizadas por plataformas digitas que valorizam culturas negras e periféricas, bem como
pesquisa de campo, utilizando entrevistas semiestruturadas, junto a empreendedores de moda,
com o intuito de diagnosticar o impacto das producdes de moda desenvolvidas pela plataforma
criativa UmTok. Na abordagem tedrica foram as representacdes estéticas negras e periféricas,
tendo como base nos autores (Silva, 2018); (Neder, 1997); (Andrade, 2018); (Hall, 2016);
(Certeau, 2002); (Sant’Anna, 2007); (Novelli, 2014); (Mesquita, 2002); (Caetano, 2015);
(Berth, 2019) em seguida aborda-se as principais formas de ativismo com base nos seguintes
autores (Nascimento; A, 2019); (Nascimento, B, 2021); (Quijano, 2014); (Hall, 2003); (Franco,
2021) e por fim, explana-se sobre os aspectos comunicacionas da producdo visual de moda
voltada para plataformas digitais com basse nos autores (Kotler, 2017); (Moore, 2012); (Crane;
Bueno, 2012); (Torres, 2018). Como resultado, foi desenvolvido um guia de comunicagao
ativista contendo diretrizes para potencializar as produgdes de arte, moda e design de criativos

que buscam valorizar estéticas e culturas negras e periféricas em plataformas digitais.

Palavras-chave: estéticas periféricas; ativismo negro; produgdes criativas; plataformas digitais

criativas.



ABSTRACT

In the political and cultural sphere, fashion can be understood as a reflection of the society in
which it is inserted. The aesthetics produced by black and peripheral communities are
underestimated and undervalued by the fashion industry. However, there is a growing
awareness and engagement of professionals and brands in the search for a more diverse and
representative fashion. This study aims to propose communication guidelines based on activism
to value the black cultures of peripheral communities in the city of Rio de Janeiro in the fashion
productions developed by the creative digital platform UmTok. In terms of the classification of
the research, it is of an applied nature, qualitative in terms of the problem and descriptive in
terms of the approach to the objective. Among the technical procedures for data collection,
bibliographic and documentary research was carried out to analyze the digital communication
used by digital platforms that value black and peripheral cultures, as well as field research,
using semi-structured interviews with fashion entrepreneurs, to diagnose the impact of the
fashion, productions developed by the UmTok creative platform. The theoretical approach was
black and peripheral aesthetic representations, based on the authors (Silva, 2018); (Neder,
1997); (Andrade, 2018); (Hall, 2016); (Certeau, 2002); (Sant'Anna, 2007); (Novelli, 2014);
(Mesquita, 2002); (Caetano, 2015); (Berth, 2019) then the main forms of activism based on the
following authors (Nascimento; A, 2019); (Nascimento, B, 2021); (Quijano, 2014); (Hall,
2003); (Franco, 2021) and finally, the communication aspects of fashion photography for digital
platforms based on the authors (Kotler, 2017); (Moore, 2012); (Crane; Bueno, 2012); (Torres,
2018). As a result, an activist communication guide was developed with guidelines to enhance
the productions of art, fashion and design by creatives who seek to value black and peripheral

aesthetics and cultures on digital platforms.

Keywords: peripheral aesthetics; black activism; creative productions; creative digital

platforms.
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1 INTRODUCAO

No campo da moda contemporanea, percebe-se a emergéncia de um movimento
historico e sociocultural voltado para a compreensao da importancia de aproximar-se cada vez
mais dos assuntos decoloniais. Neste contexto, diante da relevincia dessa proximidade, o
presente estudo tem como objeto de pesquisa a valorizagao das culturas negras e periféricas do
Rio de Janeiro a partir das producdes de arte, design e moda. A fim de potencializar tal
perspectiva, propde-se criar um guia contendo um conjunto de taticas baseadas no ativismo
negro contemporaneo a serem utilizadas por criativos negros com diferentes niveis de
engajamento.

Diante disso, o capitulo introdutério apresenta o tema da dissertacdo, contextualiza o
problema de pesquisa, apresenta o objetivo geral, objetivos especificos, a justificativa indicando
a sua relevancia, a metodologia utilizada e a estrutura do trabalho. O tema estd vinculado a linha
de pesquisa “Design de Moda e Sociedade”, do Programa de Po6s-Graduagdo em Moda da

Universidade do Estado de Santa Catarina (PPGModa/Udesc).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

A producdo de imagens ¢ extremamente relevante para o setor de moda, contribuindo
na preparacao de contetidos voltados a comunicacdo da marca ou produto. Na era digital, tanto
a producdo quanto a comunica¢do de moda passam por mudangas estruturais e de difusdo,
assumindo outras particularidades para conseguirem se adaptar as demandas da
contemporaneidade. Assim, compreender as novas configura¢cdes da comunicacdo de moda na
era digital pode servir como base para se (re)pensar as produgdes de moda também como um
instrumento estético-politico nas midias digitais.

Ao longo dos ultimos anos, os espagos digitais se tornaram um ambiente alternativo e
fértil para que grupos sociais e culturas periféricas pudessem se organizar, se ampliar e
comunicar suas agendas em relagdo aos principios, valores e aspectos politicos que defendem.
Essa movimentacao pode ser entendida, na visao de Queiroz (2017) como “ciberativismo”, que
combinado com a moda passa a ser uma das possibilidades de existéncia e resisténcia de
empreendimentos culturais Afro-brasileiros porque estes conquistam espaco dentro e fora das
redes sociais com trabalhos proposito decoloniais — que revelam o racismo e a colonialidade

como consequéncias historicas da colonizagdo e estruturantes das sociedades ocidentais.
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A industria da moda ainda ¢ lida como um espago elitizado no qual somente pessoas
legitimadas pela branquidade' devem ter acesso; as pessoas negras, por sua vez, nunca, ou quase
nunca, estiveram e estdo presentes nesse seleto sistema formado por grupos brancos que podem
vivenciar o ambiente da moda de forma privilegiada. Conforme Dourado (2017) a exclusdo da
negritude dentro da industria da moda ¢ naturalizada, o que na pratica significa dizer que as
pessoas negras possuem menos espago € gozam de menos reconhecimento ndo por falta de
talento, competéncia ou inciativa que merecam narrativas, mas porque uma das facetas do
racismo ¢ excluir e ndo permitir que nenhuma outra historia, para além da historia da
escravizagdo, seja contada.

Diante disso, alguns profissionais negros da moda pautam os seus trabalhos em
referéncias que valorizam as suas culturas e os espagos em que estdo inseridos, dentre eles Isa
Isaac Silva, Angela Brito, Kevin David e Suyane Ynaya. Nesta perspectiva, o ato de produzir
estéticas a partir de referenciais negros pode ser entendido como um meio politico de atuagao
da identidade negra e de sua valoriza¢do, configurando um movimento considerado por
Nascimento (2019) como “quilombismo”.

Assim, pensar uma comunica¢do de moda digital que afete o cotidiano da moda
brasileira a partir das perspectivas negras ¢ uma alternativa de articulagao politica e estética nas
redes. As diretrizes resultantes da pesquisa potencializam as produgdes criativas de moda da
plataforma criativa UmTok — que tem as culturas negras e periféricas das comunidades do Rio
de Janeiro como sua principal fonte de inspiracdo, sendo uma forma resistente de romper com
o apagamento das experiéncias negras ¢ com a ideia de que na moda as Unicas experiéncias

possiveis e desejaveis sdo as brancas e europeias.

1.2 CONTEXTUALIZACAO DO PROBLEMA

Ao longo dos ultimos anos, observa-se o crescimento dos empreendimentos de moda
entre a populagdo negra, muitas vezes por necessidade econdmica, mas também como resposta
as influéncias do racismo estrutural no mercado de trabalho e alternativa para a valoriza¢ao dos
ricos e multiplos aspectos de suas culturas. A plataforma criativa UmTok surge, no campo da

moda, como um empreendimento que provoca o mercado de produgdo visual de moda e de

Aa ¢

'O termo ¢ adotado por Novelli (2014) a fim de referenciar a expressdo em inglés “whiteness”, que por sua vez
refere aos privilégios historicos, socioculturais e simbolicos dos individuos brancos (Craveiro e Oliveira, 2018).
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pesquisa de tendéncias, que na pratica ainda € relutante em dar protagonismo as historias negra
e periféricas.

O trabalho da idealizadora da referida plataforma consiste em debrugar o seu olhar sobre
estéticas, habitos, comportamentos, crengas culturais da Zona Oeste do Rio de Janeiro, para
entdo traduzir muito do pulsante universo desta regido em pesquisas e editoriais de moda. Desta
forma, por meio desse olhar voltado para o cotidiano das culturas negras e periféricas ali
presentes, a diretora criativa da plataforma UmTok pauta seus propdsitos e valores como
“marca”, utilizando sua propria bagagem enquanto moradora ativa e presente nesse espacgo
responsavel pela compreensao do quanto ¢ importante ndo so6 ressignificar tendéncias e sinais,
mas viabilizar e fortalecer a produgdo simbolica que nasce além dos circuitos tradicionais de
moda da cidade do Rio de Janeiro.

Observa-se que o trabalho estratégico construido gradativamente pela empresaria ganha
expressividade na cidade do Rio de Janeiro; contudo, identifica-se de forma mais atenta
algumas fissuras ou lacunas em alguns pontos ligados a questao da comunicagao neste trabalho,
muito provavelmente pela necessidade de se dedicar integralmente as pesquisas e aos editoriais
de moda. A mensagem das imagens produzidas pela Umtok entregue no Instagram ¢ impactante
e transformadora, mas ainda assim sente-se falta de uma textualidade que contextualize e
potencialize ainda mais essas produgdes, aproximando-as do propdsito e dos valores centrais
da “marca” para que a plataforma desenvolva ainda melhor o seu trabalho cultural, estético e
ativista.

Entende-se ainda que as redes sociais deixaram de ser apenas um espago destinado para
a socializagdo entre amigos, distanciando-se de um lugar abstrato para as empresas. E, ainda,
pensando-as como uma ferramenta capaz de causar grandes impactos positivos e até mesmo
proporcionar grandes negocios, pressupde-se que mesmo a plataforma criativa UmTok nao
tenha pontos de contatos para além do Instagram; acredita-se na importancia de se pensar em
uma comunicacao que abarque o seu desejo de valorizar as culturas negras e periféricas da Zona
Oeste do Rio de Janeiro por meio da moda.

Portanto, pensar em um primeiro momento diretrizes baseadas no ativismo para
potencializar as produgdes presentes nesse espaco digital pode minimizar imprecisdes e
aprimorar os trabalhos da UmTok, impulsionando a replicacdo dessas diretrizes para outros
espacos fisicos e/ou digitais. Nesse sentido, pergunta-se: de que maneira pode-se valorizar as
produgdes criativas de arte, design e/ou moda em plataformas digitais com foco nas culturas e

estéticas periféricas do Rio de Janeiro?


https://www.sinonimos.com.br/pressupoe/
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1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral

Propor um guia tatico baseado no ativismo negro para valorizacdo de produgdes

criativas de arte, design e/ou moda em plataformas digitais com foco nas culturas e estéticas

periféricas do Rio de Janeiro.

1.3.2 Objetivos Especificos

1.3.2.1 Objetivos especificos correlacionados a fundamentagdo teorica

a)

b)

c)

Identificar as estéticas negras e periféricas de comunidades do Rio de Janeiro e suas
representacdes ligadas a moda, artes e design;

Verificar as principais formas de ativismo potencialmente uteis para a valorizagao das
culturas negras e periféricas brasileiras;

Abordar agentes difusores periféricos e aspectos comunicacionais impulsionados pela

producdo visual de moda em plataformas digitais criativas e colaborativas.

1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodologico

a)

b)

d)

Realizar contato com a empresa UmTok para identificar com clareza a problematica de
pesquisa;

Desenvolver os fundamentos tedricos a partir de pesquisa bibliografica;

Elaborar roteiros de entrevistas semiestruturadas a partir de categorias de andlise;
Realizar visita in loco em galerias e ateli€s de arte, moda e design da cidade do Rio de
Janeiro que abarcam artistas periféricos (observacao participante e diario de campo);
Aplicar entrevista semiestruturada com a diretora criativa da UmTok para identificar
aspectos relacionados as representagdes estéticas negras e periféricas, ao ativismo e a
producdo visual de moda em seu espago e na sua plataforma digital;

Aplicar entrevista semiestruturada com criadores-chave identificados como potenciais
agentes difusores ativistas nas areas de arte, moda e design no contexto periférico da

cidade do Rio de Janeiro;
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g) Tabular, sintetizar e analisar os dados do campo a luz das categorias de analise conforme
a perspectiva construtivista, com auxilio dos métodos de andlise por triangulagdo e
analise semidtica (signos plésticos, iconicos e linguisticos);

h) Desenvolver o guia tatico baseado no ativismo negro contemporaneo voltado para

criativos negros com diferentes niveis de engajamento.

1.4 JUSTIFICATIVA

Ao compreender-se as potencialidades e da urgéncia da valorizacdo das culturas negras
e periféricas das comunidades do Rio de Janeiro pela dtica da moda, do design e das artes
justica-se, em ambito pessoal, a relevancia da pesquisa. As influéncias do periodo colonial na
cidade do Rio de Janeiro ainda podem ser percebidas na contemporaneidade ao observar-se os
desdobramentos culturais e estéticos desse espaco. As corporeidades negras e periféricas que
transitam pelas comunidades periféricas da cidade sofrem constantemente com a
descaracterizacdo e criminaliza¢do dos seus aspectos culturais.

Nao se pode perder de vista que este ¢ um tema de extrema relevancia para a nossa
sociedade, criar uma identidade negra na moda a partir de experiéncias periféricas ¢ uma
possibilidade para que surjam ainda mais profissionais negros protagonizando trabalhos que
valorizem culturas e estéticas das areas que ndo estdo nos focos centrais da indistria da moda
do Rio de Janeiro. Assim, ¢ possivel que o mercado debata sobre esses assuntos com maior
veeméncia trazendo em pauta também o racismo estrutural, resquicio do colonialismo no Brasil.

Além disso, essa pesquisa se apresenta como necessaria tanto para o Programa de Pds
Graduacdo em Moda quanto para a linha de pesquisa Moda e Sociedade, a medida que se
percebe que mesmo conhecendo e reconhecendo as problematicas referentes ao acesso das
pessoas negras a industria da moda ainda se tem poucos trabalhos académicos tragando debates
sobre as culturas negras e periféricas da cidade Rio de Janeiro e a importancia de valorizé-las.

Nesse sentido, essa pesquisa deseja fomentar tais debates a medida que pretendesse
contribuir para possiveis e necessarias mudancas sociais dentro e fora do campo da moda. E

ainda assim, desmistificar os preconceitos que sdo imputados sob as estéticas periféricas.

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa classifica-se como aplicada, conforme sua natureza; qualitativa,
quanto a abordagem do problema e descritiva, na perspectiva do seu objetivo. Os procedimentos

técnicos realizados foram: a) pesquisa bibliografica; b) pesquisa de campo (in loco), com
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observacdo participante, diario de campo e levantamento (entrevistas semiestruturadas); c)

pesquisa documental. Apresenta-se o resumo da classificagcdo da pesquisa na Figura 1.

Figura 1 - Classificacdo da Pesquisa

Aplicada

NATUREZA DA PESQUISA

Qualitativa

ABORDAGEM DA PESQUISA

Descritiva

ABORDAGEM DO OBJETIVO

Pesquisa bibliografica
Pesquisa de campo in loco
Observacao
Diario de Campo

Entrevistas

PROCEDIMENTOS TECNICOS

Umlok
Rio de Janeiro

LOCAL DA PESQUISA BE CAMPO

Fonte: Desenvolvido pela Autora (2022)

Salienta-se que a descricdo completa do caminho metodoldgico utilizado na pesquisa

sera apresentada no capitulo 3 desta dissertagao.
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1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

No presente topico, apresenta-se o esquema estrutural de todos os conteudos que serdo
abordados durante o processo de desenvolvimento do trabalho de pesquisa.

Primeiro Capitulo — Introducfo: Traz a contextualizacdo do tema, a defini¢do do
problema, o objeto geral e os especificos da pesquisa, a justificativa da escolha do tema, sua
relevancia, metodologias usadas e a estrutura da dissertacao.

Segundo Capitulo — Fundamentagdo Teorica: Apresentar os embasamentos teoricos
que dardo suporte para a obten¢do dos objetivos da dissertagdo. Aborda as estéticas periféricas
das culturas negras, as formas de ativismo para sua valorizagao e os elementos de comunicagao
e producdo visual de moda voltados para plataforma digitais.

Terceiro Capitulo — Procedimentos Metodoldgicos: Classifica a pesquisa e descreve
as etapas nela percorridas. Descreve os procedimentos metodoldgicos da pesquisa realizada,
visando atingir os objetivos geral e especificos pretendidos.

Quarto Capitulo — Resultados da Pesquisa de Campo: Apresenta a andlise
interpretativa e descritiva dos dados obtidos, com uso de métodos especificos, a fim de validar
os resultados com as teorias articuladas na fundamentagao tedrica.

Quinto Capitulo — Proposta de diretrizes de comunica¢io baseadas no ativismo
negro para valorizar as culturas periféricas da cidade do Rio de Janeiro em produgdes
criativas desenvolvidas pela plataforma digital criativa UmTok: Apresenta e descreve as
diretrizes estratégicas.

Sexto Capitulo — Considerag¢oes Finais: Apresenta as conclusdes finais, respondendo
aos objetivos da pesquisa e do caminho metodologico e apresentando as conclusdes obtidas por
meio do estudo.

Referéncias: Finaliza o trabalho com todas as referéncias bibliograficas utilizadas na
elaboracdo da dissertagdo.

APENDICE A - Roteiro de entrevista aplicado com criadores negros e, ou, periféricos
da cidade do Rio de Janeiro que através da arte, da moda ou do design promove a valorizagao
estéticas negras e ou periféricas cariocas e/ou brasileiras com cunhos ativistas.

APENDICE B - Roteiro de entrevista aplicado com a stylist e diretora criativa da
UmTok.

ANEXO A - Imagens roteiro de entrevistas.

ANEXO B - Consentimento para fotografias, videos e gravagdes;

ANEXO C - Declaracao de ciéncia e concordancia das institui¢des envolvidas
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O referencial tedrico tem como fungdo estabelecer os principios essenciais que
embasaram a elaboracdo da dissertacdo. Inicialmente, serdo identificados neste capitulo
aspectos historicos, socioculturais e estéticos ligados as representagdes negras e periféricas,
com foco na moda, nas artes e no design. Em seguida, serdo abordadas formas contemporaneas
do ativismo negro e periférico: o afroempreendedorismo, o quilombismo e o ciberativismo.
Além disso, serdo ainda apresentados aspectos comunicacionais da produ¢do visual de moda
voltada para plataformas digitais criativas e colaborativas. Finalmente, serdo correlacionados

aspectos teoricos e sua aplicagdo na proposta da pesquisa (Figura 2).

Figura 2- Infogréafico da fundamentagdo tedrica

2.1

REPRESENTACOES
ESTETICAS NEGRAS E
PERIFERICAS DAS
COMUNIDADES DO
RIO DE JANEIRO

2.1.1 Favelas e Regides
periféricas

2.1.2 Representacoes
culturais negras e
periféricas

2.1.2.1 A moda nas
comunidades periféricas
2.1.2.2 As representagoes
artisticas negras e
periféricas

2.1.2.3 O design a partir das
periferias

Com base, no exposto o embasamento teorico sera desenvolvido para dar embasamento

2.1.1 Favelas e Regides
periféricas

2.1.2 Representagbes
culturais negras e
periféricas

2.1.2.1 A moda nas
comunidades periféricas
2.1.2.2 As representagdes
artisticas negras e
periféricas

2.1.2.3 O design a partir das
periferias

AS PRINCIPAIS
FORMAS ATIVISTAS
PARA VALORIZACAO
DAS CULTURAS
NEGRAS E
PERIFERICAS
BRASILEIRAS

2.2

2.3

A PRODUCAO
FOTOGRAFICA DE
MODA EM
PLATAFORMAS
DIGITAIS CRIATIVAS:
ASPESCTOS
COMUNICAIONAIS E
AGENTES DIFUSORES
PERIFERICOS

2.3.1 Marketing digital

2.3.2 Comunicagao de
moda e novos agentes
difusores digitais

2.3.3 A producao
fotografica de moda em
plataformas digitais
criativas e colaborativas

Fonte: Elaborada pela autora (2022)

ASPECTOS DA
TEORIA A SEREM
APLICADOS NA
PROPOSTA DA
PESQUISA

2

ao produto final dissertacdo diretrizes que valorize as representagdes negras da zona oeste do
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Rio de Janeiro. No topico a seguir, aborda-se tais representagdes a partir da moda, das artes e
do design.

2.1 REPRESENTACOES ESTETICAS NEGRAS E PERIFERICAS DE COMUNIDADES
DO RIO DE JANEIRO: MODA, ARTES E DESIGN

As representacdes estéticas negras e periféricas nas comunidades do Rio de Janeiro sdo
um reflexo da riqueza cultural, criatividade e resisténcia presentes nessas regides. Por muitos
anos, essas comunidades foram marginalizadas e estigmatizadas, mas, hoje, elas estdo
reescrevendo sua historia através da expressdo artistica e estética, desafiando esteredtipos e
reafirmando sua identidade.

O presente topico tem como objetivo apresentar as estéticas negras e periféricas que
estdo dentro do contexto da cidade do Rio de Janeiro. Para tanto, no primeiro topico
contextualiza-se a formac¢do das favelas e das regides periféricas para que assim possa-se
discutir, no tdpico seguinte, sobre as representacdes negras e periféricas e, assim, apresenta-las

pela otica da moda, da arte e do design.

2.1.1 Favelas e Regides Periféricas do Rio de Janeiro

No inicio do século XX, apdés o periodo de abolicdo da escravatura, ocorre
historicamente um processo de remodelacdo urbanistica da cidade do Rio de Janeiro, com o
intuito de afirmd-la como uma capital republicana alicer¢ada nas nogdes de civilizagdo e
modernidade. O desenho da reurbanizagio proposto por Pereira Passos foi pensado a partir dos
moldes aplicados nas reformas das cidades parisienses no século passado. Para além da ordem,
a finalidade desse projeto era apagar da zona central, e portudria, do Rio de Janeiro os vestigios
das populacdes africanas que foram escravizadas durante o periodo colonial e, ainda assim,
atender aos desejos econdmicos, politicos e estéticos das elites republicanas (Silva, 2018).

Até o inicio desse processo era possivel observar as distingdes coexistentes entre as
variacgdes de sujeitos de classes sociais diferentes que circulavam, desempenhando seus papeis
sociais e econdmicos pelas areas centrais do Rio de Janeiro antigo (Silva, 2018). Em
consequéncia, o desconforto dos cavalheiros e dama das elites da época em circular pela regiao
junto aos mais pobres foi determinante para impulsionar o que Santos e Motta (2003)
denominam como “cirurgia urbana”, alteragdes radicas feitas nas malhas urbanas da cidade por

intermédio de obras publicas.



22

O projeto urbanistico de Pereira Passos possuia sim bons objetivos, exceto pelo fato
socio-segregador que estava implicito em seus ideais, no qual trata de uma “limpeza”
étnica e racial, que estava subjetivo por detras de ideais reformadores, tendo assim, o
fim dos cortigos e empurrando a populag@o mais pobre, principalmente os negros, para
os morros e areas mais afastadas e menos nobres. Dessa forma, a especulagdo
imobiliaria assume o lugar de contribuir para que a classe social economicamente
mais baixa ndo ocupasse areas agora destinas daqueles que “mereciam” desfrutar de
tal processo urbanistico (Silva, 2018).

Diante do exposto, a populacdo negra e pobre que habitava o centro da cidade do Rio
de Janeiro viu-se, naquele momento, obrigada a se reorganizar em torno dos morros que
cercavam a cidade, formando assim os primeiros vestigios de favelas e periferias. Nesta logica,
ao desalojar os moradores para areas periféricas, “empurrando-os” para os morros centrais,
Passos determina esses espagos como caracteristicos das populagdes excluidas (Neder, 1997).
Em outras palavras, as favelas, assim como as regides periféricas?, tornam-se o destino para as
habitagdes das populacdes negras e pobres.

E importante ressaltar que o modelo seguido por Passos, na cidade do Rio de Janeiro,
foi replicado em processos de urbanizagdo de outras cidades brasileiras. Chaveiro e Anjos
(2007) denominam o processo de transferéncia dessas populagdes para fora das areas centrais
como “suburbaniza¢do”, reiterando que o processo precoce de urbaniza¢do do Rio de Janeiro
serviu como orientacdo de modelo de cidade a ser seguido.

Neste contexto, nota-se que a opressao ndo ficou restrita apenas ao processo de
urbaniza¢do, ainda na contemporaneidade os vestigios desse impiedoso processo de
urbanizagdo, desenvolvido a partir de uma modernizacao conservadora, ultrapassa as esferas da
arquitetura. Para Andrade (2018), as relacdes sociais do presente sdo vitimas do projeto de
cidade que teve caracteristica excludentes para a populagdo afrodescendente e pobre. A
reforma, além de criar uma segregacdo social, imputa nas favelas e nas regides periféricas o
estigma da violéncia e da marginalidade. No entanto, nota-se que o comportamento de depreciar
esses espacos ndo estd exclusivamente associado as praticas exercidas pelos poderes paralelos
que, inevitavelmente, se instauraram nesses espagos pela falta de assisténcia do poder publico,
mas devido ainda ao fato de que no inicio do século XX as praticas culturais dos povos ex-

escravizados foram proibidas e criminalizadas.

[...] os saberes, memorias e culturas, oriundos da populagdo escravizada e, mais tarde
liberta, eram malvistos pela camada dominante da cidade, primeiro considerados

2 Adota-se o termo “periferia” para designar favelas e ainda territorialidades da cidade do Rio de Janeiro
compreendidas enquanto suburbios, comumente deslegitimadas por uma parte de elite cultural.
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exoticos e inadequados, e a partir de certo ponto vistos também como em desacordo
com o projeto de cidade republicana que se intentava (Andrade, 2018, p.96).

Se as regides de favelas e periferias — como as zonas norte e oeste e ainda parte da regido
central do Rio de Janeiro — tornaram-se os locais de habitacdo oficial dessas populagdes, seria
justamente nesses ambientes, longe de quaisquer codigos elitistas e brancos, que tais individuos
passariam a ter maior liberdade de expressdo estético-cultural. Entende-se que esses espagos
foram resistentes as imposi¢des estético-culturais europeias e, por isso, passaram a ser marcados
socialmente como inferiores (Silva, 2018). Desta forma, nesta pesquisa, considera-se as zonas
oeste e norte como pontos de partida para a compreensdao de espagos ndo centrais enquanto
locus produtores de conhecimento estético-cultural negro e periférico, podendo vir a considerar
ainda outras territorialidades como significativas para sua manutencdo dentro da cidade do Rio
de Janeiro (Figura 3). Assim, compreende-se tais espacos como quilombos contemporaneos,
amparando-se nas ideais de Nascimento (2019), onde individuos que sdo fruto da didspora
africana conservam, reproduzem e criam manifestacdes culturais a partir de representagdes

baseadas em ideal negro.

Figura 3 - Mapa das zonas da cidade do Rio de Janeiro em 2023

- Zona Qeste T — - Zona Sul

- Zaona Norte — - Centro

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

Portanto, ainda que os arranjos urbanos constituidos no Brasil sejam formados com o
suporte de uma politica que propositalmente excluiu e afastou das centralidades aqueles que

ndo atendem aos padrdes estéticos Europeus, hd em contrapartida, nas periferias um movimento
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organico ativista que fortalecer as estéticas de arte, moda e design construidas nesses espacos
mesmo que essas sejam invalidadas ou mesmo criminalizadas por aqueles que compdem as

camadas dominantes.

2.1.2 Representag¢des culturais negras e periféricas: moda, artes e design

O imaginario social criado sob as territorialidades periféricas esta envolto de signos que
etiquetam negativamente os seus habitantes e pode ser compreendido como o resultado de uma
sociedade escravagista que comumente desenvolve suas relagdes a partir das hierarquias sociais
pensadas para invisibilizar esses espagos enquanto potencialidades. Pela perspectiva de Villaca
(2010), as periferias e seus espagos, com seu vi€s criativo, provocam os olhares conservadores
e os reconstroem, conduzindo os atores a pensar novos modos de funcionamento das
representacdes espaciais fora do estabelecido, das centralidades em oposicdo as margens,
periferias.

A mesma autora reitera que esses espagos podem ser percebidos como “um potencial de
experimentacdo tanto para os atores que as constroem como para os habitantes que as vivem”
(Villaga, 2010, p. 69), sendo entdo regides responsaveis por produzirem solugdes inovadoras,
criativas, autossuficientes e sustentdveis, mesmo que tolerando por um longo periodo o
silenciamento de suas representacdes culturais por parte de um sistema mididtico que nao as
reconhecem como produtoras de discursos culturais (Faustini, 2009).

As representacdes, e suas praticas, segundo Hall (2016) s@o um conceito-chave do
“circuito cultural”. Ao longo da obra do autor, as representagdes podem ser interpretadas como
parte de uma politica que “constitui ndo somente a identidade, mas a propria qualidade
existencial [...] sendo representada em seus valores, interesses, posicionamentos, prioridades,
com seus membros (e ndo membros), suas regras e instituicdes” (Ituassu, 2016, p. 13).

Desta forma, entende-se que “representar” significa “existir” perante a sociedade, seja
por meio da aparéncia ou da cultura. E, nesse processo, a linguagem “opera como um sistema
representacional” (HALL, 2016, p 18), que passa a ser explanada com um recurso fundamental
para as produgdes de significados dentro de uma determinada cultura. As classes dominantes,
também compreendidas como o centro, por deterem alguns poderes simbolicos, subjugam e
excluem as periferias por estas ultimas serem territorialidades que produzem linguagens

culturais que ndo sdo de seus interesses. Assim, o contexto midiatico reproduzido pela maquina



25

publicitaria hegemonica tem suas responsabilidades no apagamento das linguagens e sentidos
da populagdo negra e periférica.

Segundo Hall (2016, p 83), “¢ o discurso — ndo as coisas por elas mesmas — que produz
o conhecimento”. Por sua vez, o discurso se forma quando a linguagem e a pratica se associam,
contrapondo a ideia de que as agdes estdo distintas das linguagens do sujeito (Hall, 2016); o
discurso “produz os objetos do nosso conhecimento, governa a forma com que o assunto pode
ser significativamente falado e debatido, e também influencia como ideias sdo postas em pratica
e usadas para regular a conduta dos outros” (Hall, 2016, p. 80).

Embora o colonialismo, como processo politico, tenha acabado ainda no século XIX,
suas praticas continuaram sendo exercidas como movimento de poder sob as corporeidades
negras e periféricas, resultando em um discurso hegemdnico que exclui e estereotipa esses
individuos que ndo estdo de acordo com as linguagens reconhecidas e validadas.

Diante disso, as territorialidades periféricas passam a criar taticas para que suas
linguagens culturais sejam percebidas para além dos discursos que sdo impostos pel
centralidade. Conforme Certeau (2002), as taticas podem ser consideradas acdes que atuam
entre as ldgicas conservadoras das estratégias, sendo responsaveis por desenvolverem ideais de
comportamentos e determinarem o que esta de acordo com suas regras. Deste modo, o autor
afirma que “a tatica ¢ determinada pela auséncia de poder, assim como a estratégia ¢ organizada
pelo postulado de um poder” (CERTEAU, 2002, p.101).

Conforme Sant’Anna (2007), os distintos grupos sociais sdo constituidos a partir das
nogdes da aparéncia e os padrdes de belezas instituidos na sociedade podem ser compreendidos

como instrumentos de poder para aqueles que estdo em consonante com esses moldes. Assim,

[...] aparéncia corporal ¢ um saber social que permite a efetivagdo de praticas que
tendem a se constituir em estratégias sociais, baseadas na sedugdo de si e dos outros.
Identificar a exceléncia corporal, variante conforme os diversos grupos sociais, numa
sociedade a ser pesquisada, ¢ compreender como as estratégias particulares e societais
se articulavam para constituir uma hierarquia social (Sant’ Anna, 2007, p. 78).

Enquanto grupo de poder, a branquitude sempre esteve em um lugar de conforto e de
protagonismo dado ao fato de atender aos designios de estilo e beleza do periodo colonialista.
As hierarquias sociais desse grupo assumem outras composi¢cdes quando compradas com o
grupo das corporeidades negras e periféricas. Segundo Novelli (2014), o colonialismo também
pode ser compreendido como uma “maquina desejante”. Em outros termos, o sistema ultrapassa
as camadas politicas e implanta no campo das estéticas mecanismos que desconsidera as

tendéncias de estilo e beleza do outro por estar em desacordo com os seus desejos.
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As negacdes das tendéncias de estilo de corpos negros e periféricos, assim como o
preconceito historico sobre eles construido como fruto do processo de higienismo imposto no
inicio do século XX perante os descendentes das populagdes que foram escravizadas, podem
ser considerados como uma violéncia simbdlica que se perpetua pelo sistema das estéticas ha
mais de 100 anos.

Por alicergar-se em caracteristicas coloniais, coube ao sistema da moda o hébito de
perpetuar o protagonismo dos aspectos simbolicos dos corpos brancos. Os comportamentos
sociais e culturais dessa populacdo tornaram-se instrumento de inspira¢do para produtos de
moda em uma escala fisica e visual. Conforme Rech ¢ Gomes (2018), as manifestagdes sociais
que se constituem por meio de valores e desejos e visivelmente concretizadas através dos
comportamentos sociais sdo categorizadas como tendéncias. Campos (2018, p.15)
complementa, entretanto, que esses “sdo fendmenos que concernem o gosto e o estilo.” E o
estilo, por sua vez,

[...] vai englobar elementos estéticos e subjetivos que seguem uma espécie de concisdo
ou forma singular de encontro entre variaveis de naturezas diversas, que caracterizam
um movimento, um agrupamento, um modo de escrever, de tocar, de se expressar,
entre outras manifestagdes (Mesquita, 2009, p. 9).

Portanto, ao se olhar historicamente e de forma geral para as produgdes imagéticas da
moda ocidental e europeizada, ¢ possivel perceber que as tendéncias de estilo retratadas pelas
midias estiveram por um longo periodo a volta com arquétipos da branquidade. Segundo
Novelli (2014), o desdobramento da naturalizagdo do corpo [branco] da moda (dominante,
interessado em atender aos desejos do colonizador), acarreta para o sistema hegemonico e
privilegiado sociocultural e economicamente da branquidade todas as responsabilidades de uma
violéncia simbolica — uma vez que esse ethos € utilizado com o intuito de legitimar os poderes
simbdlicos do grupo branco.

Partindo desta perspectiva, ¢ notorio que as tendéncias de estilo que obtiveram
protagonismo dentro dos setores da moda no Brasil foram aquelas que ndo possuiam vinculos
com as corporeidades periféricas e negras. Assim, o ideal estético de moda criado em um pais
composto majoritariamente por individuos negros e residentes das areas periféricas estdo ao
redor de padrdes brancos e elitista. Em outros termos, os panoramas hegemonicos da industria
da moda invalidam os estilos que ndo estdo de acordo com os seus padrdes, estando, ainda, a
definicdo do feio associada a intensidade racial (Mesquita, 2004).

Neste sentido, pensar em uma moda brasileira a partir do viés negro e periférico ¢ uma

forma de desconstruir as estruturas de uma indistria que nos tltimos anos vem sendo construida
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por meio de um viés que mistifica toda e qualquer representacdo que ndo esteja atrelada as
caracteristicas de um imagindrio social popular europeu. Para Almeida (2019, p. 66) “os
misticismos sdo importantes veiculos de propagacdo do racismo, pois ¢ por meio da cultura
popular que haverd a naturalizag¢do da discrimina¢@o no imaginario social”. Em outras palavras,
a negacdo das periferias enquanto produtoras de estéticas e estilo de moda, arte e design sao

frutos de um imaginario social discriminatorio.

2.1.2.1 A Moda nas comunidades periféricas

A moda, ao aproximar-se do campo da comunicagdo, pode ser interpretada como um
elemento ndo verbal que transmite informacgdes através da imagem visual de um individuo, de
sua aparéncia. No contexto periférico, conforme aponta Moura e Campos (2021), o funk, ¢
responsavel por construir os referenciais de moda dos jovens. Ou seja, enquanto estilo musical
e movimento cultural, o funk, assim como rap, auxilia na criacdo e disseminacdo de novas
composi¢des de estilos e tendéncias que ganham notoriedade nos contextos midiaticos e
influenciam o vestir € 0 comportamento, traz-se como primeiro exemplo o consumo de pecas
de luxo.

Nesse universo, esses consumidores, e admiradores, das marcas de luxo ndo
necessariamente almejam imitar a moda das classes superiores, para serem aceitos socialmente
perante a esse grupo, pelo contrario, o intuito ¢ tornar-se referencias em suas comunidades e
aproximar-se das personalidades mais importantes desses espacos, os Mc’s e os rappers. Esses,
sd0 os grandes responsaveis por disseminar tendéncias e recriar, o status das marcas de luxo
levando em consideragdo os aspectos culturais do cotidiano das comunidades. Neste sentido,
“¢ notavel como os hébitos exercidos na periferia dao vida a essas etiquetas na forma que sao
inseridas em um lugar de paixdo nas vivéncias do cotidiano construindo o estilo de vida dentro
da realidade” (Santos; Lima, 2022, p 99).

Os atores dos espagos periféricos fortalecidos por suas estéticas criam outras
interpretacdes para os estilos das marcas luxo, protagonizam suas proprias campanhas de moda
(figura 4), reconhecem que sdo autoridades diante de suas estéticas, o funk e o rap, e, ainda
assim, compreendem que s3o sujeitos importantes para rompimento de esteredtipos
relacionados a aparéncia dos corpos negros e periféricos, derivado do racismo intrinseco nas

relagdes estruturais brasileiras.
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Figura 4 - Fotos do editorial "Tropa da Lacoste" produzido pelo rapper Kyan e o produtor de
moda Neguinho da favela.

Fonte: Kondizilla (2021).

Ainda sobre as tendéncias de estilo e moda atreladas a musicalidade, traz-se exemplos
marcas de moda que estdo em uma crescente no cendrio periférico da zona oeste do Rio de
Janeiro. Alicer¢cada na cultura do funk carioca dos anos 2000, a marca Pifia em suas criagdes
celebra por meio da moda as estéticas do funk e das periferias com a releitura dos simbolos
iconicos da época, como por exemplo, a cal¢a “Gang” e o minishort da “Bad Boy”. Por sua vez,
ainda ha uma inten¢do da marca de apresentar-se um Brasil a partir das estéticas periféricas,

conforme observa-se na Figura 5.

Figura

5 - Editorial “Baile Pifia: Quem foi que disse que a bandeira ndo ¢ nossa?”’
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Fonte: Pifia (2021).

O estilo reproduzido pela marca faz parte do cotidiano de muitos das corporeidades

femininos que, rotineiramente, possui um vinculo estreito com o funk, em um ambito
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profissional ou recreativo. Conforme Caetano (2015), as mulheres que se relacionam com o
funk estdo em busca de serem representadas na sociedade por meio de estratégias que driblam
os padrdes normativos. As roupas que deixam boa parte do corpo a mostra somado a um
discurso que exalta a sexualidade corrompem “a ldgica de dominacdo masculina trazendo a
mulher para um lugar diferente da forma como ¢é, em geral, representada na sociedade”
(CAETANO, 2015, p. 36). Firmada nas ideias de Lyra, a autora complementa que “essas
mulheres reivindicariam para si um novo feminismo, mais acido e sem a cartilha do “velho
feminismo”” (Lyra, 2007 apud Caetano, 2015, p.36).

Para as mulheres do funk, “esconder o corpo € suprimir as imagens que ele emite; cobri-
lo equivale a dizer que ele ndo existe, como algo que fala e se movimenta, como foco de
erotismo. E reduzir o corpo, mesmo na gravidez, a algo pecaminoso e¢/ou ameagador” (Silva,
1999, p. 207). Neste sentindo, compreende-se que as influéncias do funk nos vestires femininos
dialogam com um comportamento politico que performa-se por meio do corpo.

Para além do funk, existem outras culturas que efervescem nas zonas periféricas, como
por exemplo o futebol. Nessas territorialidades € possivel observar que as camisas de time, tanto
as nacionais quanto as internacionais fazem parte do desejo de consumo dos atores. Essa ¢ uma
pratica que ultrapassa as esferas da torcida e que passa a ser considerada como uma tendéncia
de estilo. Visto isso, a marca de streetwear Por Menor faz uma releitura das camisas dos times
do suburbio carioca a fim de resgatar uma memoria que ¢ pouco lembrada. Na bermuda da
figura 6, a esquerda, perceber-se um bordado da grafia “cria” essa ¢ uma termologia usada entre
os atores periféricos como cumprimento e, ainda, usada para denominar aqueles que sdo
provenientes das comunidades periféricas. Neste sentido, ¢ possivel compreender que as

oralidades nesse contexto sdo fundamentais para compor o estilo das estéticas periféricas.
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Figura 6 - Camisas de time — Por Menor

Fonte: Por menor (2022).

Portanto, o movimento das marcas autorais periféricas, assim como as tendéncias de
estilo que surgem nessas territorialidades sdo essenciais para valorizagdo e a reafirmacao de
uma cultura maltipla e complexa que estd constantemente associada a marginalidade por nao
ter suas manifestagdes artistico-culturais corroboradas pela branquidade. Como exemplo, o
estilo capilar “loiro pivete” emerge no inicio dos anos 1990 nas comunidades das periferias
cariocas com os jovens que descoloriam os seus cabelos no intuito de dar bossa em seus estilos
para chegada do verdo e do carnaval (Soupin, 2020). Neste contexto, os cabelos descoloridos
(Figura 7), para os atores que as incorporam, esta associado a diversdo e celebragdo, bem
distante das associacdes marginais que sdo feitas a esses corpos por aqueles que ndo as

compreendem ou as consideram marginais.
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Figura 7 - “Loiro pivete” — tendéncia cultural das comunidades periféricas
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O “loiro pivete” ¢ apresentado ndo so pelo viés de comunidades periféricas do Rio de
Janeiro, mas também pelas zonas privilegiadas da cidade como apresenta o material jornalistico
publicado pela UOL, na secdo TAB, que busca abordar as realidades das ruas no cotidiano
brasileiro, o “loiro pivete” ¢ apresentado nao so6 pelo viés de comunidades periféricas do Rio de
Janeiro, onde se 1€: “Criminalizada desde o nome, estética platinada faz a cabeca dos jovens e
se consolida na zona sul do Rio”. Pode-se observar, no entanto, as diferengas de tratamento
entre os sujeitos das comunidades periféricas da Zona Sul do Rio de Janeiro e dos bairros ricos
dessa mesma regido, quando os cabelos descoloridos estdo embutidos entre as corporalidades
desses dois espacos. Em outros termos, expressa-se que enquanto para os corpos que habitam
territorialidades privilegiadas descolorir os cabelos estd associado a um “visual cool”, nos
ambientes das comunidades periféricas os corpos que fazem uso dessa estética assumem
caracteristicas de um bandido, “pivete”.

Na reportagem, pontua-se também a preocupagdo perante as interpretagdes feitas por
parte dos grupos militares, as policias, sobre a aparéncia dos jovens negros quando fazem uso
da tendéncia de estilo, o “loiro pivete”. A dominagdo corporal ¢, ainda, discutida pelo viés das
organizagdes criminosas paramilitares, as milicias, que com truculéncia constrange, ameaca e
proibe os jovens negros, que habitam as areas periféricas da qual exercem controle, de usar os
cabelos descoloridos para além das datas festivas de fim de ano e carnaval.

Entretanto, como sinal de resisténcia e contraponto aos preconceitos, traz-se na

materialidade jornalistica uma ag@o realizada no Museu de Arte do Rio (MAR) pelo artista

plastico Maxwell Alexandre, denominada "Descoloragdo Global Pré-Carnaval", na qual a
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intencdo era ocupar as esferas do museu com o habito que faz parte das culturas negras
periféricas do Rio de Janeiro: a descontragdo entre os jovens negros e periféricos no momento
da descolorizagdo de seus cabelos.

O artista, oriundo na favela da Rocinha, em entrevista para o portal declara:

Preto loiro para mim ¢ sinénimo de poder, uma vez que existe o estigma em relagdo
ao cabelo descolorido em pessoas de pele preta. Escolher ser loiro, quando se ¢ preto,
¢ enfrentar esses estereotipos. Ou seja: ¢ uma afirmagao de liberdade contra o juizo
do corpo preto. A gente tem que ser o que a gente quer ser. Afirmar isso esteticamente
¢ um eercicio de liberdade e poder (Alexandre, 2020, s/p)

A valorizacdo do estilo “loiro pivete” vem sendo construida em diferentes
territorialidades. Com auxilio dos meios digitais, na plataforma de videos YouTube € possivel
detectar uma ampla série de conteudos produzidos por diferentes jovens de contextos
periféricos do Brasil, em sua maioria do Rio de Janeiro, que reproduzem tutoriais com técnicas
para atingir o descolorido perfeito nos cabelos masculinos, seja o “loiro pivete” ou reflexo
alinhado. Neste sentido, as periferias, com suas particularidades, distribuidas geograficamente
por diferentes espagos do pais possuem similaridades entre elas (Avila, 2006). Em outras
palavras, o “loiro pivete” e reflexo alinhado, que emergem nas comunidades periféricas do Rio
de Janeiro, ganham protagonismo em outros territorios periféricos do pais.

O reflexo alinhado, por sua vez, ¢ conhecido empiricamente como uma derivacdo de
estilo do “loiro pivete”. A tendéncia, que se torna popular ap6s ser difundida pelo funkeiro MC
Poze do Rodo, ¢ uma técnica usada para descolorir mechas dos cabelos masculinos com auxilio
da touca de reflexo (Figura 8).

Figura 8 - Técnica do reflexo alinhado e o seu resultado
WY

el 6.

Fonte: Fotogracria (2022).
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Nas extensdes periféricas do Rio de Janeiro, a tendéncia de estilo pode ser percebida
como uma alternativa para preservar-se estética e socioculturalmente perante as apropriagdes
de estilo que sdo feitas por parte das classes dominantes e, ainda assim, ir de encontro as
dominagdes corporeas impostas por parte dos grupos privilegiados. Observa-se, também, que
em alguns momentos o “loiro pivete” aparece em discursos nas redes sociais com outra
nomenclatura: o “nevou” ou, entdo, “platinado”. Tais expressdes adotadas sdo tentativas desses
sujeitos marginalizados de substituirem os arquétipos negativos imputados em seus corpos a
partir do termo “pivete” e, ainda, recriar uma termologia mais leve para essa tendéncia de estilo,
que € constantemente subjugada pelas estruturas racistas da sociedade brasileira.

E crucial destacar que a busca por uma expressio estilistica inica nio ¢ apenas uma
resposta a pressdo das classes dominantes, mas também uma resisténcia as dominagdes
corpdreas impostas por grupos privilegiados. Sobrepondo as esferas estéticas, compreende-se
que esses “sdo individuos que partilham certo universo simbolico composto por codigos,
valores e praticas de negociagdo, interacao, disputa e consenso” (Castro, 2016, p. 83). Em outras
palavras, no contexto urbano, observa-se certa movimentagdo para que individuos se juntem
em grupos com o intuito de se expressarem nas esferas sociais, culturais e estéticas, posto que
“a pessoa, em seu aspecto plural, s6 adquire sentido no contexto comunitario” (Maffesoli, 2007,
p. 133).

Ainda assim, este Ultimo autor afirma que o ethos da comunidade ¢ um conjunto
complexo que depende do “aspecto ‘coesivo’ da partilha sentimental de valores, de lugares ou
de ideais que estdo, ao mesmo tempo, absolutamente circunscritos (localismo) e que sdo
encontrados, sob diversas modulagdes, em numerosas experiéncias sociais” (Maffesoli, 2007,
P, 29). A nogdo de pertencimento a um grupo pode ser aplicada a diferentes contextos sociais,
para se compreender a dindmica das relagdes humanas e de suas respectivas tribos. No entanto,
¢ imprescindivel pontuar que

[...] quando se fala em tribos urbanas ¢ preciso nao esquecer que na realidade esta se
usando uma metafora, ndo uma categoria. E a diferenca ¢ que enquanto aquela é
tomada de outro dominio, e empregada em sua totalidade, categoria é construida para
recortar, descrever e explicar algum fendomeno a partir de esquema conceitual

previamente escolhido. Pode até vir emprestada de uma outra area, mas neste caso
devera passar por um processo de reconstru¢ao (Magnani, 2006, ndo paginado).
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Por sua vez, as tribos tém um papel de extrema importincia enquanto trendsetters®, a
partir dos campos do design e do estilo. Para Vejlgaard (2016, ndo paginado, traduc¢do nossa),

os trendsetters

[...] s30 pessoas que ndo se importam com o que os outros pensam sobre 0 que usam,
ou seja, em certos aspectos sao audaciosos, o que muitas vezes diz respeito a um
pensamento muito independente. S3o curiosos - desejo explorador, o que pode
facilmente indicar que sdo criativos. Eles também possuem uma preferéncia pela
multiplicidade, um dos tragos mais importante da personalidade.

Torna-se importante pontuar que ser um trendsetter ndo se limita exclusivamente a
influéncia exercida pela propria personalidade, pois outros fatores também podem ser
considerados enquanto determinantes, como por exemplo aspectos de classe, raga, género e
seus respectivos interesses, necessidades, limitacdes e valores (Vejlgaard, 2016, tradugdo
nossa). Ao tracar um paralelo entre as tribos e os trendsetters, € possivel compreender que essa
relacdo se caracteriza por uma interacdo complexa e bidirecional, moldada por uma variedade
de fatores sociais, culturais e individuais que influenciam diretamente normas estéticas e
tendéncias de estilo que permeiam a sociedade. Em alguns momentos, as estéticas e tendéncias
de estilo que surgem a partir desse contexto “muitas vezes, demoram mais tempo a chegar ao
mainstream porque necessita-se de um periodo de tempo mais longo antes de se sentirem
seguros para usar e adotar de fato a tendéncia” (Vejlgaard, 2016, ndo paginado, traducio nossa).
Podendo, também, perder o seu verdadeiro sentido quando alcangam a massa, grandes veiculos
midiaticos.

No entanto, ressalta-se que as estéticas culturais periféricas se fortalecem cada vez mais
quando essas tendéncias de estilo aparecem em destaque nas grandes midias tradicionais, em
corpos negros e periféricos. Esta ¢ uma das formas de se comprovar que corpos negros e
periféricos ndo estdo atrelados ao crime ou, entdo, fadados ao fracasso por fazerem uso dessas

tendéncias de estilo. Para Berth (2019, p. 118)

E fundamental para o processo de luta no campo da estética que fique evidente que
toda essa construgdo negativa da imagem da pessoa negra nao teve outra motivagao
sendo sociopolitica. A inferiorizagdo da aparéncia e da estética negra em detrimento
da branca foi tdo somente uma das tecnologias empregadas para sustentar e justificar
o sistema de opressao e exploragdo de sujeitos para acimulo de privilégios sociais e,
exatamente por isso, fica evidente a necessidade de quebrar esse esquema que perdura
com eficacia secular.

% O termo "Trendsetter”, quando traduzido para o portugués, denota individuos que atuam como agentes
difusores de comportamentos com o potencial para se tornarem tendéncias (Craveiro; Oliveira, 2018)


https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_ebooks_1?ie=UTF8&field-author=Henrik+Vejlgaard&text=Henrik+Vejlgaard&sort=relevancerank&search-alias=digital-text
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Em suma, as tendéncias de estilos que compdem as culturas das comunidades periféricas
sdo vitimas de discursos racistas por ndo terem a corroboragdo da industria de tendéncias de
moda. O “loiro pivete” e o reflexo alinhado sdo estéticas que passaram a fazer parte do universo
das periferias brasileiras e para atores negros e periféricos essas tendéncias, mesmo que
discriminadas, s3o0 instrumentos de poder que tonificam suas aparéncias. Com base no exposto,
cabe as periferias o papel tatico de permear aos discursos formados estrategicamente com o

intuito de descaracterizarem as estéticas que sdo provenientes dessas territorialidades.

2.1.2.2 As representagoes artisticas negras e periféricas

A arte, tal qual a moda, sdo campos que foram negados para a populagcdo negra e
periférica. No campo das artes as comunidades periféricas vém sendo representadas pelos seus
proprios atores, e para além de uma critica social ha uma inten¢do de marcar as historias da arte
com as representacdes do cotidiano dessas regides. Em sua colecdo “Pardo ¢ papel” Maxwell
Alexandre (Figura 9), ja citado anteriormente, retratada a “a autenticidade de corpos negros em
suas formas genuinas, Maxwell enaltece a autoestima e a natureza de quem ¢ sempre visto na

sombra, no papel de coadjuvante (Braule-Wanderley, 2019).

Figura 9 - Ob
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Fonte: Repositorio MAR (2022).

Ainda sobre representacdes negras pelas artes plasticas, o artista plastico Johny Gomes

— Jota, o explicito, desenvolve suas representacdes a partir de suas experiéncias cotidianas, a
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ida ao baile, os momentos de descontragdo entre amigos, a fé, o enquadro policial e a violéncia
sofrida por parte da populagdo negra e periférica. E importante destacar que a partir das pinturas
de Jota ¢ possivel compreender com muita clareza o comportamento e os habitos de consumo
daqueles que vivem nas areas periféricas. Assim como Jota, a artista visual, Priscila Rooxo cria
suas visualidades com base em uma politica de género e classe (Figura 10). A curadora

Carollina Lauriano esclarece que:

Na série Identidade, Rooxo atua como uma espécie de artista-etnografa, apresentando
um conjunto de pinturas que representam objetos que fazem parte da construgdo
identitaria de mulheres que vivem nas zonas periféricas. Ao organizar esses objetos
em escala, a artista nos conduz por um universo que possui caracteristicas ¢ desejos
proprios € que os mesmos precisam ser respeitados para além dos julgamentos
midiaticos, que colocam em oposi¢do aos gostos e costumes tidos como de alta
cultura, ou seja, aqueles que sdo aceitos como norma, conferindo ao sujeito um lugar
de aceitag@o ou exclusdo social (Lauriano, 2022, s/p).

Figura 10 - A direita “Conselho dos parentes” - Jota o Explicito e a esquerda "As crias" -
Priscilla Rooxo

Fonte: Explicito (2021); Rooxo (2022).

Nas representagdes artisticas apresentadas perceber-se que a negritude, assim como a
periferia ndo se evidencia com base na subalternidade, pelo contrario, sdo imagens construidas
por atores que vivenciam e protagonizam tais costumes distanciando-se do olhar hegemdnico
que costumeiramente sdo representados.

A intengdo de preservar a memoria das comunidades periféricas do Rio de Janeiro da a

luz a0 museu de favela que tem como principal objetivo promover um didlogo entre a cultural
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local das territorialidades periféricas e os seus morados. Em seus espacos, fisico e digitais, seus
idealizadores constroem um acervo vivo ¢ aberto, baseando-se em nas narrativas identitarias

estéticos e culturais de comunidades como Pavao, Pavaozinho, Galo e outras.

Todas as a¢cdes do MUF tém por temas transversais as memorias da comunidade e a
cultura local com inten¢do educativa, libertaria pela expansdo da consciéncia e pela
chance de inclusdo produtiva, em especial entre adolescentes sujeitos a caminhos de
vulnerabilidade social. A expansdo cultural na/da favela deve ser como um sopro de
despertar. Deve ultrapassar os limites do territorio e alcangar a cidade a qual pertence,
numa celebragdo itinerante que divulgue o acervo e os valores do MUSEU DE
FAVELA, em outras favelas, em outras cidades, em outros paises. Favela ¢ Cidade.
Cultura de Favela ¢ parte da Cultura da Cidade (Museu De Favela, 2011 s/p).

O projeto estende-se para o contexto digital ndo s6 com o intuito de fomentar-se
enquanto um espaco cultural fisico que mantém viva memorias, culturas, historias e estéticas
que foram silenciadas por um sistema que desqualificava toda e qualquer manifestagdo nao
branca, mas como também abrir-se para dialogos profundos entre diversos tipos de interessados
sobre tal tematica, assim como descontruir as ideias tradicionalista em torno das nogdes de um
museu. Pensar arte e manifestacdes culturais por um viés negro e periférico seria, entdo, uma
forma de proporcionar, segundo Nascimento (2019), uma reestruturagdo no ponto de vista sob
as estéticas produzidas e aceitdveis no Brasil. Sendo assim, de acordo com Berth (2019), um
potencial politico que contribui para a reconstrugdo da imagem dos individuos negros.

Para além das artes plasticas, outros movimentos artisticos-culturais podem ser
compreendidos como responsdveis por representar as periferias enquanto potencialidades,
como por exemplo o passinho. A danga que ¢ oriunda das comunidades periféricas do Rio de
Janeiro alicergada sob o funk surge no inicio dos anos 2000 nos bailes cariocas. Por sua vez, os
bailes sdo resisténcias culturais da “etnicidade carioca” e podem ser compreendidos enquanto
territorio que rompe as adversidades imposta pela pobreza com a celebragdo da alegria e das
amizades (Vianna, 2014). O autor complementa, no entanto, que este seria “um mundo
“paralelo” que se aproveita dos espagos deixados em branco pela industria cultural (que nao
tem um projeto coerente e monolitico de dominagdo, sabendo lidar também com o
heterogéneo), tornando-se mais uma op¢ao de agrupamento metropolitano” (Vianna, 2014, p.
141).

Neste contexto, o passinho enquanto movimento de danca assume um lugar no qual
objetiva valorizar as areas periféricas enquanto potencias. A expressao artistica praticada pelos
atores periféricos informalmente nos bailes, ganha espaco nos meios digitais e passam a se

popularizar para além de suas territorialidades originais (Bacal; Domingos, 2020). Os duelos
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que aconteciam com passos improvisados entre jovens e criangas assumem uma posi¢ao
profissional, ao ser validados pelo mercado artistico da danc¢a e mais para frente, com auxilio
da parlamentar Veronica Costa, se tornando Patrimonio Cultura do Rio de janeiro.

De acordo com Silva (2020, p. 211-212), o passinho ultrapassa a esfera da danga

podendo ser compreendido enquanto movimento, uma vez que

[...] passou a influenciar o comportamento, os modos de vestir e até o corte de cabelo
dos praticantes, o que acabou resultando no surgimento de algumas atividades
paralelas, relacionadas ao Passinho. [...] ou seja, uma cadeia produtiva cultural e
econdmica surgiu em fungdo da popularizagio desse estilo de danga.

O funk, para além de ritmo musical, ¢ compreendido como um movimento cultural que
exerce fortes influéncias sob a identidade daqueles que estdo em constante contato. Segundo
Hall (20006), as culturas na qual um individuo estd submerso tende a influenciar as identidades
culturais, que por sua vez sdo formadas e transformadas em representagdes. E ainda que a ideia
da “proliferacdo das escolhas de identidade ¢ mais ampla no “centro” do sistema global que nas
periferias” (Hall, 2006, p. 79) ¢ importante compreender essas territorialidades e os seus atores
enquanto representantes de identidades culturais.

Cabe ressaltar que o hip-hop, assim como o funk, enquanto movimento cultural, com
sua genealogia relacionada a cultura negra e africana, tem fortes influéncias sob as periferias.
Nessas areas ¢ muito comum que esse movimento se expresse a partir das rodas culturais, ou
entdo de rodas de rimas, podem ser caracterizadas como uma manifestagdo de resisténcia
organizada em espacos publicos com o intuito de reunir grafiteiros, rappers, MC’s e outros
artistas (Gongalves, 2018). Os encontros semanais que acontecem em diferentes localidades
tém como objetivo fornecer cultura para espagos que sdo abandonados pelo poder publico,
valorizar a cultura negra, periférica e urbana e, ainda assim, resistir ao preconceito daqueles
que ndo inseridas neste contexto. A discriminagdo contra o funk e o rap, enquanto movimento
cultura, ¢ uma atualizag¢do do preconceito ja sofrido pelos ‘batuques do samba’ (Lopes, 2011).

O samba desde o inicio do século XX sofreu com um projeto politico que perseguia, por
intermédio de leis, manifestacdes culturais que surgem através de africanos diasporicos e seus
desentendes. Como pontua Santos e Gino (2019), a constru¢do de uma cultura musical
influenciada pela negritude pode ser compreendida como resisténcia ao cerceamento da

liberdade de expressao sofrida pelo samba e suas representacdes.

[...] as relagdes entre censura e policia versus samba e escolas de samba tem uma longa
historia, [...] a presenga do estado e da policia nas escolas de samba, tornou-se uma
realidade desde a oficializagdo dos desfiles destas agremiagdes em 1934 (apenas dois
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anos apos o primeiro desfile das escolas de samba), quando ja ¢ possivel encontrar
evidéncias do olhar atento das autoridades para esta forma de expressdo cultural e
popular. [...] a aproximagdo entre escolas e governo (estado) ocorreu naquele
momento satisfazendo a uma necessidade das escolas de samba (a0 menos, da maioria
delas), que visavam combater o preconceito ao samba (sindonimo de vadiagem e
malandragem) (Cruz, 2010, p.48).

Pensar o funk, o samba e o rap enquanto articulagdes musicais estrategicamente
elaboradas pela populacdo negra ¢ entendido por Hall (2003) como forma de preservacgao
cultural. A resisténcia cultural dos ritmos negros entendidos aqui como movimentos
fundamentais para a composicdo das representagdes identitarias negras e periféricas ¢ uma
forma de permear uma politica de apagamento e descaracterizag@o cultural que foi colocada

desde o periodo colonial.

2.1.2.3 O Design a partir das periferias

O design enquanto ferramenta pode ser responsavel por auxiliar na expressao de ideais,
na solugdo de problemas e no desenvolvimento de produtos. No entanto, seu potencial ndo se
limita ao universo das marcas e consumo. Conforme Watanabe (2015) pontua, o design por ser
uma ferramenta interdisciplinar além de promover pensamentos criticos que estimulam as
relagdes sociais, ¢ capaz de exercer suas influéncias em territdrios e culturas. Neste sentido,
este pode ser visto como uma ferramenta para transformar e melhorar as comunidades,
especialmente nas periferias.

As periferias sdo regides comumente esquecidas ou negligenciadas pelo poder publico
e pela sociedade em geral. E contrapartida, mesmo apresentando uma série de desafios, como
falta de infraestrutura bésica, violéncia e exclusdo social, também sdo lugares cheios de vida,
criatividade e potencial. Os diferentes arranjos criativos explorados nas periferias com o intuito
de solucionar problemas ganham estudos aprofundados por se apresentarem enquanto praticas
engenhosas que solucionam efetivamente problemas em um contexto de poucos recursos
(Santos, 2003). O autor compreende que seria este o conceito utilizado para  denominar o
“design espontaneo”.

Segundo Riul et al. (2015, p. 54) “O design espontaneo ¢ a expressdo material das
culturas que se manifestam pelas necessidades de uso de artefatos do dia a dia. Essa pratica se
contextualiza nos diversos habitats humanos, seja nos espagos urbanos ou nos meios rurais.”
Boufleur (2006), em suas pesquisas, parte da nogdo que se tem sobre as “gambiarras”, forma
cultura brasileira comumente utilizadas nas periferias com o intuito de solucionar alguma

problematica cotidiana, para fazer reflexdes profundas com relagdo ao design. O autor
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complementa ainda que “tudo se reaproveita através da técnica da gambiarra, proporcionando
uma sobrevivéncia aos produtos, pouco importando seu aspecto estético resultante.” (Boufleur,
2006, p. 22)

Ainda nesta perspectiva, Marques e Maass (2021, p. 128) apontam que o

design espontaneo e periférico tem a capacidade de contribuir para o projeto e
construgdo de novas formas de sociedades, adequadas a realidade e com perspectivas
de emancipagdo. Reconhecer estas manifestacdes ¢ uma forma de resisténcia a
colonialidade do poder — assumindo que a imposigdo indiscriminada em territorios
latino-americanos de tecnologias estrangeiras ¢ um modo de colonizagdo — e a
colonialidade do saber — implementando mudangas a partir do conhecimento
proprio produzido pela coletividade e ndo apenas reproduzindo técnicas eurocéntricas.

Neste sentido, observa-se que as gambiarras, assim como o design espontaneo das
regides periféricas, sdo marcadas por elementos que nao possuem associagdo com uma estética
costumeiramente construida e proposta por uma elite branca e hegemonica no design. Em outras
palavras, o reconhecimento das gambiarras enquanto potencial de design e estético, além criar
outros imaginarios, para além da escassez sobre as periferias €, também, uma forma de resistir
mediante “a difusdo de padrdes culturais e estéticos ligados a grupos racialmente dominantes”
(Almeida, 2019, p. 78).

O estadio criativo “designinhadas™ motivado pelas estruturas culturais e artisticas que
sdo observadas nos cotidianos periféricos do Rio de Janeiro auxilia negdcios que emergem
dessas localidades, por meio de projetos graficas e ilustragdes, estimulando outros imaginérios

referente as essas territorialidades, conforme pode ser visto nas pegas graficas da figura 11.
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Figura 11 - Designlinhadas - projeto voz da baixada
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Fonte: Designlinhadas (2020)

O design pode ser um aliado importante neste contexto, ajudando a melhorar a qualidade
de vida das pessoas ¢ a transformar as periferias em lugares mais atraentes e inclusivos. Com o
proposito de explorar novos futuros para as comunidades periféricas, o laboratorio 2050 utiliza
da arte, do design e da tecnologia para pensar projetos de educativos e culturais. O laboratorio,
localizado no Morro do Santo Amaro, impacta a vida dos moradores e fomenta, em ambientes
fisicos e virtuais, as potencialidades da comunidade através de realidade virtual, 3D e outros.

Os ambientes virtuais, como por exemplo sites, Instagram, Twitter, Facebook e outos,
sd0 espacos atuais de extrema importancia para difusdo de contetidos que envolve cultura,
politica, educagdo e economia (Recuero, 2009). Para as comunidades periféricas as midias
sociais tém sido uma ferramenta fundamental para a difusdo de suas estéticas, uma vez que
permitem a ampla divulgacdo, e consequentemente a valorizacdo, de arte, moda, musica e
cultura desses grupos, ampliando sua visibilidade e alcance, coisas que antes eram limitadas
pela falta de espaco na midia tradicional.

A presenca dessas estéticas nas midias sociais ¢ uma oportunidade para a promogao de
valores, tradigdes e histdrias que refletem a riqueza e diversidade cultural da populagdo negra
e periférica. Além disso, essas midias também sdo um espago para a promocao de debates e
discussdes sobre questdes importantes para esses grupos, como a desigualdade social, a
discriminacao e a luta por direitos. Sendo assim, avaliada como uma ferramenta potente para a

producdo de praticas ativistas.
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Portanto, com base no exposto percebe-se que a intengdo dos atores negros e periférico
¢, por meio da moda, do design e da arte, construir narrativas que estejam para além dos
subjugamentos que foram construidos historicamente pela branquidade. Essas seriam
compreendidas como taticas para um posicionamento de (re)existéncia das estéticas culturais
de uma negritude periférica. Desta forma, busca-se, no capitulo seguinte, por formas de
ativismos potencialmente Uteis para a disseminagdo e valorizagdo das culturas negras e

periféricas.

2.2 AS PRINCIPAIS FORMAS ATIVISTAS PARA VALORIZACAO DAS CULTURAS
NEGRAS E PERIFERICAS BRASILEIRAS

As culturas negras e periféricas brasileiras sdo de extrema importancia para a constru¢ao
da identidade nacional e a valorizacdo da diversidade cultural presente no Brasil. Na perspectiva
historica, tais culturas enfrentaram desafios e travaram lutas para se afirmarem e se destacarem
em uma sociedade marcada por desigualdades e preconceitos raciais, classistas, de género, entre
outros. Com o intuito de valorizar e fortalecer essas culturas, diversos movimentos e formas
ativistas t€ém emergido, buscando dar visibilidade a essas expressdes culturais tdo fundamentais
para a construcdo da sociedade brasileira. No presente topico, aborda-se sob um viés
decolonizador fendmenos como o afroempreendedorismo, o quilombismo e o ciberativismo
enquanto formas de ativismo que se complementam e desempenham um papel significativo na

luta pela valorizagao das culturas negras e periféricas no Brasil.

2.2.1 Afroempreendedorismo: (re)existéncia as politicas econdomicas discriminatoérias

Ao longo da histdria, as comunidades negras e periféricas enfrentaram e ainda
enfrentam barreiras sist€émicas, decorrentes da escraviddao e ainda presentes em politicas
discriminatérias, que limitam o acesso a oportunidades nas esferas sociais e, sobretudo,
econdmicas. Em um contexto no qual a desigualdade estrutural persiste, o empreendedorismo
surge enquanto estratégia de resisténcia, uma alternativa para justamente romper com estruturas
que historicamente marginalizaram e exploraram as comunidades afrodescendentes e habitantes
de espacos periféricos.

Dado o exposto, compreende-se que o movimento de empreender entre as populagdes

negras e periféricas pode ser reconhecido, segundo Monteiro (2017), logo apds a aboli¢do, com
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negros livres que passaram a exercer seus oficios no centro das grandes cidades e,
consequentemente, a criar estratégias para driblar economicamente as politicas que os
desfavoreciam. Nesta perspectiva, para além das logicas capitalistas, atores negros e periféricos
administram os seus negdcios também na inten¢do de valorizar-se culturalmente, bem como
afirmar seus aspectos identitarios (Almeida, 2013). As empresas criadas pelas comunidades
negras e periféricas podem ser compreendidas, portanto, enquanto empreendimentos que
propagam valores e potencializam perspectivas que surgem dentro de tal contexto,
ultrapassando, assim, a finalidade do lucro (Monteiro, 2013). Em outras palavras, identifica-se
que o empreendedorismo negro e periférico enquanto uma ferramenta ativista, que por sua vez
impulsiona o desenvolvimento economico local, e representa um ato de resisténcia contra um
sistema que perpetua desigualdades.

De acordo com Nascimento (2018, p. 3),

[...] os empreendedores negros compreendem o empreendedorismo como uma
atividade comercial e, também, como um dever social de enfrentamento ao racismo e
valorizagdo das raizes étnico e culturais de matriz africana e afro-brasileira. Esta
perspectiva de aliar o combate ao racismo com praticas empreendedoras, ndo ¢ uma
estratégia recente, afinal, o empreendedorismo tem sido uma das pautas estratégicas
de alguns Movimentos Negros no Brasil e em outros paises para driblarem o problema
da desigualdade socioecondmica entre negros e brancos.

Neste contexto, o empreendedorismo se apresenta enquanto uma alternativa “para
sobrevivéncia e autonomia financeira, sendo também, uma forma de afrontar o racismo, mesmo
que estes espacos de empreendedorismo, nao os deixem ilesos do racismo e desigualdades que
estdo incrustados na estrutura da sociedade” (Souza, 2023). Desta forma, ao estabelecer ¢
conduzir seus proprios negocios os empreendedores negros se entrelacam com o ativismo e
materializam um movimento que fomenta o empoderamento econdomico e cultural — o
afroempreendedorismo.

O afroempreendedorismo ¢ compreendido “como uma estratégia de enfrentamento a
vulnerabilidade econdmica e social da populagdo negra, o segmento social mais afetado pelas
transformagdes do mercado de trabalho” (Nascimento, 2018, p. 01). No Brasil, este atua
enquanto aliado da populagdo negras e periférica por operar na criagdo de empregos € na
promog¢do da identificagdo de referenciais econdmicos e estéticos que influenciam na
autoestima de tal populagdo, sendo assim pontuada enquanto um importante um ferramental
estratégico. Ao que complementam Almeida e Sobrinho (2014. p.15), este pode ser
considerado como “um importante instrumento na profunda mudanga da realidade brasileira,

buscando transformar nosso pais ao longo dos préximos anos numa efetiva democracia racial”.
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O Afroempreendedorismo se difere do empreendedorismo por especificidades que
vao para além do “afro” na palavra, por mais que nao exista um significado geral que
possa ser encontrado em um dicionario, o afroempreendedorismo estimula debates e
reflexdes que nos levam a pensar em maneiras de reafirma¢do de um povo que ja
empreende ha mais de 300 anos (Sellis, 2023).

Pode-se dizer que o empreendedorismo negro e periférico estd intrinsecamente ligado
ao ativismo, posto que tais empreendedores buscam preservar e promover a riqueza da heranca
cultural de seus ancestrais através de seus negdcios, com produtos e servigos, que sao
frequentemente associados a identidade cultural, contribuindo, portanto, para a valorizacao da
diversidade e para a desconstrucdo de estigmas. Podendo ser corroborado enquanto uma
“atividade econdmica vinculada de alguma forma, ao ativismo social contra o racismo”
(Nascimento, 2018, p. 8).

Ao que tange as nogdes ativistas, entende-se que criativos negros e periféricos atuantes
nos setores da arte, da moda e do design operam politicamente no fortalecimento das
identidades estético-culturais que as cercam, reescrevendo narrativas e contribuindo para uma
representacdo mais tangivel (Carneiro, 2021 apud Vilela, 2022). Por ser tratar de um campo
majoritariamente dominado por corpos brancos e masculinos, Vilela (2022) chama aten¢o para
a importdncia de se mapear esses criativos ativistas, com a intengdo de dimensionar
quantitativamente as acgdes frente ao empreendedorismo negro. Este mesmo autor cita a
“romantizagdo” por tras das associacdes que sdo construidas entre o ativismo e
empreendedorismo negro e periférico, visto que este tltimo € social e historicamente marcado
pela necessidade. Dados apontam que empreendedores negros e periféricos brasileiros nao
costumam faturar nem um salidrio minimo, mesmo sendo mais da metade das empresas
registradas no pais (Zkaya, 2021 apud Vilela, 2022).

Tal fato € corrente porque

[...] o racismo - enquanto articulag@o ideoldgica e conjunto de praticas - denota sua
eficacia estrutural na medida em que estabelece uma divisdo racial do trabalho e ¢

compartilhado por todas as formag¢des socioecondmicas capitalistas e multirraciais
contemporaneas (Gonzalez, 2021, p. 35).

Ao se analisar o empreendedorismo, ¢ crucial considerar o papel dos discursos
neoliberais, que tém impacto significativo nas oportunidades e desafios enfrentados por
empreendedores negros e periféricos. De acordo com Han (2017, p.116), “no regime neoliberal
a exploracdo tem lugar ndo mais como alienag@o e auto desrealizacdo, mas como liberdade e

autorrealizagdo”. Isso significa que, atras do empreendedorismo, o neoliberalismo promove a
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ideia de um trabalho livre, distante das noc¢des de exploracdao, e fomenta a ideia de que a
iniciativa privada e a livre competi¢ao sdo 0os motores essenciais para o crescimento econdémico
(Maia; Silva; Almeida, 2021). Esse paradigma, embora promova a ideia de igualdade de
oportunidades, muitas vezes negligencia as desigualdades historicas e estruturais que afetam
grupos minoritarios — como a populacdo negra e periférica brasileira.

Neste contexto, discursos neoliberais se manifestam geralmente dando énfase a
meritocracia, obscurecendo as barreiras sistémicas que historicamente prejudicaram o acesso
igualitario a educacgdo, recursos e oportunidades de negécios. E ainda, no que diz respeito aos
empreendedores negros e periféricos, cria-se um ambiente no qual muitas vezes esses sao
responsabilizados por suas dificuldades, sem considerar as desigualdades estruturais que
enfrentam. Almeida (2019, p. 52) refor¢a que “o discurso da meritocracia ¢ altamente racista,
uma vez que promove a conformacao ideologica dos individuos a desigualdade racial”. Torna-
se minimamente injusto e desonesto o fato de respaldar-se em discursos que alegam que a
comunidade negra ndo progrediu economicamente e socialmente devido a falta de esfor¢o, bem
como transferir a responsabilidade pelo fracasso e pela precariedade para um grupo que foi

historicamente dominado por séculos (Gonzalez, 2020).

Do ponto de vista ideoldgico, a producao de um discurso justificador da destruigao de
um sistema histérico de prote¢do social revela a associacdo entre parte dos
proprietarios dos meios de comunicagdo de massa e o capital financeiro: o discurso
ideolégico do empreendedorismo — que, na maioria das vezes, serve para legitimar o
desmonte da rede de protecdo social de trabalhadoras e trabalhadores —, da
meritocracia, do fim do emprego e da liberdade econdmica como liberdade politica
sdo diuturnamente martelados nos telejornais e até nos programas de entretenimento.
(Almeida, 2019, p. 126)

Portanto, para fortalecer o empreendedorismo negro e periférico, faz-se essencial que as
politicas publicas considerem as especificidades dessas comunidades, oferecendo medidas que
abordem as desigualdades historicas, ainda que tais empreendedores criem suas proprias taticas
ativistas para (re)existirem as adversidades e desafiarem narrativas neoliberais individualistas.

Diante disso, o empreendedorismo como forma de ativismo para as comunidades negras
e periféricas transcende as dimensdes econdmicas, ¢ um ato de resisténcia cultural, uma
expressdo de identidade e um meio de desafiar antigas estruturas discriminatérias. A medida
em que afroempreendedores redefinem narrativas e transformam realidades, o
empreendedorismo emerge como uma forga dinamica capaz de remodelar ndo apenas destinos
individuais, mas também o panorama socioecondmico de comunidades inteiras. Assim, o

ativismo, com auxilio do empreendedorismo, ultrapassa as possibilidades econdmicas e
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constroi uma jornada coletiva que visa um futuro com narrativas mais inclusivas, equitativas e
prosperas para os individuos negros e periféricos. Para tanto, faz-se necessario compreender
outras formas ativistas que vém sendo utilizadas como aliadas do empreendedorismo nessa

corrida para fortalecer os aspectos culturais negros e periféricos.

2.2.2 Quilombismo: (re)existéncia cultural negra e periférica brasileira

Historicamente, o colonialismo enquanto projeto politico ndo atuo exclusivamente sob
os campos econdmicos. As estéticas, assim como, as culturas das populagdes negras e, mais
adiante, periféricas foram/sdo invisibilizadas e marginalizadas socialmente por ndo fazerem
parte do que foi imposto como padrdo aceitavel no processo de colonizagdo. Com base em seus
escritos, Quijano (2000) explicita que as estruturas de dominacao e de poder exercidas sobre os
corpos afro-diasporicos brasileiros, e seus descendentes, desde o periodo colonial, acarreta uma
memoria que subalterniza, violenta e nega as manifestacdes dessas populagdes. O autor ainda
complementa que os saberes, assim como, as culturas desses povos foram invisibilizadas,
silenciadas e legitimadas enquanto inferiores (Quijano, 2014).

Por sua vez, o movimento estratégico de (re)existéncia cultural e social desses
individuos, fruto da didspora africana, ¢ entendido por Abdias de Nascimento como
quilombismo. Para o autor, esse seria um movimento politico idealizado por negros brasileiros
inspirado nos modos da Republica dos Palmares existentes no Brasil (Nascimento, 2019). Este
complementa, ainda, que “o quilombismo pode ser compreendido como se estruturava em
formas associativas que tanto podiam estar localizadas no seio de florestas de dificil acesso que
facilitava sua defesa e sua organizacdo econdmico-social” (Nascimento, 2019, p. 255).
Entretanto, ¢ importante pensar-se quilombo para além da ideia de uma territorialidade de fuga

que abriga negros escravizados, uma vez que

Nao se trata de uma fuga espontanea, no sentido de anarquia e desorganizagao; pelo
contrario, o fato de que os primeiros a fugir sejam os homens prova que ela esta
voltada para uma organizagao do combate a sociedade negada [...] o quilombo ou seus
correlatos sdo tentativas vitoriosas de reacdo ideologica, social, politico-militar sem
nenhum romantismo irresponsavel. Muito menos a fuga para o mato tem o carater de
vida ociosa em contato com a natureza, com base numa liberdade idealizada e na
saudade da patria antiga. Talvez tenha sido por isso que, embora o quilombo fosse um
dos elementos fortes da formagao da sociedade dos brasileiros vencidos, ele ndo tenha
se prestado como tematica ao movimento literdrio (Nascimento, 2021, p. 167).
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Esse seria, entdo, um movimento que se configura enquanto sociedade livre e fraterna
que contribui para o resgate da liberdade e da dignidade dos negros escravizados, e seus
descentes, em uma esfera econdmica, social e, sobretudo, cultural (Nascimento, 2019). Neste
sentindo, o quilombismo configura-se enquanto um movimento ativista e se torna a
possibilidade dos individuos negros de se organizarem contra uma politica que exterminar suas
manifestagdes culturais. Como observa Vilela (2022, p. 75), “nas sociedades contemporaneas
o quilombismo expande das categorias de espaco geografico, territorial para ideologico”.

Enquanto ativismo, o quilombismo, tem um papel crucial na valorizagdo das culturas e
estéticas negras e periféricas, uma vez que se promove a conscientizacdo e o empoderamento
dessas comunidades. Esse processo as permite ganhar visibilidade e a tornarem-se mais
presentes nos contextos midiaticos, rompendo o processo de homogeneizagdo cultural e
possibilitando, assim, que as pessoas conhe¢am e apreciem essas culturas para além dos codigos

marginais que as foram imputados.

Dentro da cultura, a marginalidade, embora permanega periférica em relagdo ao
mainstream, nunca foi um espaco tdo produtivo quanto ¢ agora, e isso ndo ¢
simplesmente uma abertura, dentro dos espagos dominantes, a ocupagao dos de fora.
E também o resultado de politicas culturais da diferenga, de lutas em torno da
diferenca, da producdo de novas identidades e do aparecimento de novos sujeitos no
cendrio politico e cultural (Hall, 2003, p. 338).

Com base no exposto, subentende-se que as comunidades negras e periféricas tracam
estratégias de luta para se tornarem protagonistas de suas proprias culturas e identidades,
organizando-se através de grupos que permitem que os membros dessas comunidades discutem
e abordem formas de assumir papéis de lideranca. Esses grupos compostos por pessoas negras
e periféricas que, se configuram enquanto organizagdes comunitarias, coletivos de artistas,
grupos de ativismo politico e entre outros, vislumbram de recursos pertencentes aos
ciberespacos para compartilhar informagdes, ideias e estratégias, bem como conectar-se com
outras pessoas que possuem interesses semelhantes. Para Franco (2021), essa seria uma
movimenta¢do denominada como ciberquilombimos.

Em termo gerais, compreende-se como um

movimento digital de aquilombamento que acontece atualmente pulverizado nos
diferentes espagos da internet como poténcia da jung@o das pessoas pretas para tratar
dos assuntos pertinentes ao ser e estar no mundo enquanto pessoa preta, resgatar e
difundir a memoria, as estratégias de resisténcia, os saberes, a organizagdo e pautar

demandas especificas que necessitam ser tratadas por uma sociedade que ndo trata o
povo afro-brasileiro com a decéncia que deveria (Franco, 2021, p. 08).
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Os espagos digitais se configuram como alternativa para uma “comunicacdo fora do
controle dos detentores do poder” (Santos, 2019, p. 82), uma vez que as redes sociais tém se
tornado uma possibilidade substancial para as praticas ativistas. Neste contexto, para as
comunidades negras e sobretudo periféricas, os ciberespacos potencializados pelo advento da
cibercultura podem ser pensados como um lugar de “reexisténcia expressa como ‘afirmagao
humana, étnica e cultural’, na qual a populagdo negra integra uma pratica de libertacdo e assume
o comando da propria histéria” (Nascimento, 2002, p. 264).

Diante de uma sociedade cada vez mais globalizada e interconectada, ¢ fundamental que
surjam no campo da moda movimentos que possibilitem refletir sobre a diversidade e,
sobretudo, criar baseando-se nela e na valorizagdo de culturas e estéticas negras. Pode-se
compreendé-los inclusive como “taticos”, visto que os profissionais negros agem
estrategicamente por meio de suas criagdes perante as estruturas de poder dominantes (Certeau,
2012). Observa-se o aumento do numero de marcas, bem como outros negocios de moda, arte
e design lideradas por criativos negros, que se inspiram nas raizes africanas e nos elementos
simbdlicos da didspora brasileira, com o intuito de transformé-los em criagdes cujo conjunto se
assume como “signo expressivo dessa corporificagdo estética que ousa e desconstroi os padroes
convencionais veiculados pela midia” (Mattos; Silva, 2014, p. 216).

Traz-se como primeiro exemplo a marca baiana Dendezeiro, idealizada pelos criativos
Pedro Batalha e Hisan Silva, carrega em seu nome a for¢a da cultura soteropolitana e promove
colegdes alicercando-se em um discurso estético-politico centrado na diversidade de corpos e
nas culturas afro-brasileiras oriundas do Nordeste. Um dos criadores reitera inclusive que a
marca ¢ “um culto ao autoamor, reconstrucao de autoestima (...) sobre liberdade de corpos, de
pessoas pretas, da Bahia” (SILVA, 2022, s/p). Movida pelas forcas das redes, a sua colecao
mais emblematica, “Cor de Pele”, apresentada em 2021 na Casa de Criadores e reeditada em
2023 para a Sao Paulo Fashion Week (Semana de Moda de Sao Paulo), a Dendezeiro apresenta
as particularidades das diferentes tonalidades de pele negras a partir de tecidos e texturas que

celebram a beleza e as especificidades de cada individuo (Figura 12).
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Figura 12 — Colecdo “Cor de Pele” da Dendezeiro, 2023

o

Fonte: Oux (2023)

No fashion film* da referida cole¢do, as narrativas e corporeidades negras sio uma
alusdo a arte. As “tintas” fazem referéncia a pele, ao corpo negro, e suas trajetdrias sao

representadas como “telas” aptas a serem pintadas e reescritas. Hisan Silva complementa:

E na cor, na textura, mas diferencas ¢ semelhangas que nos inspiramos para criagio
desta colecdo. Contra todos os maldizeres, noés saudamos a beleza das peles.
Saudamos a existéncia de cores que carregam ancestralidade e poténcia. (...) A moda
¢ o reflexo da sociedade, acho ¢ a grande plataforma de discussdo e debates, uma
grande ferramenta de empoderamento e emancipagdo. A gente levantou exatamente
esse ponto, a diversidade de pessoas e sobre suas belezas. A gente precisa de
passarelas mais diversas e com corpos multiplos (Silva, 2023, s/p).

Em outras palavras, esta colecdo da Dendezeiro ndo tem a intengdo de apenas abrir
discussdes sobre o colorismo, mas demonstrar que as corporeidades negras reescrevem suas
trajetorias estético-culturais a partir de seus proprios referenciais.

As narrativas negras estdo sendo reescritas na historia da moda, com o protagonismo de
profissionais dedicados em resgatar os feitos de ancestrais africanos e suas didsporas, sobretudo

na produgdo de moda contemporanea. Com o intuito de desmontar a falta de representatividade

4 Conceito em inglés que denomina os videos produzidos por marcas de moda para comunicar a ideal central de
suas colegoes.
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de narrativas negras no cenario académico da moda, a historiadora Andreza Ferreira
desenvolveu a escola Neit (Figura 13), dedicada a “expor a imagética preta dentro da moda
desde a criagdo do tecido, maquiagem e corpos adornados até o pensamento do futuro em
resgate da tecnologia ancestral das roupas para além do cobrir o corpo” (Ferreira, 2022, s/p). E
importante ressaltar que as aulas elaboradas pela escola sdo integralmente online, assim ¢

possivel perceber que os ciberespagcos podem ser vistos como aliados na constru¢do e no

fortalecimento da disseminag¢do de histérias que foram invisibilizadas.

Figura 13 - Postagens do Instagram da escola Neit

POR QUE UMA ESCOLA
DE MODA PRETA?

“SUA AUTOIMAGEM E TAO

PODEROSA QUE ELA 3
INVOLUNTARIAMENTE o

4 '.,- ‘ *
. N TORNARA SEU DESTINO " S
‘ % <f Oscar Deveraux Michaaus
RO DA MODA & os MO,M!’M, £

STA NAS MAOS POLITICOS E A
OS CRIADORES

@NEIT_ESCOLA

o

Fonte: Ferreira (2022)

Neste sentido, compreende-se que a ideia de quilombo se atualiza e passa a ser
construida também em um contexto digital, em virtude do crescimento da cibercultura. Assim,
o quilombismo, na esfera virtual, torna-se uma das principais formas de ativismo no processo
de compartilhamento, desenvolvimento, valorizagdo e preservacao das identidades culturais de
comunidades negras e periféricas. Para tanto, ¢ importante atentar-se aos novos desdobramentos

que estdo sendo construidos por tras da relagdo entre cibercultura e ativismo.
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2.2.3 Ciberativismo: os desdobramentos do ativismo nos ciberespacos

A partir de conceitos técnicos, pode-se afirmar que a cibercultura surge com o advento
social e cultural da microinformatica, em meados da década de 1970, sendo ainda compreendida
como um procedimento que auxilia a gesticular em direcdo oposta das tracionais esferas de
poder (Lemos, 2002). Tornou-se uma das mais influentes culturas na contemporaneidade, uma
vez que as tecnologias digitais e a internet reconfiguraram a maneira pela qual os individuos
passaram a se relacionar, comunicar e consumir informagdes e, consequentemente, a conhecer
praticas relacionadas a criagdo e difusdo artisticas.

Para além da tecnologia, Lévy (2000) explicita que a cibercultura ¢ um agrupamento de
comportamentos, acdes, valores e de taticas materiais e intelectuais que vao se desenvolvendo
em conjunto com o progresso dos ciberespacos, podendo manifestar-se em uma esfera social,
musical, artistica, politica, entre outros. Corroborando com essa ideia, Trivinho (2010) a
apresenta como uma tessitura sociocultural material, simbolica e imaginaria composta por redes
que vislumbram a colaboragdo e o compartilhamento. Em outras palavras, compreende-se a
cibercultura por sua conectividade e pela interacdo em rede, cuja dinamica possibilita a criagao
de novas formas de comunicag¢ao, interagao social, produg¢ao cultural e consumo de informagdes
conduzidas por meio das plataformas digitais presentes nos ciberespagos, que influenciam a
sociedade em diferentes aspectos.

Por sua vez, essas plataformas sdo espagos virtuais por onde usudrios podem se conectar
e compartilhar informagdes, ideias e experiéncias, incluindo redes sociais, sites de
compartilhamento de videos, féruns de discussdo, entre outros. Como observam Passarelli et
al. (2010, p. 216), trata-se de “uma base tecnoldgica concebida e usada humana e socialmente
para que se produza, armazene, recupere, dissemine, comunique e transforme o fluxo
informacional”. E, ainda assim, proporciona a conexao entre diferentes atores por intermédio
redes que auxiliam na constru¢do de novas formas de interacdo e comunicagdo, praticadas por
discursos engajados politicamente a partir de perspectivas construtivistas. Os espacos
midiaticos da cibercultura, no entanto, possibilita aos grupos marginalizados a conquistar
visibilidade e ampliar discussdes importantes em prol a suas causas (Maciel, 2017).

Dito isso, as plataformas digitais passam a ser marcadas, também, como uma importante
ferramenta para que os movimentos ativistas sejam arquitetados na cibercultura. Nos
ciberespacos, o ativismo desdobra-se enquanto pratica que envolve o uso de tecnologias digitais

a fim de promover mudangas sociais e politicas. Segundo Resende et al. (2015) as novas causas
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ativistas que utilizam dos ciberespacos, como uma estratégia vantajosa, podem ser as
caracterizadas como ciberativismo. O autor reitera que essa pratica ¢ organizada por grupos
politicamente ativos com o objetivo de abrir e difundir espacos que contribuam para fortalecer
algumas causas (RESENDE et al., 2015) Tal como uma extensdo do ativismo tradicional,
porém com potencial de ampliar o alcance dos discursos e das agdes ativistas, o ciberativismo

permite maior conexdo e mobilizagdo. Define-se nesta pesquisa ciberativismo como:

[...] toda estratégia que persegue a mudanga da agenda publica, a inclusdo de um novo
tema na ordem do dia da grande discussdo social, mediante a difusdo de uma
determinada mensagem e sua propagagao através da “boca a boca” multiplicado pelos
meios de comunicagdo e publicacdo eletrdnica pessoal (Ugarte, 2008, p. 55).

Queiroz (2017) chama atengao para o fato de que todo processo de luta sociocultural e
politica ocorrido antes do advento da internet serve como alicerce para o ciberativismo, posto
que estdo diretamente correlacionados. Essa seria, entdo, uma nova ferramenta comunicacional
dos movimentos sociais (Queiroz, 2017). Os discursos produzidos neste contexto nido sdo
construidos com a intengao restrita de articular mudancgas de cunho global, afetando a sociedade
de modo geral, mas de promover identificagdes para que se criem outros movimentos a partir
do cruzamento entre desconhecidos e suas diferentes causas (Ugarte, 2008). Nesta perspectiva,
as plataformas digitais tornam-se aliadas das minorias — destacando-se neste estudo individuos
negros e periféricos, que usualmente ndo possuem suas vozes validadas pelas midias
tradicionais, contribuindo assim para que suas manifestagdes politico-culturais sejam
reconhecidas e disseminadas para além de suas esferas sociais.

Santaella (2011, p. 32) reitera que “a histéria, a economia, a politica, a cultura, a
percepgdo, a memoria, a identidade e a experiéncia estdo todas elas hoje mediadas pelas
tecnologias digitais”. A possibilidade aberta pela cibercultura para o ativismo nas midias
digitais oferece aos movimentos j& existentes a alternativa de atuacdo em outras frentes,
fomentando discussdes importantes, como por exemplo o movimento negro, o ativismo € a
decolonialidade na moda. Nesse cendrio, Maciel (2017, p. 25) atenta a “emergéncia das
tecnologias digitais de informacdo e comunicagdo como um novo espago de construcio de
identidades, principalmente de grupos socialmente marginalizados”.

Com o uso das redes sociais e a facilidade de acesso a informagdo, os individuos tém
encontrado novas formas de expressao e de luta por seus direitos. Desta forma, o ciberativismo
surge como uma alternativa para “rupturas paradigmaticas nas representacdes anticoloniais da
América Latina a partir de descontinuidades nos dispositivos produtores de narrativas coloniais

que interferiram nos planos da ciéncia, da historia e da politica” (Martins, 2019, p. 690).



53

As midias sociais podem ser ferramentas poderosas para a promog¢ao de discursos que
descontroem o imagindario negativo sobre as produgdes estético-culturais criadas no cenario das
periferias do Brasil, pois a valorizagdo da cultura e da estética negras ¢ a principal frente de luta
do movimento negro na moda — historicamente marginalizado e invisibilizado por essa
industria. Neste sentido, afirma-se que o “‘sentido’ da tecnologia contemporanea nao se refere
a sua dimensao material, mas sim ao seu poder de produzir sentido, de fazer sociedade” (Lemos;
Levi, 2010, p. 30)

O ativismo cibernético, portanto, pode se configurar como uma forma a qual as
comunidades negras e periféricas tém, dentro da industria da moda, de “narrarem suas proprias
fabulas em uma linguagem e voz que ndo podem ser imitadas, porque sdo verdadeiramente
suas” (Mbembe, 2001, p. 176). Segundo Moraes (2001), os ciberespagos seria, portanto, uma
alternativa para driblar o monopolio das midias tradicionais perante as narrativas dos sujeitos
tidos como minorias e, ainda assim, uma possibilidade potencializar lutas sociais que estdo
contradiscursos hegemonicos. Visto isso, percebe-se uma crescente em movimentos que na
desconstru¢do e no questionamento de narrativas hegemonicas que sustentam a desigualdade
de classe, género, etnia, raga, dentre outras, representadas no cendrio da moda, pautada
principalmente na ascensdo mididtica e digital de designers-ativistas oriundos e representantes
das periferias brasileiras.

Segundo Novelli (2014), a naturalizagdo do corpo [branco] pode ser compreendida
enquanto violéncia simbdlica racial, que por um longo periodo foi perpetuada pela moda
brasileira em producdes discursivas e representacdes hegemonicas. Nesse sentido, hd uma
preocupagdo crescente em relacdo aos discursos decoloniais, promovidos por ativistas negros e
sobretudo periféricos, desafiando o papel da moda como vetor de opressao e reiterando suas
responsabilidades por impor, em conjunto com o colonialismo, uma légica de pensamento
eurocéntrica e branca, que hierarquiza as culturas e naturaliza, ainda na sociedade atual, a
inferiorizacdo de estéticas, valores e culturas latino-americanos e nao ocidentais. Portanto,
aliado aos discursos decoloniais, o ciberativismo busca desconstruir essa logica de pensamento
e impulsionar a valorizagdo de culturas e estéticas criativas ndo-brancas dentro da industria da
moda no contexto digital.

Nesta dire¢do, atores criativos dos espacos periféricos fortalecidos por suas estéticas
desenvolvem marcas proprias, a fim de visibilizar por meio de criacdes de design de moda suas
historias e resisténcias. As origens de Carol Barreto estdo alicer¢adas em uma trajetoria
ancestral, oriunda de Santo Amaro da Purificacdo, no Reconcavo Baiano, onde a africanidade

sempre esteve muito presente. A artista e designer de moda brasileira apresentou suas cole¢des
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autorais em passarelas internacionais, partindo de perspectivas criticas e politicas para
viabilizar criagcdes pautadas em elementos africanos e diaspdricos. Na cole¢do Fluxus (Figura
14), apresentada no Dragon Fashion, Barreto partiu das “singularidades da populacio negra de
maioria mugulmana frente as possiveis culturas de origem no Brasil” (Barreto, 2014) para criar
adornos e vestimentas que fortaleciam as estéticas da comunidade negra e, a0 mesmo tempo,

questionavam os valores atuais da sociedade brasileira.

Figura 14 — Colec¢ao Fluxus de Carol Barreto (2014)

Fonte: Barreto (2014).

No entanto, destaca-se que a designer-ativista ¢ idealizadora de um importante projeto-
conceito denominado “Modativismo”, que surge de sua propria necessidade de se compreender

para além de uma designer, pesquisadora e ativista.

[...] vi a necessidade de criar o termo Modativismo para me entender, para me
autodescrever, pra entender que se eu me apresentasse apenas como designer de moda
ndo era suficiente, como artista visual também nao seria, como ativista também nao,
como pesquisadora também ndo e, também, partiu de uma reivindicagdo para que o
nosso campo da moda fosse entendido e fosse respeitado como campo de luta politica
por relagdes raciais de género e de sexualidades minimamente respeitados. [...]
Modativismo € um conceito e ndo apenas um nome. Ampara um aporte metodologico
decolonial, uma forma de produzir vestudrio que ndo se encerra na matéria em si, mas
cujo processo, muito afinado com arte conceitual fenomenolédgica, considera o
processo criativo-produtivo como parte indissociavel do resultado apresentado e que
ndo se encerra na apresentagdo desse resultado (Barreto, 2020, s/p).

Tanto no site quanto no Instagram, Carol Barreto apresenta suas colegdes ativistas e
aborda temadticas importantes referentes as questdes de corpo, territorialidade, feminismo e
negritude, relacionando tramas discursivas com processos criativos de moda. Evidencia-se,

portanto, que os discursos politicos externalizados no design de moda proposto por Carol
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Barreto tem caracteristicas afro-diaspdricas, marcados por um recorte de género. Pode-se
observar o protagonismo da feminilidade negra na cole¢do Fluxus, bem como em outras
colegdes da designer-ativista, que transcrevem novos imagindrios para as corporeidades de
mulheres negras afro-diasporicas.

Por sua vez, o advento da cibercultura transfigurou mundialmente ndo apenas as
maneiras a partir das quais as comunicagdes passaram a ser consumidas, mas também
desenvolvidas. Nos 1ultimos anos, nota-se o aumento de figuras influentes ou
“microcelebridades” (Gentil; Cipinuik, 2019) em plataformas digitais, como por exemplo
Youtube, Instagram e TikTok, que revelam ndo somente suas insatisfacdes, mas reverberam
suas percepcdes de vida. Traz-se como exemplo Nathaly Dias, que se declara como a “blogueira
baixa renda” e aborda em seu canal do Youtube e no Instagram todo o seu cotidiano enquanto
mulher periférica que estd ascendendo socialmente, bem como transformando seus arredores a
partir de suas artes e falas que vao de encontro ass maquinas sistémicas que marginalizam
aqueles que sdo oriundos dessas territorialidades. A historiadora e apresentadora Giovanna
Heliodoro, que se declara como transpreta € outro exemplo da utilizacdo de midias sociais como
principal ferramenta para divulgagdo de conteudos que desmistificam o imagindrio perante as
comunidades negras e LGBTQIAPN+, pontuando comportamentos que violentam e
desqualificam tais corporeidades.

Com o intuito de apoiar e profissionalizar os conteudos desenvolvidos por aqueles que
habitam as milhares de favelas do Brasil, um grupo de empreendedores uniu-se para formar a

plataforma Digital Favela, que

[...] amplifica o alcance e fomenta a economia criativa das favelas, conectando
criadores e criadoras de conteido das periferias com diversas empresas que desejam
ir além do asfalto, subindo morros, atravessando becos e vielas e impactando milhares
de pessoas nas quebradas do Brasil, gerando renda e conexdes verdadeiras. Por meio
da nossa plataforma digital, estamos nos becos, morros, vielas e quebradas de todo o
territorio  nacional  para conectar influenciadores e influenciadoras de
favela com empresas de diversos segmentos que desejam iralém do asfalto e
conquistar um publico que movimenta mais de R$202 bilhdes por ano. Atualmente,
em uma realidade em que consumidores e consumidoras buscam cada vez mais
representatividade nas telas, os influenciadores de favela tém papel fundamental para
movimentar a economia, gerar renda e impactar negdcios (Digital Favela, 2020, s/p).

Nesta perspectiva, as plataformas digitais trouxeram mudangas significativas para a
viabilizar a propagacdo das vozes daqueles que ndo estdo no centro de interesses das grandes
midias, em outras palavras, esses sujeitos elaboram taticas para (re)existirem as formas as quais

o sistema valida atributos hegemonicos e elitistas. A ado¢do do ciberativismo surge da

necessidade de adaptar-se criativamente dentro das delimitagdes impostas pelas estruturas
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sociais e culturais hegemonicas da industria da moda, arte e design a partir de discursos,
elaborados por sujeitos negros e periféricos, que constam a invisibilidade de suas
representagoes.

Por ter a intencdo de subverter as logicas de poderes da moda, esses discursos podem
ser compreendidos pelo que Certeau (2002) denomina de taticas, visto que sdo desenvolvidos
pelos individuos comuns em suas praticas cotidianas. O ciberativismo, portanto, representa uma
forma de recriar os estereotipos hegemonicos por meio de estéticas e culturas que desempenham
um papel fundamental como forma de expressio e linguagem visual que contribui
significativamente para a desconstrucao dos padrdes estéticos que perpetuam a exclusdo social.

Diante disso, as estéticas negras e periféricas quando aliadas ao ciberativismo podem ser
consideradas enquanto uma das a¢des concretas de inclusdo que vem sendo possibilitada, por
meio das plataformas digitais, pelo movimento ativista. As praticas discursivas de cunho
decolonial nesse universo “pretende promover reflexdes, didlogos e fazer moda sustentdvel
valorizando recursos locais por meio da contribui¢cdo da criatividade” (Bandeira, 2022, p. 38).
Assim, profissionais-ativistas enriquecem a moda brasileira e a tornam mais plural e
representativa a partir da singularidade de suas bagagens estético-culturais. Portanto, busca-se
abordar, no topico seguinte, 0s novos aspectos comunicacionais da produgdo visual de moda e
os seus desdobramentos voltados para plataformas digitais com a inten¢do de compreendé-las

e valoriza-las a partir do contexto digital.

2.3 AS PRODUCOES VISUAIS DE MODA EM PLATAFORMAS DIGITAIS
CRIATIVAS: ASPECTOS COMUNICACIONAIS E AGENTES DIFUSORES
PERIFERICOS

A industria da moda ¢ uma das mais dindmicas e influentes do mundo contemporaneo.
Ao longo dos anos, as formas de produgdo e disseminagdo das tendéncias e estilos evoluiram
de maneira significativa, sendo a era digital um dos principais catalisadores da transformacao
comunicacional e dissemina¢ao das narrativas visuais da industria de produg¢ao visual de moda.
As plataformas digitais tém impulsionado a democratiza¢do da moda, permitindo que marcas
independentes, criadores e fotografos periféricos encontrem espacgo para expressar sua visao e
conquistem seu publico, muitas vezes ultrapassando as barreiras fisicas e culturais impostas
pelo sistema tradicional da moda. Portanto, no presente topicos aborda-se conceitos o marketing

digital, bem como o desdobramento do marketing de conteudo e as suas contribui¢des para as
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produgdes viuais de moda dentro das plataformas digitais colaborativas se desenvolvem nas

midias sociais.

2.3.1 Marketing em ambiente digital

Sabe-se que o avango da tecnologia e o crescimento exponencial da internet abriram
tanto oportunidades quanto desafios para os profissionais de marketing; em um mundo cada
vez mais conectado, o marketing digital tornou-se uma ferramenta indispensavel para empresas
de todos os setores. Nesse contexto, percebe-se a necessidade de compreender a importancia e
o impacto do marketing em ambiente digital na atualidade, bem como a relagao que o marketing
tradicional tem para os seus novos arranjos comunicacionais.

Antes da emergéncia da era digital, o marketing era compreendido enquanto um
processo social no qual organizagdes e individuos trocavam e criavam valores uns com o0s
outros a medida em que necessitavam (Kotler; Armstrong, 2010). Este ¢ um processo historico
pautado na contemplagdo de esforcos de uma determinada empresa destinados a satisfacdo de
seus consumidores, bem como ao lucro, segundo McCarthy e Perreault (1997). Em outras
palavras, o marketing tradicional pode ser compreendido como um processo vertical feito tinica
e exclusivamente pelas empresas com o intuito de atingir aqueles que estdo em seu radar de
interesse. No entanto, o panorama comunicacional do marketing mudou drasticamente com o
advento da tecnologia e da internet, surgindo assim o marketing digital como resposta a
necessidade de se adaptar a era digital, ao acesso a informacdo e a interagdo instantanea e
integralizada entre empresas e consumidores.

Por sua vez, compreende-se o marketing em ambiente digital enquanto importante
instrumento para potencializar negocios, mudando ndo apenas a forma pela qual marcas e
empresas passaram a se relacionar com o marketing e as novas tecnologias, mas também a
forma com o desenvolvimento e a mensuragdo de suas campanhas (Marin; Junger; Moslavacz;
Souza, 2018). De acordo com Caro (2010), as estratégias de marketing elaboradas para o
contexto digital sdo essenciais para segmentar e impulsionar seguidores e consumidores de
determinadas empresas e/ou marcas, sendo estas mais econdmicas quando comparadas as agdes
do marketing tradicional (Solomon, 2011).

Torna-se, portanto, imprescindivel reconhecer as midias sociais, blogs e outras
plataformas digitais como ferramentas facilitadoras para a promog¢do de didlogos entre

empresas, marcas e seus respectivos publicos. Em seus escritos, Torres (2018) enfatiza que as
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redes se tornaram um lugar indispenséavel para o funcionamento do marketing de uma empresa,
visto que a comunica¢ao acontece de forma horizontal nesses espagos, ou seja, os consumidores
ajudam a formar as percepgdes sobre determinado produto ou servigo; o0 mesmo autor salienta
ainda que, ao contrario do marketing tradicional, investir no marketing digital possibilita a
construcao de determinadas percepgdes junto com seus publicos (TORRES, 2018). Em outras
palavras, “o marketing digital ¢ mais controlavel do que o marketing tradicional, seu foco ¢é
promover resultados, ao passo que o foco do marketing tradicional € iniciar a interagdo com o0s
clientes” (Kotler, 2017, p. 78).

Contudo, ¢ preciso destacar que o marketing tradicional ainda possui seu espago e
relevancia, ao levar-se em consideracdo que determinados consumidores sdo também
alcangados efetivamente por meio de anuncios em televisdo, rddio ou até mesmo materiais
impressos. Neste contexto, deve-se utilizar uma abordagem integrada, combinando estratégias

do marketing tradicional com as possibilidades oferecidas pelo marketing digital.

[...] o marketing digital ndo pretende substituir o marketing tradicional. Pelo contrario,
ambos devem coexistir, com papéis permutaveis, ao longo do caminho do consumidor
[...] o marketing tradicional desempenha papel importante ao promover a consciéncia
e o interesse. A medida que a interagio avanga e os clientes exigem relacionamentos
mais proximos com as empresas, aumenta a importancia do marketing digital. O papel
mais importante do marketing digital é promover a a¢do e a defesa da marca (Kotler,
2017, p. 81).

Desta forma, o autor reitera que a produgdo de conteudo relevante e envolvente ¢ um
elemento importante para construir um marketing digital que atinja positivamente o publico de
determinada empresa ou marca, pois as midias sociais permitem com que essas se conectem
diretamente com seus clientes e construam uma comunidade em torno de seus produtos e
servigos (Kotler, 2011).

Além disso, ¢ possivel olhar para o marketing no ambiente digital como um terreno fértil
para a promog¢do dos mais diversos negocios; por meio das estratégias de marketing digital
pode-se desafiar esteredtipos, desconstruir conceitos e ampliar a representatividade de
empreendedores que norteiam os seus negocios em referenciais culturais negros e periféricos.
Transmite-se mensagens poderosas e inspira-se pessoas a partir do uso de imagens, videos,
textos e outros. No entanto, ressalta-se que o marketing digital por si s6 ndo garante o sucesso
de um negocio, sendo fundamental que novos empreendedores, negros e periféricos,
vislumbrem os aspectos comunicacionais estratégicos do marketing digital — como por exemplo
os desdobramentos das midias sociais e o marketing de conteudo, para criar uma presenga forte

no cenario digital.
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2.3.1.1 Midias sociais e seus possiveis desdobramentos

As midias sociais tém desempenhado um papel fundamental na sociedade
contemporanea, revolucionando a forma pela qual os individuos passaram a se comunicar, bem
como a consumir informagdes. O surgimento de diferentes plataformas digitais, neste universo,
possibilitou conexdes que ultrapassam as barreiras geograficas e culturais e, consequentemente,
tornou-as parte essencial nos desdobramentos comunicacionais da vida moderna (Kotler, 2017).
De acordo com Machado (2018, p. 2), “na era digital ¢ possivel sugerir que as relagdes
socioculturais sdo mediadas pelas novas tecnologias”.

O aumento do fluxo das sociedades em rede foi determinante para a popularizagdo das
midias sociais. Enfatiza-se que os usudrios que adentraram tais plataformas passaram nao
apenas a consumir conteudos de outras maneiras, mas também a ser responsaveis pela producao
de parte deles (Castells, 2013). Dito isso, subentende-se que as midias sociais, para parte de
uma populacio conectada, tornaram-se um lugar vital para a dissemina¢do de informagdes tal
qual as midias de massa.

No entanto, mesmo apresentando uma nomenclatura proxima, midias sociais se diferem
conceitualmente de redes sociais. As midias sociais, de acordo com Bradley e McDonald (2013)
sd0 vistas como um ambiente online criado com a inten¢do de colaboragdo em massa. Ou seja,
possibilitam ao usuario “expor contetdo de forma publica e com isso até criar lago com outros
usuarios que tenham interesse em comum, o que propicia a disseminagdo e o compartilhamento
de conhecimento” (Clementi; Santos; Freire; Bastos, 2017).

J4 as redes sociais sdo conceituadas enquanto um espago virtual constituido por meio da
interacdo de entre dispositivos digitais e computadores interligados em uma rede global (Prado,

2017).

[...] a diferenga entre midia social e rede social é que enquanto o termo midia vem de
meio, que permite a disponibilizagdo de informagdes e conhecimento, o termo rede
vem de ligagdo entre as pessoas. O que significa que a midia social torna o conteudo
acessivel para um numero ilimitado de pessoas. Por outro lado, como o foco da rede
social estd na interconexao ela pode ocasionar a limitagdo do nimero de pessoas que
tem acesso a esse conteudo (Quinaud, 2020 p. 88).

Desta forma, considera-se que as redes sdo territorios virtuais imprescindiveis para que
esses individuos possam expor suas representagdes, driblando contextos midiaticos
hegemdnicos. Ainda com base no exposto, compreende-se o papel das midias sociais associado

a construcdo e ao compartilhamento de contetido, permitindo que marcas, bem como pequenos
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negocios e pessoas fisicas, produzam conteudo para interagirem com seus respectivos publicos
presentes em redes.

As midias sociais protagonizam um papel cada vez mais relevante para a conexdo de
pessoas, o compartilhamento de informacdes e o alcance de publicos antes inimaginaveis.
Muitas plataformas digitais se revelam fundamentais para o fomento e a concretizagdo de
negocios que valorizam por exemplo as culturas negras e periféricas, democratizando o acesso
a informagdo, promovendo sua visibilidade e criando oportunidades que empoderam e

valorizam empreendimentos desta natureza.

A midia social promove a inclusdo social e da as pessoas a sensagao de pertencerem
as suas comunidades. [...] acontecendo nio apenas on-line, mas também off-line. [...]
acolhem minorias que costumam ser deixadas para tras, dando-lhes uma sensagdo de
aceitagdo, isso so traz beneficios (Kotler, 2017, p. 23).

Ainda assim, salienta-se que, para as territorialidades periféricas, as novas tecnologias
digitais chegaram no exato momento em que seus habitantes ndo so estavam reivindicando seus
direitos, mas também sinalizavam um notavel periodo criativo e estético-cultural desses
espagos, convergindo com a inclusdo de consumo das classes populares, como afirma Machado
(2017). Nessa perspectiva, a documentagao digital de estéticas, culturas e memorias configura-
se como um ato politico que abre didlogos para se pensar tais territorialidades enquanto
potencialidades, além de conceitos hegemonicos (Machado, 2017).

Ao se olhar para os desdobramentos socioculturais das midias sociais, percebe-se um
impacto significativo na sociedade contemporanea, ao proporcionar tanto beneficios de
conexao global quanto a disseminacdo de informagdes em um aspecto pessoal e, sobretudo,
profissional. Por meio de plataformas digitais operantes nas midias sociais, tem sido possivel
vislumbrar a promocao da representatividade, a ampliagdo de vozes historicamente silenciadas
e mobilizacdo de agdes de resisténcia a partir de contetdos assertivos que, inevitavelmente,
promovem o fortalecimento identitario de comunidades negras e periféricas.

Entretanto, embora as redes sociais tenham proporcionado um ambiente para a
expressao criativa e o compartilhamento de ideias, nota-se também que elas geraram desafios
significativos para os criadores de contetido e, a medida em que a influéncia dessas plataformas
cresce, observa-se com maior clareza tensdes entre criativos e midias sociais — sobretudo
quando se trata de atores negros e periféricos. Segundo Meireles (2021), € possivel observar, a
partir de uma anélise critica do neoliberalismo, que hé interesse das grandes institui¢des em se
beneficiarem das decisdes tomadas pelos algoritmos, os quais tendem a perpetuar assimetrias e

reforcar desigualdades relacionadas a género, renda, raca, entre outros marcadores.
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Nas redes sociais, o neoliberalismo pode ser percebido a partir da natureza competitiva
imposta pelos algoritmos das plataformas, que muitas vezes reforca desigualdades existentes,
dificultando que grupos marginalizados, incluindo a populacdo negra, possam competir
igualmente com a populagdo branca, privilegiada pela desigualdade racial. Dado o exposto,
Meireles (2021) sinaliza para a necessidade de uma elucidagdo mais clara das diretrizes
politicas das plataformas digitais, visto que tal setor tecnolégico tem-se apresentado, também,
enquanto importante modelo para as esferas capitalistas. Dentro deste contexto, criativos negros
costumeiramente chamam a atengdo para casos de usudrios que sdo vitimas dos descuidos e das
intransigéncias das plataformas, que afetam diretamente seus trabalhos — em alguns casos, as
politicas de moderagdo, somadas as tensdes algoritmicas de conteudo adotadas pelas
plataformas, podem comprometer a autenticidade e a originalidade dos criadores, gerando um
conflito entre a expressdo pessoal e a busca por visibilidade.

No entanto, compreende-se que as plataformas digitais, ainda com todas as suas
adversidades, seguem sendo um espaco importante para a produgdo de discursos ativistas das
comunidades negras e periféricas. Corroborando com esta ideia, Barros (2020) refor¢a a
importancia da producgdo de contetdo de forma estratégicas dentro dos espacos mididticos da
cultura digital em torno da promogdo estético-cultural de grupos marginalizados. Assim, a
representacdo positiva e auténtica nas redes sociais desafia as narrativas dominantes e contribui

para a afirmacdo identitaria e para resisténcia de tais grupos.

2.3.1.2 Marketing de conteuido e a comunicag¢do no contexto digital

Se a presenca digital ¢ cada vez mais relevante, o marketing de conteido e uma
comunicagdo pensada para o universo digital se tornaram componentes indispensaveis para o
sucesso de novos empreendimentos nas redes, estabelecendo uma conexao auténtica com cada
publico-alvo, criando relacionamentos duradouros e fortalecendo sua presenca nas midias
sociais. Dito isso, contetidos de qualidade sdo estratégias eficazes de destaque e captagdo da
aten¢do de consumidores. Um dos propoésitos do marketing conteudo (Dias, 2017) ¢ justamente
o de se ater fielmente as estratégias que planejam materiais para fomentar a construgao
imagética na mente de quem consome o produto de determinada marca. De acordo com Torres
(2018), materiais comunicacionais elaborados com a intengdo de manter um relacionamento
duradouro entre marcas e consumidores também estdo sob as concepgdes do marketing

conteudo.
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O Marketing de Conteudo ¢ um tipo de marketing que utiliza estratégias em postagens
para a constru¢do de uma marca forte no ambiente virtual, conquistando novos
clientes e aumentando a visibilidade do negocio a partir de uma plataforma. Requer
muito estudo e planejamento para realizar esse tipo de marketing de maneira assertiva.
(Galante, Pakes; Rocha, 2023 p. 4902).

Trata-se de uma abordagem que esta para além das simples promogdes de produtos ou
servigos, pois estabelece uma relagdo de confianga e agrega valor a vida dos consumidores.
Neste contexto, endereca-se a comunicagdo para construcdo de informagdes valiosas, por parte
de empreendimentos que atuam estrategicamente com a inten¢do de gerar conexao com o0s seus
publicos por meio de uma textualidade apresentada em suas plataformas digitais.

O avanco da tecnologia e a popularizacdo da internet transformaram e ampliaram os
processos comunicativos, proporcionando um novo cendrio de interacdo entre individuos
(Gomes, 2022). O autor afirma-se, ainda, que a comunicacdo no universo digital deve ser
desenvolvida de forma objetiva, com a intengdo de atingir exatamente a quem interessa. Ou
seja, desempenha um papel importante na dissemina¢do de discursos em diversas areas e
contextos sociais, como afirmam (Piaia et al. ,2023). Para os autores, “a comunicacao digital ¢
pensar sobre processos que nao se restringem ao campo da comunicagdo e que t€ém se tornado
cada vez mais presentes — as vezes de modo turbulento — em outros campos relevantes da vida
social” (Piaia et al. ,2023).

Segundo Cury e Falcdo (2017, p. 9) a comunicacao digital “exibe propriedades tipicas
da fala, além de caracteristicas que ndo sdo encontradas nem na fala, nem na escrita
convencionais”. Os autores ressaltam que o ambiente digital abriu a possibilidade para que
diferentes linguagens fossem utilizadas para comunicar-se, boa parte dessas nao havia espacos
nos meios de comunicagdes tradicionais (Cury; Falcao, 2017). Diante do exposto, nota-se que,
nos ultimos anos, as midias sociais se tornaram um ambiente tangivel para que diferentes
marcas, bem como novos comunicadores, pudessem criar suas proprias linguagens de
comunicagdo dentro do universo digital.

A autonomia para criar uma comunicacao no contexto digital ¢ fundamental para novos
empreendedores, destacando-se aqueles que fomentam por meio da moda, da arte e do design
a cultura negra e periférica. Por estarem as margens dos interesses das midias tradicionais, tais
individuos podem olhar para as plataformas digitais enquanto ferramentas de construcdo de
conteudos com auxilio do tom de voz correto para a promog¢ado, valorizagdo e ampliacdo da
visibilidade de seus empreendimentos e, consequentemente, de suas expressdes culturais. O

tom de voz pode ser compreendido como a forma pela qual uma marca deseja se comunicar.
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Sao os aspectos verbais, visuais e atitudinais da marca que expressam o que a empresa
¢. Isto mostra com O QUE a marca DIZ (valores e caracteristicas da personalidade) e
COMO ele diz isso (palavras, estruturas, expressoes, enchimentos). Uma guia tom de
voz contém todos os recursos linguisticos necessarios para mostrar a atitude da
empresa em qualquer mensagem, por meio de qualquer um dos canais de comunicagao
da marca, de forma continua ao longo do tempo (Folgueira; Ruiz, 2020, p. 3).

Dentro das estratégias de comunicagdo, o tom de voz € responsavel por representar o
DNA da marca e influenciar na percepc¢ao dos consumidores nos canais de comunicag¢do, como
por exemplo nas midias sociais (Rosseti, 2022). Um tom de voz bem definido, consistente e
auténtico ajuda a construir credibilidade e a estabelecer uma conexdo emocional com o publico,
pois permite que esse se conecte e interaja com a marca que tem uma voz Unica e genuina.
Assim, ao criar uma identidade verbal distintiva, utilizando-se de um estilo tinico de escrita, o
conteudo se destaca em meio ao mar de informagdes disponiveis dentro do contexto digital. E,
com o vasto surgimento de novos comunicadores digitais, o fato de se pensar em estratégias
para a produ¢do de contetido com o tom de voz adequado auxilia aos novos agentes difusores
e marcas a se comunicarem de forma eficaz e significativa, transmitindo sua identidade e seus
valores em meio a concorréncia.

No tdpico seguinte, olha-se para a moda com o intuito de compreender os
desdobramentos da comunicagdo no contexto digital de moda, bem como para as agdes de

novos difusores.

2.3.2 Comunicac¢io de moda e novos agentes difusores na era digital

A industria da moda, por um longo periodo, dependeu-se unica e exclusivamente dos
veiculos de comunicagdo tradicionais, como por exemplo revistas, jornais e programas de
televisdo para divulgar tendéncias e estilos que estiveram em torno das concepcdes da
branquidade. No entanto, a internet e as plataformas digitais mudaram esse cendrio de forma
profunda, sobretudo com a ascensdo das midias sociais e a possibilidade do surgimento de
novos agentes difusores. Segundo Crane ¢ Bueno (2012), um processo de difusdo alternativo
tem ganhado ainda mais espago com o auxilio dos recursos mididticos, mesmo com toda a
complexidade de difusdo apresentada pela moda.

Assim, ao se olhar a moda enquanto forma de expressdo sociocultural, compreende-se
que seus processos comunicativos desempenham um papel crucial na materializacdo de suas
expressoes, seja por meio de desfiles, producdes de moda, fotografias e/ou outras

manifestagdes. Nesse sentido, Moore (2012, p. 95) aponta que
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[...] a industria da moda ¢ impulsionada pelo visual: conceitos, estilos e apresentagdo
de uma estética subjetiva. Isso fica claro ao examinar as imagens apresentas por
revistas e pelas proprias marcas. Sem essa representagdo visual, edi¢ao criativa e de
estilos, looks e tendencias tornam-se apenas roupa.

Ou seja, a cultura midiatica teve um papel fundamental para potencializar o sistema da
moda enquanto produtora de espetaculos visuais que afirmam suas potencialidades, bem como
incentivadora do consumo (Moreira; Nichelle, 2010). Além disso, a indastria da moda, ao longo
dos ultimos séculos, dependeu unica e exclusivamente dos veiculos de comunicagdo
tradicionais, como por exemplo revistas, jornais e programas de televisdo para divulgar
tendéncias e estilos. Faz-se importante destacar que esses veiculos tradicionais estiveram
reproduzindo concepgdes estéticas e conceituais amparadas pela branquidade — uma logica
reveladora de privilégios de individuos historica, cultural e simbolicamente posicionados como
brancos na sociedade.

Enfatiza-se ainda que as comunica¢des midiaticas promovidas neste contexto foram
igualmente por um longo periodo comandadas por uma elite dominante, que transportou para
as midias de moda brasileira uma percepcao estética extremamente proxima ao padrdo de beleza
europeu, veiculado por exemplo em Vogue (Novelli, 2014). Assim, corporeidades ndo brancas,
que estiveram distantes dos padroes apresentados pelos meios de comunicagdo tradicionais de
moda, foram vitimas de um processo de apagamento cultural; ou seja, tendéncias e estilos
populares brasileiros aderidos e propagados por parte desses grupos eram reinterpretados aos
crivos europeus, sendo geralmente reproduzidos de forma “exotizada”, conforme aponta
Novelli (2014); caso contrario, seriam renegados por um processo de marginalizacdo, como
observado em relagdo aos corpos negros e periféricos brasileiros.

No entanto, as plataformas digitais tém contribuido, no século XXI, para uma mudanca
consideravel deste cendrio historico, justamente com a ascensdo das midias sociais e a
emergéncia de novos agentes difusores de comunicagdo. A intersecdo entre moda e tecnologia
trouxe consigo uma série de transformacgdes significativas, moldando a forma como as
informagdes sobre moda sdo compartilhadas, consumidas e disseminadas. Ocorre, portanto,
uma democratiza¢do do acesso a informacao, permitindo que qualquer pessoa com acesso a
internet pudesse se tornar um agente difusor de moda.

A difus@o de moda ¢ altamente complexa, por causa da dispersdo geografica do seu
sistema, do numero de envolvidos e da enorme variedade de produtos. Os estudos
sobre a difusdo tendem a se concentrar na disseminagdo como processo interpessoal.

Mudangas recentes nas relagdes entre organiza¢des de moda e seus publicos levantam
um conjunto de questdes: como os ambientes organizacionais onde as inovagdes de
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moda sdo criadas influenciam o que ¢ difundido, como ¢ difundindo e para quem ¢
difundido? (Crane; Bueno, 2012, p. 179).

Os questionamentos propostos pelas autoras permitem refletir sobre os modos de
difusdo comunicacional de moda que costumeiramente sdo discutidos neste e em outros
escritos, a partir das teorias do bubble up® e do trickle down®. Em questdo, ao se olhar para os
novos arranjos da comunicagdo proporcionados pela internet e pelas midias sociais, abre-se
espago para incluir o conceito de trickle across ao didlogo dos novos difusores de comunicagao
de moda, caracterizado pela combinacdo dos referenciais tidos tanto por aqueles que sdo
considerados ndo intelectuais quanto por aqueles que sdo os legitimados como pertencentes as
elites intelectuais (Almeida; Held, 2019). Domingues e Miranda (2018) também consideram o
trickle across como um novo modelo diagonal de ado¢do de moda proprio da sociedade em
rede, podendo ocorrer em todos os grupos socioecondmicos simultaneamente; tal difusdo
estaria lancando ou reforgando a inovacdo por proje¢do em personalidades que ndo fossem
necessariamente celebridades, mas reconhecidas pelos grupos de convivio como representantes
dos mesmos — como o caso de influenciadores locais.

Neste contexto, com as ascensoes das plataformas digitais as difusdes comunicacionais
de moda passam a ser colaborativa, em outras termos, as grandes midias de moda passam a
encontrar em pequenos produtores de contetidos potencialidade para alimentar seus espacos
midiaticos. Um processo colaborativo feito por pessoas de diferentes origens, estilos e
perspectivas tendo a oportunidade de influenciar e serem influenciadas.

A comunicagdo de moda colaborativa tem desempenhado um papel significativo
proporcionado um espago de expressdo e conexdo para individuos negros e periféricos
compartilharem suas perspectivas unicas sobre moda, estilo e identidade por meio de produgdes
visuais de moda combinadas com textualidades potentes. Almeida e Held (2019, p. 80)
complementam que “os movimentos de difusdo de tendéncias de moda contribuem para que
esses espacos sejam cada vez mais presentes nas novas narrativas”. Assim, a construcao textual
e imagética elaborada por criativos negros e periféricos de moda direcionadas as suas

plataformas digitais

[...] oferece novas articulagdes de representacdo da negritude, distintas do papel
colonizador tradicional da fotografia no mundo ocidental que enquadra as culturas
negras de forma generalizada e deturpada [...] transita e ¢ hibrido, ndo se restringindo
a um unico campo de atuagdo, ¢ que suas imagens talvez alcancem a condigdo de um

5 Conceito que visa legitimar nogdes a partir das percepgdes das classes mais altas, ou neste caso das midias
tradicionais (Domingues; Miranda, 2018).

¢ Caracteriza-se tal conceito pela influéncia quando aqueles que apresentam pouco capital social passam a ter
efeito sobre os grupos dominantes (Almeida; Held, 2019), como por exemplo os meios das midias
independentes.
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dispositivo profanador que reinventa os imaginarios da negritude ¢ da africanidade
(Gongalves; Meirinho, 2020).

Em suma, observa-se que a constru¢do de novos aspectos representacionais que
comunicam por meio de produgdes visuais o reconhecimento e a valorizagdo daqueles que estao
em torno dos referéncias culturais negros e periféricos sdo elaborados por diferentes maos
profissionais. Ao aliar-se aos sistemas colaborativos, tais profissionais compartilham em suas
plataformas criativas contetidos com perspectivas, estilos e experi€ncias impares que,
consequentemente, desafiam esteredtipos criados pelas interpretagdes de uma moda colonial,
hegemonica e autoritaria.

Compreende-se que, na era digital, a comunicacdo de moda deixa de ser dominada
exclusivamente pelas grandes midias e passa a ser construida também por aqueles que ndo estao
associados a tal magnitude de poder comunicacional, democratizando gradativamente o acesso
a informagdo e a expressdo. Os novos agentes difusores desempenham um papel significativo
na disseminacdo de outras culturas de moda e na formacgdo da opinido publica de forma
colaborativa, ou seja, varios agentes fazem parte do processo de desenvolvimento de um
contetido onde textualidade e imagem se combinem para entreter os espectadores que acessam
suas plataformas digitais criativas. Portanto, o fendmeno colaborativo digital possibilita a
criagdo do senso de comunidade, bem como engajamento, permitindo que negocios de moda
construam relacionamentos que impulsionam uma mudanca significativa nas representacdes

imagéticas dentro do universo da moda.

2.3.3 A producgio visual de moda em plataformas digitais criativas e colaborativas

A producao visual de moda ¢ uma forma de arte que se reinventa constantemente,
impulsionada pelas possibilidades oferecidas pelas plataformas digitais criativas e
colaborativas, o avanco da tecnologia e a popularizagdo das redes sociais fizeram com que
fossem borradas as fronteiras entre fotografos profissionais e entusiastas, permitindo que uma
nova geracdo de criadores emergisse e transformasse o cenario da moda. A chegada das
plataformas digitais criativas e colaborativas, como o Instagram, Pinterest, Tumblr e Flickr e
outras reduziram as barreiras para a entrada no mercado, permitindo que talentos emergentes

pudessem mostrar suas habilidades e encontrar um publico global.
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As plataformas digitais criativas e colaborativas tém revolucionado a forma como as
pessoas se conectam, colaboram e expressam sua criatividade. Inicialmente, essas eram
conceituadas como infraestruturas digitais que facilitavam a intera¢do de dois individuos ou
mais (Snircek, 2017, p. 25). Brandao (2011), as compreende, ainda, como um elo bidirecional
que promove a comunicacdo entre individuos comuns e grandes corporacdes, publicas e

particulares.

As plataformas representam uma mudanga fundamental em como as empresas se
relacionam umas com as outras — de modelos de negocios lineares para modelos de
negocios mais em rede. Os negocios de plataforma geralmente sdo muito leves em
ativos, mas geram grandes receitas. Trés, das cinco empresas mais valiosas do mundo
— Apple, Google e Microsoft — construiram seus negocios sob a forma de modelos de
negocios de plataforma. O segredo do sucesso dessas empresas — ¢ de muitas outras —
¢ que as plataformas fornecem varios beneficios poderosos para as empresas capazes
de explora-las com eficacia (Rogers, 2017, p. 88).

De acordo com Rocha e Alves (2010, p. 2010), as plataformas digitais “possibilitaram
a convergéncia dos meios de comunicagdo em uma Unica interface. As linguagens, assim como
as relagdes com os meios digitais, se tornaram mais hibridas com uma multiplicidade mais
perceptivel”. Por sua vez, compreende-se que as plataformas criadas dentro dos espagos
propostos pelas midias sociais digitais permitem a cria¢do e o compartilhamentos de contetidos
textuais e imagéticos entre individuos de diferentes territorialidades (Romano et al., 2013). Em
outras palavras, as midias sociais, bem como as plataformas que surgem dentro desde contexto,
sdo consideradas como a maior aliada comunicacional dos individuos que estdo conectados
(Pariser, 2012).

O avanco da tecnologia e a expansdo da internet, possibilitou que as plataformas
oferecessem um espago virtual, especialmente nas midias sociais, onde individuos de todo o
mundo podem unir-se para criar, compartilhar e colaborar em projetos inovadores. Os pequenos
empreendimentos no campo da arte, do design e da moda encontram nas midias sociais a
possibilidade criar suas proprias plataformas digitais e comunicar os seus trabalhos de forma
mais contundente e participativa, principalmente aqueles que estdo envolvidos com referencias
culturais negros e periféricos. Em outras palavras, as midias sociais deixam de ser apenas
consideradas parte de um entretenimento e passam a ser percebida enquanto potencialidade para
formatar de negocios, seja prestando servigos ou vendendo produtos (Miskulin, 2021, p.34).

No campo da moda, as midias sociais permitiram que as producdes visuais de moda
fossem democratizadas, oferecendo plataformas para novos talentos emergirem e serem
descobertos. Como apontado anteriormente, o acesso ao mundo da moda era restrito a uma elite

de revistas especializadas, editoriais e desfiles; porém “o sistema da moda contemporaneo
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sofreu mudangas radicais devido ao e-commerce e as redes sociais, que, por sua vez,
influenciaram o estilo de enuncia¢do da imprensa de moda” (Terracciano, 2013, p. 117). Como
destaca Bracchi (2018, p. 177), “as imagens de moda t€m sido produzidas por uma variedade
de meios, do mais tecnologicos aos mais tradicionais [...] mostram-se como um hibrido de
influéncias artisticas e culturais”.

Deste modo, uma pessoa com dispositivos moveis e criatividade pode aventurar-se na
fotografia de moda e compartilhar em plataformas digitais seu trabalho com o mundo inteiro.
Ou seja, na contemporaneidade as ideias criativas que cercam a producdo de uma imagem de
moda ultrapassam crengas que as limitariam necessariamente a uma producao de alto padrao;
o alinhamento entre baixo custo e originalidade e a pesquisa resultam em uma fotografia de

moda que encanta aos espectadores (Frange, 2018)

As fotografias que possuem como tema a moda tornaram-se importante referéncia
visual ao publico contemporaneo. Para que a sua logica de produgdo e consumo seja
plenamente compreendida, devem-se levar em consideracdo particularidades da
linguagem dessas duas areas: fotografia e moda. Imagens sdo como textos visuais,
pois, assim como os signos verbais, tém potencial narrativo (Nogueira, 2012, p. 97).

Se antes as plataformas digitais eram percebidas a partir de um conceito de difusdo
comunicacional  hierarquico  desenvolvido apenas por grandes empresas, na
contemporaneidade, com o avango das concepgdes que pairam o entendimento sob as
plataformas, o processo passa a ser construido em rede por pequenos empreendedores que
oferecendo uma maneira conveniente e eficiente de criar e compartilhar ideias, inspiragdes e
referéncias visuais que rompem com estigmas e esteredtipos proposto pelos canais mididticos
de moda hegemonica.

Segundo Sant’Anna (2018), o desenvolvimento de imagens de moda ndo esta associado
apenas a criacdo de uma imagem midiatica publicitaria, visto que esta passou a assumir
numerosas possibilidades. A autora acrescenta ainda que as producdes visuais ndo partem
exclusivamente da imitagdo da realidade, mas sim de um conceito feito com base na
organizacdo ¢ no debate de ideais (Sant’Anna, 2018). Neste sentido, compreende-se que as
imagens de moda sdo estrategicamente produzidas por profissionais que as organizam com o
intuito de comunicar, bem como desconstruir determinados esteredtipos imagéticos.

O Coletivo Movimento Observador Criativo, fundado em 2015 por um grupo de
criativos negros desafia as estruturas da comunicagao, utilizando as potencialidades culturais

negras como fio condutor principal das narrativas imagéticas propostas em seus trabalhos. A
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plataforma criativa conta com profissionais de diferentes areas que convergem no interesse de

produzir imagens de moda que transcendem o ideal da branquidade (Figura 15).

Figura 15 - Site

Fonte: MOOC (2018).

A plataforma criativa conta com profissionais de diferentes areas que convergem no
interesse de produzir imagens de moda que transcendem o ideal da branquidade. A produgao
desenvolvida de moda desenvolvida pela MOOC “ndo ¢ um espelho neutro, mas, sim, um
instrumento de transposi¢do, de andlise, de interpretacao e até de transformagdo do real, e que,
como qualquer linguagem, ela ¢ culturalmente codificada” (Muniz, 2005, p. 30). Visto que as
imagens criadas partem da combinacdo entre diferentes referenciais culturais proposto por
atores negros com a inten¢cdo de reescrever as concepgdes mididticas em volto de tais
corporeidades. E importante destacas que as produgdes imagéticas de moda proposta pela
plataforma, ou entdo agéncia, criativa foi o de extrema importancia para conduzi-los para outras
esferas publicitarias, bem como os reconhecer “com um Emmy Internacional, no Effie Awards,
Webby Awards e na GQ, como um dos 10 empreendimentos que melhor utilizam a tecnologia
e a responsabilidade com o planeta como ferramenta nos negdcios” (Mooc, 2018).

A plataforma criativa UmTok, ponto central desse estudo, tem como base referencial
para desenvolver as suas producdes visuais de moda as concepgdes culturais e estéticas negras
e periféricas do Rio de Janeiro. A diretora criativa, Rafaela Pinah, conduz seus editoriais de
moda (Figura 16) estdo alicer¢adas na colaboratividade, seu casting, bem como toda a sua

equipe ¢ composta por atores que a cercam, aqueles que fazem parte da sua comunidade,
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abrindo possibilidades tangiveis para que atores negros e periféricos adentrem o campo da arte,

da moda e do design.

Figura 16- A esquerda editorial FARM inverno 2023 e a direita editorial Partido Alto
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Fonte: Pinah (2023; 2020).

Em cada producao visual de moda, Pinah reconstr6i o imagindrio tradicional e reescreve
outras possibilidades de beleza em torno dos “crias” das comunidades periféricas do Rio de
Janeiro. Os referenciais culturais e estéticos negros e periféricos conduzem a diretoria criativa
de todas as montagens de suas producdes, sendo elas de pequenas ou grandes marcas de moda.
Assim, entende-se que aqueles responsaveis por idealizar imagens de moda, os stylists, tém a
funcdo de contar historias por meio de imagens que produzam interacdo entre o publico, a

representacdo e a realidade (Frange, 2018). Para a diretora criativa e stylist da UmTok

Ser stylist ¢ falar de um tempo. Ser stylist te € ser curiosa. Ser stylist ndo ¢ sd gostar
de moda, ndo ¢ s6 sabe se vestir, se arrumar, ¢ saber entender de um tempo. Eu falo
que eu crio imagens que sdo antropologias visuais, que estdo no entendimento das
nossas visualidades [...] eu quero falar de um tempo, eu quero falar com pessoas, eu

gosto de despertar novos sentimentos, outras inspiragoes. Ser stylist para mim ¢ isso.
(Pinah, 2023, s/p)
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DalBello (2020) complementa que o stylist ¢ fundamental para o processo de
conceituagdo de uma imagem fotografica de moda com o objetivo de criar conexdes entre

marca, produto e publico. E ainda, segundo Nunes (2018, p. 147), o stylist

[...] seria aquele que buscaria criar um sentido a imagem com a finalidade de ajudar
ao consumidor a compreender melhor a mensagem que se queira transmitir. O
objetivo do trabalho do stylist seria de propor a estilizacdo, ressignificacdo e
embelezamento dos produtos por meio de combina¢des de pecas de roupas e
acessOrios que se integraria a uma estética rica em significados. Isto vai muito além
da simples apresentagdo dos atributos fisicos do produto tais como cor, tamanho e
material.

Este ultimo compreende inclusive que tais profissionais que compdem o mercado de
producdo de moda conceituam estrategicamente as producdes imagéticas com o intuito de

utiliza-las em diferentes frentes comunicacionais. Nesse sentido,

[...] a fotografia usada na comunicagdo publicitaria ¢ produzida pelo profissional de
criagdo com a intengcdo de fazer o receptor acreditar nos valores e atributos
apresentados por meio da imagem fotografica, recorrendo ao conhecimento existente
na sua memoria cultural, articulando elementos indicia que possibilitem desencadear
na sua mente significagdes que possam conduzi-lo ao desejo e a agdo de consumo do
produto anunciado (Muniz, 2005, p. 32).

Para além das nog¢des mercadoldgicas e de consumo tangivel, o processo de
desenvolvimento de uma produgdo visual de moda também pode ser pensado para remontar
imagindrios negros e periféricos. Nesta perspectiva, a moda vem sendo utilizada para contar
histérias que foram invisibilizadas por um sistema hegemonico historicamente excludente de
tais imagindrios. Diante disso, observa-se que na Umtok, assim como na MOOC, as produgdes
imagéticas estdo em primeiro plano; seus idealizadores costumeiramente prezam por
desenvolver imagens de moda que causem impacto, deixando assim as textualidades em
segundo plano.

No entanto, ao se olhar para as concepgdes estratégicas do marketing de contetido e de
seus desdobramentos comunicacionais nas midias sociais, torna-se imprescindivel desenvolver
materiais nos quais imagens e textos estejam alinhados para que tais plataformas se destaquem
mercadologicamente nos ciberespagos. Observar outras plataformas que desenvolvam
conteudos que tenham a combinacdo milimétrica entre contetidos visuais e verbais ¢ primordial
para se inspirar e construir um tom verbal que torne uma comunicagdo mais proxima e eficaz
na esfera digital. Traz-se como exemplo a Silva, em seu principal canal de comunicagio, o
instagram: a agéncia criativa propde fotos inteligiveis acompanhadas de uma textualidade que

dé o tom perfeito para comunicar o que a marca deseja aos seus seguidores (Figura 17).
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Figura 17 - Postagem no instagram Silva

gentebonita

‘e _silvae

@ silva Saca s6 essa galera
linda, curtindo, dangando, fazendo a
festa e se amando! Demais, né? O
Gente Bonita chegou pra mostrar
que ha um lugar onde a felicidade e
a conexdo com nossos semelhantes

acontece e se espalha,

Aqui a parada é simples, mas é forte:
comunhdo, fartura e alegria. Um
tripé que nos mantém conectados,
aprendendo e compartilhando
experiéncias de bem-viver.

Qv W

282 curtidas

Entrar para curtir ou comentar

Fonte: Silva (2023).

Com base no exposto, compreende-se que a intencdo da Silva é propor imagens
fotograficas complementares ao tom de voz. Ainda que a agéncia ndo seja especialista em
produzir visuais de moda, percebe-se que, em sua midia social, os textos apresentam expressoes
associadas a quem a marca busca dialogar e quem ela deseja atingir. Suas fotos possuem
sinergia estética com a textualidade proposta. A interag@o entre fotografia de moda e contetido
textual em midias sociais proporciona uma narrativa completa, capaz de contar histdrias,
transmitir conceitos e despertar emogdes nos espectadores.

A estética ¢ um elemento central na moda, e a produgdo visual é o meio ideal para
expressar a identidade visual de uma marca. Nesse sentido, plataformas digitais oferecem
liberdade criativa para se experimentar estilos, cores, cendrios e conceitos inovadores, o que
pode tornar-se viral e criar tendéncias que promovam uma mudanga de mentalidade perante os
elementos estéticos e culturais que ndo sdo corroborados pelo sistema hegemonico. Ao
considerar que determinadas corporeidades tiveram suas culturas e estéticas marginalizadas por
esses sistemas, o apoderamento da fotografia de moda, por parte de criativos negros e
periféricos, deve ser entendido como uma documentagao historica que esta para além do vestir

(Marra, 2008).

Na medida em que entende a linguagem da moda fotografada, o profissional que atua
no campo da moda ou da comunicagdo de moda torna-se mais consciente ao eleger os
signos capazes de estabelecer uma relagdo eficiente e ética com o publico. Essa
consciéncia, fundamental em todas as areas, pode fazer a diferenca em um campo que
busca se firmar como parte importante da cultura (Nogueira, 2012).
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Por fim, a producdo visual de moda em plataformas digitais criativas e colaborativas,
aliada ao didlogo com conteudos textuais em midias sociais, desencadeia uma poderosa sinergia
entre marcas e espectadores. Para as corporeidades negras e residentes em territorialidades de
comunidades periféricas e os ciberespagos, estas se tornaram um lugar possivel para
protagonizar suas estéticas e culturas e (re)existir perante uma politica de exterminio cultural.
As midias sociais, portanto, abrem espacos tangiveis para essas vozes ganharem notoriedade,
bem como afirmarem-se enquanto novos agentes difusores de moda que valorizam e celebram

a rica herancga das culturas negras e periféricas brasileiras.

2.4 ASPECTOS DA TEORIA A SEREM APLICADOS NA PROPOSTA DA PESQUISA

Salienta-se, com a finalizagdo da Fundamentagdo Teoérica, os principais pontos que
sustentam a base bibliografica da presente pesquisa: o olhar sob as representagdes estéticas
negras e periféricas no contexto carioca, as teorias sobre afroempreendedorismo, quilombismo
e ciberativismo e os desdobramentos comunicacionais em plataformas digitais criativas feitos
por meio da producao visual de moda auxiliara a constru¢ao do produto proposto pela pesquisa.

Ao conceituar os assuntos abordados, compreende-se que atores negros e periféricos das
espacialidades do Rio de Janeiro constroem suas proprias representacdes de moda, arte e design
na contemporaneidade, mostrando a potencialidade e a forga desses lugares, a0 mesmo tempo
em que derrubam estigmas hegemonicos e historicamente preconceituosos. A valorizacao dos
referencias negros e periféricos construidos por esses atores em um contexto fisico e, sobretudo,
virtual, pode ser compreendida como uma manifestagdo ativista, visto que as midias sociais se
tornaram um lugar fundamental para que individuos marginalizados pelas midias tradicionais
de moda pudessem ser protagonistas de suas proprias narrativas.

O marketing digital, bem como seus desdobramentos em torno de conteudo, foram
suporte para o entendimento de que na era digital a comunicagdo e a difusdo de moda estao
sendo reescritas, por meio de espagos denominados como plataformas digitais, por individuos
que produzem conteudos potentes e criativos, ou ainda produgdes visuais de moda, com auxilio
daqueles que estdo presentes em suas comunidades. A partir do exposto, a pesquisa de campo
serd imprescindivel para averiguar se os conceitos tedricos observados na fundamentagdo estao
alinhados com o comportamento pratico daqueles que estdo a frente da produgao visual de moda
com viés cultural negro e periférico nos territorios do Rio de Janeiro. No capitulo subsequente,
serdo expostos os Procedimentos Metodoldgicos empregados neste estudo, com o objetivo de

proporcionar uma melhor compreensao das etapas da pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente capitulo visa descrever o conjunto de procedimentos metodologicos
aplicados para a obtencdo dos objetivos tracados, que ajudaram na classificacdo da pesquisa,
na coleta e na interpretagdo de dados, bem como no direcionamento do produto final condizente
com o problema da dissertacdo. A sequéncia metodologica tragada auxiliou no
desenvolvimento de uma comunicagdo ativista enderegada para a valorizagdo do contexto
cultural negro e periférico da cidade do Rio de Janeiro, que ¢ explorado pela plataforma criativa
UmTok em suas producdes visuais de moda.

Lima e Mioto (2007) apontam a relevancia de se construir uma narrativa teorica que
apresente e defina “com clareza o método e os procedimentos metodoldgicos (tipo de pesquisa,
universo delimitado, instrumento de coleta de dados) que envolverdo a sua execugdo,
detalhando as fontes, de modo a apresentar as lentes que guiaram todo o processo de
investigacdo e de andlise da proposta”. Portanto, os procedimentos metodoldgicos sao
imprescindiveis para a apresenta¢cao dos métodos e dos caminhos utilizados na pesquisa (Lima;
Mioto, 2007). Dessa forma, detalha-se a seguir a trajetoria metodologica realizada ao longo da

pesquisa, desde o levantamento bibliografico até a elaboracdo da proposta final. (Figura 18).



Figura 18 — Infografico do caminho metodoldgico da pesquisa

Identificar com clareza problematicada
pesquisa

PESQUISA BIBLIOGRAFICA E PREPARACAO
PARA O CAMPO

Desenvolver os fundamentos tedricos a
partir de umapesquisabibliogréfica e
elaborar roteiros de entrevistas
semiestruturadas a partir das categorias de
analise

PESQUISA DE CAMPO (COLETA DE DADOS)

Realizar observagdo participanet por meio de uma visita in loco em galerias e
espacos criativos de moda, arte e design n cidade do Rio de Janeiro que
abarcam artitas periféricos;

Aplicar entrevistas semiestruturada com a diretora criativa da UmTok para
identificar aspectos relacionados as representagdes estéticas negras e

periféricas, ao ativismo e a produgdo visual de moda nos espacos digitais;
Aplicar entrevistas semiestruturada com criativos-chave identificados como
potencias agentes difusores aivistas nas areas de moda, arte e design no
contexto periférico da cidade do Rio de Janeiro.

ANALISE DOS DDOS

Tabular, sintetizar e analisar os dados do
campo a luz das categorias deanélise
conorme a perspectivaconstrutivista com
auxilio do método de anélisepor
triangulacdo dedados e analise semidtica
(signos plasticos, iconicos e liguisticos).

PRODUTO FINAL

Proporum guia tatico baseado no ativismo
negro para valorizagdo de produgbes
criativas de arte, design e/ou modaem
plataformas digitais com foco nas culturas e
estéticas periféricas do Rio de Janeiro.

Fonte: Elaborado pela Autora (2023)
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3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

De modo geral, as pesquisas podem ser compreendidas enquanto um “procedimento
racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar respostas aos problemas que sao
propostos” (Gil, 2011, p. 17), sendo caracterizadas entre basica ou aplicada quanto a sua
natureza, em qualitativa ou quantitativa quanto a abordagem do problema proposto e, quanto
aos objetivos tracados, em exploratoria, descritiva ou explicativa.

Neste sentido, a presente pesquisa ¢ classificada quanto a sua natureza como aplicada,
por marcar o interesse pela utilizacdo de resultados praticos, objetivando resolver o problema
real de uma institui¢do (Lakatos; Marconi 2018). Em outras palavras, esta “pode ser definida
como conjunto de atividades nas quais conhecimentos previamente adquiridos sdo utilizados
para coletar, selecionar e processar fatos e dados, a fim de se obter e confirmar resultados, e se
gerar impacto” (Fleury; Da Costa Werlang, 2016, p. 11). Portanto, as diretrizes ativistas
propostas na presente pesquisa podem ser compreendidas como o resultado dos conhecimentos
teoricos gerados e aplicados na coleta, sele¢do e processamento de dados, para solucionarem o
problema apresentado por uma empresa com uma realidade especifica.

Por sua vez, entende-se que a abordagem do problema de pesquisa apresentado ¢
qualitativa, por apresentar o interesse em “verificar a relagdo da realidade com o objeto de
estudo, obtendo vdérias interpretagdes de uma andlise indutiva por parte do pesquisador”
(Ramos; Ramos, 2003, p. 34). E, assim, fomentar discussdes que compreendam o ambiente que
estd sujeito a investigacdo (Pradanov; Freitas, 2013), sobre temas subjetivos, primando pela
interpretagdo de fenomenos e atribuindo-lhes significados.

Na intencdo de atender aos objetivos propostos, delimita-se esta pesquisa como
descritiva, visto que “tal pesquisa observa, registra, analisa e ordena dados, sem manipula-los,
isto ¢, sem interferéncia do pesquisador. Procura-se descobrir a frequéncia que um fato ocorre,
sua natureza, suas caracteristicas, causas, relacdes com outros fatos” (Pradanov; Freitas, 2013,
p. 52). Em outras palavras, a pesquisa classificada enquanto descritiva com base em seus
objetivos gerais “tem como objetivo primordial a descri¢do das caracteristicas de determinada
populagdo ou fendomeno ou, entdo, o estabelecimento de relagdes entre variaveis” (Gil, 2011,
p.42). Desta forma, dentro do universo pesquisado, ¢ possivel categorizar, elucidar e dar sentido
aos processos da coleta de dados — neste caso delimitados entre a diretora criativa da empresa
UmTok e os agentes difusores mapeados a partir de visitas in loco e observacdes participantes

feitas em galerias e ateliés de arte, moda e design situados na cidade do Rio de Janeiro.
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3.2 TECNICA DE COLETA DE DADOS

As técnicas de coleta de dados sdo ferramentas imprescindiveis para a constru¢ao de

uma pesquisa cientifica (Marconi; Lakatos, 2020). Na presente pesquisa foram utilizados os

seguintes instrumentos de coleta de dados:

a)

b)

Pesquisa bibliografica: pesquisa em materiais previamente publicados, como
livros, artigos cientificos, jornais, teses, dissertacdes e outros (Gil, 2011, p. 44).
E importante destacar que a revisdo bibliografica realizada foi estruturada com
base nos objetivos especificos da fundamentacgdo teoérica e imprescindivel para
abarcar teorias, aprofundar conhecimento sobre os temas abordados e
desenvolver categorias de andlise confrontadas posteriormente com dados do
campo;

Pesquisa de campo (in loco): realizada na cidade do Rio de Janeiro, mais
especificamente nas zonas norte, oeste e centro. Envolveu diretamente outros
instrumentos de coleta: 1. Observagao participante: tende a utilizar formas nao
estruturadas (Gil, 2008), ocorrendo “por meio do contato direto do investigador
com o fendmeno observado, para detectar as agdes dos atores em seu contexto
natural, considerando sua perspectiva e seus pontos de vista” (Silveira; Rosa,
2020). Ou seja, o observador assume o papel de um membro do grupo. Foi
realizada observacao participante em galerias e ateliés de arte, moda e design da
cidade do Rio de Janeiro que abarcam artistas periféricos para mapear os
criadores e modelos/projetos de comunicagdo por eles utilizados; 2. Diario de
campo: contem geralmente as impressdes iniciais, descrigdes, interagdes e
experiéncias em forma de “anotacdes interpretativas” (Sampieri; Collado;
Lucio, 2013) do pesquisador, produzidas com suas proprias palavras — incluindo
sentimentos, percepcdes e condutas, além de comentarios ou observagdes. Todas
as observacgdes realizadas ao longo da pesquisa de campo foram registradas em
um didrio, ferramenta de pesquisa capaz de registrar as sutilezas ndo
identificadas apenas com o processo de entrevistas, como por exemplo emocdes,
expressdes e outras percepgoes particulares (Oliveira, 2014); 3. Levantamento:
apos o mapeamento dos profissionais criativos das areas de moda, arte, design,
de suas localidades e da circulacdo criativa para fora do eixo “central” (Zona

Sul) da cidade do Rio de Janeiro, foram realizadas entrevistas semiestruturadas



78

com a diretora criativa da UmTok para identificar aspectos relacionados as
representacdes estéticas negras e periféricas, ao ativismo e a producdo visual de
moda em seu espaco e¢ na sua plataforma digital e com criadores-chave
identificados como potenciais agentes difusores ativistas nas areas de arte, moda
e design no contexto periférico da cidade do Rio de Janeiro, com indagagdes que
perpassavam teoria e campo. Ressalta-se que o levantamento envolve
questionamentos  diretos do pesquisador com pesquisados  cujos
comportamentos, conhecimentos e informacdes importam a pesquisa (Silveira;
Rosa, 2020).

c) Pesquisa documental: realizada com materiais que ndo receberam ainda um
tratamento analitico. Nesse sentido, envolveu plataformas digitais/empresas
criativas que buscam valorizar as culturas negras e periféricas do Brasil para
analisar aspectos estéticos e simbodlicos presentes em sua comunicacao digital,
sendo importantes fontes de pesquisa provenientes de midias sociais (como
videos, matérias jornalistas, entrevistas publicadas, postagens de perfis no
Instagram, sites, podcasts, entre outros). Percebe-se o quanto este instrumento
deu suporte para corroborar alguns comportamentos e aspectos comunicacionais
observados em campo e para mapear artistas e possiveis agentes difusores que
colocam em primeiro plano o contexto negro e periférico da cidade do Rio de

Janeiro em suas criagdes.

3.3 DELIMITACAO DA PESQUISA

A delimitagdo da pesquisa ¢ estruturada a partir de trés eixos: o espago no qual a
pesquisa sera aplicada, a defini¢do da populagdo investigada e o periodo de tal investigagao.

O presente estudo tem como populacido investigada profissionais criativos negros,
periféricos e agentes difusores das areas de moda, arte e design. Essa estd limitada a espacos
ndo centrais da cidade do Rio de Janeiro, ou seja, as regides periféricas onde a empresa UmTok,
bem como individuos negros e periféricos estdo localizados. O desenvolvimento da pesquisa

ocorreu entre o seguinte periodo temporal: agosto de 2022 a julho de 2024.
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3.4 TECNICA DE ANALISE DOS DADOS

As andlises, como um todo, possuem a inten¢do de “organizar e sumariar os dados de
forma tal que possibilitem o fornecimento de respostas ao problema proposto para investigacao”
(Gil, 2011, p. 156). Os dados levantados ao longo da pesquisa precisam ser detalhadamente
analisados pelo pesquisador que, neste caso, por se tratar de uma pesquisa qualitativa, ird
depender tanto suas experiéncias dentro do ambiente académico, quanto que estdo fora desse
contexto Gil, 2011).

Nesta pesquisa, optou-se pela perspectiva construtivista, com uso dos métodos de
analise por triangulacdo e de andlise semiotica (signos plasticos, iconicos e linguisticos). A
abordagem construtivista ¢ uma metodologia origindria das teorias do construtivismo, que
epistemologicamente explicita que “o conhecimento ndo provém diretamente dos objetos nem
tampouco de uma organizagao inata do sujeito, mas se constitui progressivamente ao longo das
interagdes do sujeito-objeto” (Aguiar, 1998, p. 110). No campo das pesquisas cientificas, tal
abordagem se aplica na compreensao da forma como os pesquisadores adquirem conhecimento

e, consequentemente, interpretam os resultados de suas investigacdes.

Assim, uma andlise construtivista tenta refletir as constru¢des o mais fielmente
possivel, sem qualquer referéncia a uma realidade subjacente ou compartilhada.
Algumas afirmagdes podem parecer ser descricdes objetivas da realidade, mas
inevitavelmente estdo “carregadas de teoria” e refletem nossas visdes preconcebidas
e nossos preconceitos gerados a partir das construgdes de mundo que nos ou nossos
entrevistados temos (Gibbs, 2009, p. 22).

Em outras palavras, na abordagem construtivista, os pesquisadores sdo vistos como
participantes ativos na constru¢do do conhecimento, € ndo como observadores neutros,
considerando que o conhecimento pode ser influenciado pelas crengas, perspectivas e valores
de quem estd pesquisando, bem como pelo contexto social e cultural em que a pesquisa €
realizada. Ainda assim, ¢ importante ressaltar, na abordagem construtivista valoriza a ideia de
que pode haver vdrias interpretacdes legitimas de um fendmeno, e diferentes pesquisadores
podem chegar a conclusdes distintas com base em suas perspectivas individuais e a partir do
contexto cultural, histdrico e social em que a pesquisa ¢ realizada (Gibbs, 2009).

Na interpretagdo dos dados desta pesquisa, a semidtica foi aplicada na intenc¢do de
explorar as mensagens visuais presentes nas imagens produzidas tanto pela equipe criativa da
UmTok quanto pelos criativos negros e periféricos entrevistados. Segundo Joly (1997), as
mensagens visuais sao compostas pelas mensagens plasticas, iconicas e linguisticas, e a partir

da analise de cada uma delas € possivel entender o que se deseja comunicar visualmente. Assim,
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a ultima parte do capitulo 4 apresenta temas categorizados conforme as mensagens visuais
identificadas em cada um deles e a partir da leitura de signos plésticos, iconicos e linguisticos.
Os signos plasticos contribuem para a significagdo da imagem, referindo-se aos
elementos visuais e formais de uma imagem, como por exemplo cores, formas, texturas, linhas
e outros os aspectos visuais que fazem parte da composicao de uma imagem. Os signos iconicos
sdo reconheciveis porque se assemelham visualmente ao que representam e, geralmente, sao
utilizados em imagens para a transmissao de significados especificos (Joly, 1997). A autora
complementa ainda que “os signos iconicos e os signos plasticos sdo entdo considerados como
signos visuais, ao mesmo tempo distintos e complementares” (Joly, 1997, p.75). Em
contrapartida, os signos linguisticos referem-se ao uso da linguagem verbal em uma imagem,
podendo incluir legendas, titulos, slogans ou qualquer forma de texto presente na composicao
visual (Joly, 1997). Ao combinar esses trés tipos de signos, propde-se uma abordagem
abrangente para a andlise de imagens, considerando ndo apenas o que ¢ retratado visualmente,
mas também como esses elementos contribuem para a criacdo de determinados significados.
Além da abordagem construtivista e da semioética, utilizou-se o método de analise
baseado na triangulacdo de dados, que por sua vez “permite que o pesquisador possa langar
mao de trés técnicas ou mais com vistas a ampliar o universo informacional em torno de seu
objeto de pesquisa” (Marcondes; Brisola, 2013, p. 203) refor¢ando, ainda assim, a importancia

do didlogo entre os dados empiricos e tedricos.

Analise por Triangulagdo de Métodos, esta presente um modus operandi pautado na
preparacdo do material coletado e na articulagdo de trés aspectos para proceder a
analise de fato, sendo que o primeiro aspecto se refere as informagdes concretas
levantadas com a pesquisa, quais sejam, os dados empiricos, as narrativas dos
entrevistados; o segundo aspecto compreende o didlogo com os autores que estudam
a tematica em questdo; e o terceiro aspecto se refere a andlise de conjuntura,
entendendo conjuntura como o contexto mais amplo e mais abstrato da realidade.
(Marcondes; Brisola, 2013, p. 283).

Por meio da triangulacao, foi possivel validar a convergéncia de evidéncias investigadas
durante a pesquisa junto ao um conjunto de dados que foram imprescindiveis para promover

uma analise mais critica e consistente.

3.5 PESQUISA DE CAMPO

O objetivo da pesquisa de campo € “conseguir informacdes e/ou conhecimentos sobre
um problema, para o qual se procura uma resposta, ou sobre uma hipotese, que se queira

comprovar, ou, ainda, com o proposito de descobrir novos fenomenos ou relagdes entre eles”
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(Lakatos; Marconi, 2018, p.215). Conforme Silveira e Rosa (2020, p. 34), a pesquisa de campo

pode ser entendida como a observacdo de fatos e fendmenos tais quais estes ocorrem na

realidade, a coleta de dados referentes aos mesmos e, finalmente, a andlise e interpretacao

desses dados com base numa fundamentagdo tedrica consistente, para se compreender e

explicar o problema pesquisado. Por isso os resultados obtidos na pesquisa de campo precisam

ser observados a partir das categorias de andlise definidas previamente e, para tanto, faz-se

necessario a defini¢do intencional de um grupo que atenda aos critérios classificados pelo

pesquisador.

Portanto, definiu-se enquanto amostras da pesquisa:

1* amostra — Rafaela Pinah
2* amostra — 5 profissionais criativos que atuam em pelo menos 2 dos 3 campos

apresentados, arte, moda e design.

3.6 DETALHAMENTO DAS ETAPAS DA PESQUISA

Detalha-se a seguir o caminho metodolédgico realizado durante a pesquisa:

Primeira etapa — Contato com a empresa UmTok e Introduciio. A partir da
selecdo desta empresa/plataforma criativa, fez-se o contato inicial com sua
diretora criativa Rafaela Pinah para identificar com mais clareza a problematica
de pesquisa apresentada. Nesta etapa foram ainda elaborados e assinados o
“Termo de Consentimento Livre e Esclarecido” (TCLE) e o “Termo de Ciéncia
e Concordancia entre a Instituigdes” envolvidas, disponiveis nos ANEXOS B e
C, respectivamente. A Introdugdo da dissertacdo foi desenvolvida ao longo do
primeiro semestre de 2022.

Segunda etapa — Pesquisa Bibliografica e a Preparacio para a Pesquisa de
Campo. Foi desenvolvida a Fundamentagdo Tedrica da dissertagdo a partir da
pesquisa bibliografica, ao longo do segundo semestre de 2022. Apds a
qualificagdo, foram elaborados roteiros das entrevistas semiestruturadas a partir
das categorias de anéalise (APENDICES A, B ¢ C) como a UmTok, novos agentes
difusores e representantes de moda, arte e design estdo inseridos no contexto

periférico.
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Terceira etapa — Pesquisa de Campo (in loco). Foi realizada primeiramente
uma observacao participante por meio de visita in loco em galerias e ateliés de
arte, moda e design da cidade do Rio de Janeiro que abarcam artistas periféricos
para mapear os criadores e modelos/projetos de comunicacao por eles utilizados,
com uso de um diario de campo. Em seguida, foi realizado um levantamento,
com aplicacdo de entrevistas semiestruturadas: com a diretora criativa da UmTok
para identificar aspectos relacionados as representacdes estéticas negras e
periféricas, ao ativismo e a producdo visual de moda em seu espago e na sua
plataforma digital (1* amostra); com criadores-chave identificados como
potenciais agentes difusores ativistas nas areas de arte, moda e design no
contexto periférico da cidade do Rio de Janeiro (2* amostra). Salienta-se os
critérios utilizados para a escolha das amostras: 1* amostra) trata-se de Rafaela
Pinah, a diretora criativa da plataforma UmTok; 2* amostra) serem criadores
negros com producdo estética de cunho ativista no contexto da valoriza¢ao das
culturas negras e periféricas cariocas e/ou brasileiras; serem reconhecidos pela
comunidade e/ou midia em que atuam como agentes difusores de comunicagao
nas areas de arte, moda e design; terem realizado trabalho(s) com a plataforma

UmTok; estarem localizados em zonas periférias da cidade do Rio de Janeiro.

Quarta etapa — Pesquisa Documental. Foi desenvolvida em plataformas
digitais/empresas criativas que buscam valorizar as culturas negras e periféricas
do Brasil para analisar aspectos estéticos e simbolicos presentes em sua

comunicagao digital.

Quinta etapa — Analise de Dados. Os dados das pesquisas de campo e
documental foram interpretados tabulados, sintetizados e analisados a luz das
categorias de analise conforme a perspectiva construtivista, com auxilio do

método de analise por triangulacdo e analise semidtica de imagens.

Sexta etapa — Elaboracio da proposta final da dissertacdo. Foram
desenvolvidas, apresentadas e descritas as diretrizes ativistas para valorizagdo
das culturas negras de comunidades periféricas da cidade do Rio de Janeiro nas

producdes de criativas desenvolvidas pela plataforma digital criativa UmTok.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do entendimento das potencialidades criativas de jovens negros e periféricos do
Rio de Janeiro, o presente trabalhou buscou desenvolver taticas para que criativos dos campos
de arte, moda e design pudessem potencializar suas producdes estéticas e visuais, considerando
que esses campos sdo dominados por uma elite cultural branca que costuma estereotipar,
marginalizar e invisibilizar as produg¢des desenvolvidas por esses atores. Para tanto, discutiu-se
inicialmente sobre a importancia das estéticas culturais produzidas dentro do contexto negro e
periférico, compreendendo-se que tais campos eram ferramentas importantes para que criativos
pudessem se expressar tanto nos ambitos estéticos e politicos, pois as produgdes analisadas
possuem mensagens explicitas e implicitas que afirmam neste circuito as diferentes culturas e
estéticas negras e periféricas, bem como questionam e desafiam o sistema hegemonico estético-
cultural que costumeiramente nao os reconhecem enquanto potencialidades.

Dado o exposto, comprovou-se que tais producdes estéticas, assim como 0s seus
criativos, desempenham um papel ativista e, a partir disso, identificou-se movimentos
importantes como afroeemprendedorismo, quilombismo e ciberativismo enquanto meios de
ativismo praticados para dar maior visibilidade as culturas negras e periféricas no territdrio
brasileiro. Desde a época da escraviddo, as comunidades negras e periféricas tém enfrentado
barreiras sistémicas que, refor¢adas por politicas discriminatorias, restringem o acesso a
oportunidades econdmicas e sociais. Em contrapartida, o afroempreendedorismo emerge como
uma estratégia de resisténcia, a fim de confrontar o racismo e valorizar as raizes culturais negras
e periféricas, promovendo o empoderamento econdmico e cultural, gerando renda e
restabelecendo as condi¢des de vida dessas populacdes. Ao organizar-se com a finalidade
promover culturas negras e periféricas, os criativos protagonizam a partir das perspectivas
quilombistas, tracando “taticas” de desmonte da homogeneizagao cultural presente nos campos
da arte, da moda e do design, bem como se organizando com auxilio das midias digitas. Neste
sentido, observou-se que a cibercultura se torna fundamental para organiza¢do econdmica,
criativa e sobretudo politica desses atores criativos.

Compreender que majoritariamente os criativos negros e periféricos se fortalecem a
partir de contextos digitais, abordou-se conceitos de marketing digital, bem como o
desdobramento do marketing de contetido e suas contribuicdes para as produgdes visuais de
moda dentro das plataformas digitais colaborativas e nas midias sociais. No entanto, foi
imprescindivel abordar, dentro desse contexto, as tensdes que ocorrem entre criativos e

plataformas digitais, observadas tanto na teoria quanto no campo; as plataformas possuem
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politicas capitalistas e operam algoritmos que beneficiam uma parte dos usuarios. Em outras
palavras, constatou-se que, embora as midias sociais sejam de extrema importancia para que
criativos negros e periféricos se coloquem criativamente para além das midias hegemonicas,
estes acabam sofrendo em alguns momentos os impactos excludente de politicas intransigentes.

Ressalta-se que o aporte tedrico foi imprescindivel para a estruturagdo da pesquisa de
campo, especialmente no que diz respeito as principais formas de ativismo utilizadas pelos
criativos negros e periféricos. Em campo, foi possivel perceber que os criativos entrevistados
fazem uso constante dessas formas para ampliar o alcance de suas produgdes criativas e,
sobretudo, para se manterem dentro do setor criativo de arte, moda e design, que costuma
inviabilizar tais criagcdes por ndo estarem alinhadas com os padrdes hegemonicos. As entrevistas
realizadas foram construidas a partir das categorias e subcategorias de andlises fundamentadas
nas teorias, divididas em trés blocos: o primeiro destinado a investigar a formacdo das
representacdes estéticas negras e periféricas, como essas atuam dentro do processo criativo, o
entendimento dessas representagdes enquanto ferramenta de transformacdo e sobretudo os
desafios que os criativos dos campos de design, arte ¢ moda enfrentam ao traca-las enquanto
referéncias; ja o segundo esteve responsdvel por investigar os possiveis desdobramentos
cotidianos do afroeemprendedorismo, do quilombismo e do ciberativismo no trabalho dos
criativos negros e periféricos entrevistados; e, por fim, o terceiro investigou o processo de
difusdo das producdes visuais desses atores, bem como suas nuances no contexto digital, ou
seja, como esses criativos utilizam as midias sociais para fortalecerem e expandirem o alcance
de suas produgdes criativas.

Nas andlises, resultantes de investigacdes em torno das representacdes negras e
periféricas, constatou-se que os entrevistados dos campos de arte, moda e design destacam a
criatividade como uma ferramenta essencial de expressao e resisténcia sociocultural e estética
para criativos negros e periféricos do Rio de Janeiro. Neste contexto, a criatividade atua tanto
como meio de subsisténcia, quanto instrumento de mudanga social que desafia desigualdades
econdmicas € sociais e reconstroi narrativas sobre a negritude, mesmo havendo uma
persisténcia de desigualdades estruturais e uma urgéncia em abordar o racismo e a exclusao
socioecondmica nos setores criativos. A necessidade de sustento alternativo estd diretamente
ligada as condi¢des econOmicas precarias nas periferias; apesar da abundancia de eventos
culturais no Rio de Janeiro, esses costumam beneficiar uma “bolha hegemonica” que se faz
presente na cidade. Em contrapartida, os ambientes virtuais sdo vistos enquanto um aliado para
a ampliacdo do reconhecimento e da visibilidade dos talentos periféricos, permitindo que a

cultura e a criatividade dessas comunidades transcendam barreiras geograficas e sociais. Por
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fim, as andlises ressaltam as complexas relagdes entre estética, poder e representagdo social,
mostrando como as praticas criativas contestam estruturas opressivas e promovem uma estética
que valoriza culturas negras e periféricas. A persisténcia das desigualdades estruturais e o
legado de exclusdo racial sublinham a necessidade de maior reconhecimento das contribui¢des
culturais dessas comunidades, que sdo vistas como fontes ricas de criatividade e
experimentacao cultural.

Assim, ap0s as andlises dos dados, constatou-se que os criativos negros e periféricos
atuam sobretudo como ativistas, usando suas manifestagdes artisticas para denunciarem
desigualdades sociais e promoverem suas produgdes. A partir desta compreensdo, o
afroempreendedorismo e a criatividade constituem nas periferias dimensdes essenciais para se
desestruturar normas socioeconOmicas € raciais cristalizadas. Neste contexto, o
afroempreendedorismo ¢ visto tanto como um negdcio quanto uma forma de ativismo que
promove inclusdo, representatividade e a poténcia das comunidades negras e periféricas,
enfrentando diretamente o racismo estrutural. Em outras palavras, as praticas empresariais
nessas comunidades vao além do lucro, contribuindo com valores estético-politicos, apesar dos
desafios diarios, como a falta de recursos e a discriminagao.

A transformagdo cultural e a resisténcia também ocorrem no cenario digital, onde as
redes sociais, especialmente o Instagram, sdo cruciais para dar visibilidade a criativos das
periferias. Contudo, essas plataformas também apresentam desafios relacionados ao controle
algoritmico e as dinamicas de mercado, e a tecnologia pode ampliar as representacdes negras e
periféricas, ajudando a quebrar esteredtipos e reconstruir narrativas. Assim, criativos negros e
periféricos utilizam elementos da didspora brasileira na moda, arte e design para desafiarem
padrdes convencionais da midia, comunicando identidades e culturas por meio de produgdes
visuais, criativas e simbolicas.

Ao finalizar as andlises a respeito das produgdes visuais que sdo desenvolvidas e
comunicadas pelos criativos negros e periféricos, destacou-se o papel crucial das midias
sociais na inclusdo social e na promocgdo estético-cultural de grupos marginalizados. As
estratégias de marketing em ambiente digital sdo consideradas fundamentais para engajar
seguidores e consumidores, embora alguns criativos desejem reconhecimento nas midias
tradicionais. Além disso, outros espacos digitais além do /nstagram devem ser considerados na
construcao estético-visual dentro do territdrio periférico, visto que a producdo estratégica de
contetido, que combina imagem e texto de maneira harmoniosa, ¢ essencial para uma
comunicagdo impactante e auténtica nas midias digitais. Em resumo, as midias sociais sdo

reconhecidas como plataformas fundamentais para a expressao cultural e profissional, além de
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promoverem narrativas marginalizadas, proporcionando oportunidades significativas para
criativos nas areas de arte, moda e design.

As entrevistas dos criativos foram complementadas com a trajetoria delineada por
Rafaela Pinah e suas iniciativas criativas — Coolhunter Favela e a UmTok (e Casa Tok) que
ressoam como uma narrativa de resisténcia e redefini¢ao estético-cultural nos territorios
periféricos do Rio de Janeiro. A abordagem multifacetada de Pinah reconfigura os imaginarios
sobre essas comunidades, desafiando estigmas e preconceitos arraigados na sociedade, ao
reconhecer o potencial criativo e dos empreendimentos das periferias, Pinah reescreve
narrativas, bem como refor¢a a importancia do afroempreendedorismo como uma ferramenta
de transformacgdo social e econdmica, promovendo um novo paradigma no qual as vozes
marginalizadas sdo amplificadas.

Adicionalmente, uma andlise semidtica foi desenvolvida para compreender os
significados construidos e comunicados em contextos culturais, para tanto foram analisados trés
grupos imagéticos associados a “Festividades Cotidianas, Resisténcias Estéticas e Tradi¢des de
Fé Negras e Periféricas”, interpretando os signos plasticos, iconicos e linguisticos a fim de
compreender a mensagem visual de cada grupo imagético. No painel "Festividades Cotidianas
Negras e Periféricas", as obras de arte refletem a complexa vida nas periferias do Rio de Janeiro,
destacando desafios e esperangas, e abordando temas como identidade, memoria, resisténcia e
colaboragdo. O painel "Resisténcias Estéticas Negras e Periféricas" mostra que as obras
demonstram a preocupagdo em desafiar esteredtipos € normas sociais, representando corpos
negros em contextos formais, reivindicando expressao individual e denunciando a violéncia e
marginalizacdo através da arte, visto que os artistas entrevistados sdo agentes ativos na
valorizacdo e disseminacao das narrativas e expressdes culturais negras e periféricas. No painel
"Tradi¢Oes de Fé Negras e Periféricas", as imagens exploram a relacdo entre espiritualidade,
identidade negra e resisténcia cultural, destacando a importancia das divindades africanas e das
tradi¢cdes religiosas afro-brasileiras. De modo geral, a andlise enfatiza a importancia das
estéticas culturais negras e periféricas como formas de expressdo, resisténcia e afirmagao
identitaria, celebrando histdrias, estéticas e culturas, desafiando esteredtipos e promovendo a
valorizacdo e o reconhecimento das contribui¢cdes dessas comunidades para a sociedade. Em
outras palavras, compreende-se que as produgdes criativas visuais sdo apresentadas enquanto
uma ferramenta de expressdo e resisténcia, promovendo visibilidade e a valorizacdo das
culturas negras e periféricas.

Os trés momentos das andlises de campo foram cruciais para o desenvolvimento de um

guia tatico baseado no ativismo negro, visando a valorizagdo das produgdes criativas de arte,
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design e moda em plataformas digitais, com foco nas culturas e estéticas periféricas do Rio de
Janeiro. O produto desenvolvido oferece uma possibilidade concreta para que criativos negros
e periféricos elaborem taticas de resisténcia e manutengdo em ambientes dominados por padrdes
hegemonicos, reconhecendo que esses criativos operam em diversos campos inter-relacionados.
Portanto, o guia foi estruturado em quatro categorias principais, baseadas em formas de
ativismo (Afroempreendedorismo, Quilombismo e Ciberativismo) definidas teoricamente e
corroboradas em campo: Ancestral, Engajada, Periférica e Conectada e organizadas em trés
niveis distintos de engajamento: iniciante, intermedidrio e avangado, proporcionando uma
forma pratica e viavel de organizagdo, sem estabelecer uma hierarquia rigida.

Portanto, as produgdes estéticas que visam preservar e honrar as herangas culturais,
destacando a importancia da valorizagdo e da manutencao desses patrimdnios deixados pelas
geracOes anteriores fazem parte das taticas ancestrais, uma vez que essas conectam-se
diretamente as tradi¢des e historias que moldaram comunidades negras e periféricas no Rio de
Janeiro, reverenciando as raizes culturais e os legados dos antepassados, resgatando narrativas
esquecidas e refor¢ando a poténcia cultural das comunidades negras e periféricas. Ja as taticas
engajadas estdo voltadas ao ativismo propriamente dito, & conscientiza¢do € a0 compromisso
de potencializar as comunidades marginalizadas do Rio de Janeiro em utilizar a moda, a arte e
o design como ferramentas de dentncia contra injusticas, desigualdades e opressdes. Nesse
cendrio, as produgdes culturais devem amplificar narrativas subalternizadas e inspirar a¢des
transformadoras através de criagdes estéticas, destacando, ainda assim, a importancia da ag¢ao
coletiva na constru¢do de uma industria criativa na qual o protagonismo seja negro e periférico.

Pode-se afirmar que foram desenvolvidas taticas relacionadas as vivéncias das
comunidades periféricas, especialmente das zonas norte e oeste do Rio de Janeiro, a fim de
revela-las enquanto uma rica fonte de criatividade, distante dos centros simbolicos de poder e
das narrativas hegemonicas. Ao mergulhar nas experiéncias cotidianas desses espacos, ¢
possivel dar voz e visibilidade as histdrias e aos desafios enfrentados por quem vive nessas
regides, bem como celebrar as raizes culturais, tradi¢des e resisténcias, reconhecendo e
valorizando a riqueza estético-cultural dessas comunidades. As produgdes criativas, nesse
contexto, devem assumir o compromisso de resgatar e destacar narrativas marginalizadas,
evidenciando a poténcia cultural e as habilidades presentes nas periferias, compreendendo
portanto que dessas margens emergem novas formas de expressdo cultural e movimentos
politizados, que buscam o reconhecimento das estéticas produzidas nesses territorios. Por fim,
as taticas conectadas dizem respeito a integragdo entre as comunidades tanto no ambiente digital

quanto no fisico, permitindo que criativos negros e periféricos promovam suas produgdes sem
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dependerem das midias tradicionais, levando-se em consideracdo que as plataformas virtuais
conectam criativos de diferentes regides. Assim, nas producdes criativas online e off-line, ¢
fundamental resgatar e reforcar narrativas compartilhadas, promovendo colaboracdo e
fortalecendo o tecido social para construir comunidades mais resilientes e unidas. Com base
nas taticas apresentadas, os criativos podem aprimorar e valorizar suas producdes, promovendo
inovac¢ao e evolugdo continua nas suas expressoes estéticas, ao celebrar e fortalecer as culturas
negras e periféricas brasileiras, especialmente no contexto do Rio de Janeiro, fomentando um
ambiente de poténcia e resisténcia cultural.

Em sintese, a presente pesquisa destaca a importancia das estéticas culturais negras e
periféricas do Rio de Janeiro como formas de expressao, resisténcia e afirmacao identitaria. Por
meio de diferentes manifestacdes artisticas e culturais, essas comunidades celebram suas
historias, culturas e estéticas, desafiando esteredtipos e promovendo a valorizagdo e o
reconhecimento de suas contribui¢des para a sociedade. As visualidades emergem como uma
ferramenta poderosa de expressdo e resisténcia, capaz de desafiar narrativas estabelecidas e
promover a visibilidade e apreciacdo das estéticas e culturas que ndo sdo corroboradas pelas
elites culturais e produzidas a partir dos padrdes hegemonicos e corroborados pelas elites
culturais. Assim, ao alimentar um diadlogo significativo em torno de questdes decoloniais
relevantes aos campos da moda, arte e design, esta pesquisa contribui para uma compreensao
mais profunda de como as produg¢des culturais negras e periféricas desafiam e subvertem as
narrativas dominantes valorizando as estéticas produzidas nas periferias do Rio de Janeiro e
reconhecendo a importancia de deslocar o olhar eurocéntrico e elitista que historicamente tem

moldado esses campos criativos.
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APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA A EMPRESA

ENTREVISTADA: RAFAELA PINAH — STYLIST E DIRETORA CRIATIVA DA UMTOK
Objetivo: identificar aspectos relacionados as representacdes estéticas negras/periféricas, ao ativismo e a produgdo fotografica de moda em
seu espago e na sua plataforma digital

Importante: explicar a entrevistado que, como ela assinou o termo de consentimento, concordou que qualquer parte das respostas fosse
utilizada na pesquisa. Vocé até pode dizer que tentara levar em consideragao e, se for possivel, ira respeitar. Mas se ela preferir, podera
ficar como an6nimo. Mas acredito que ela ira se posicionar pela identificacao!

IDENTIFICACAO:

Nome:

Idade:

Género:

[Aonde habita (bairro/cidade/estado):
[Aonde trabalha (bairro/cidade/estado):
Rede social:

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

ROTEIRO PESSOAS-CHAVE

REPRESENTACOES ESTETICAS
NEGRAS E PERIFERICAS

Referenciais estéticos e aspectos
sociais/culturais/territoriais

Como vocé define quem vocé € e o que faz?

No geral, quais sdo as principais referéncias no seu trabalho (Coolhunter Favela
+ UmTok + Quarta de Cria)? Ele esteve relacionado com as representagdes das
vivéncias pretas e periféricas desde sempre ou essa perspectiva surgiu em
determinado momento da sua trajetéria?

Constantemente a gente vé€ criativos pretos e periféricos sendo censurados
porque representam ou recriam a violéncia que existe nas favelas, pelo viés
arte/moda/design. Pensando nas representacdes estéticas do seu trabalho,
observo que outros aspectos aparecem, € que esses campos Se cruzam.
Vocé poderia comentar sobre isso?

Qual ¢ a importancia de desafiar e quebrar os estereotipos associados as
aparéncias ¢ estéticas negras ¢ periféricas?

De que forma o lugar onde vocé vive ou suas raizes territoriais afetam suas
escolhas de moda?

O samba, o carnaval, o funk, os bate-bolas e as barbearias sao alguns dos
elementos culturais que estao presentes em seus trabalhos, qual ¢ a importancia

de mostrar uma variedade de perspectivas sociais ¢ culturais na sua arte?
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Representagdes estéticas e processo
criativo

Vocé pode comentar brevemente sobre o seu processo de criagdo como
stylist/produtora de moda e diretora criativa?

Desafios no campo da
arte/moda/design

Como vocé enxerga as perspectivas de trabalho no contexto carioca para
criativos de arte/moda/design? Pode comentar um pouco sobre as dificuldades e
descontentamentos que acompanha ou enfrenta entre pares no cotidiano?

E muito comum que, para pessoas pretas e periféricas, arte/moda/design sejam
campos distantes, pois sdo ocupados majoritariamente por brancos. Como vocé
lida e vivencia essa questao?

Ferramenta de transformagao

Como vocé acha que a UmTok atua enquanto ferramenta de transformagao no
cotidiano de quem entra em contato com a plataforma e com casa UmTok?

ATIVISMO

Afroempreendedorismo

Para além das logicas capitalistas de mercado, quais seriam suas principais
motivagoes para empreender? Vocé pode comentar um pouco como ¢
empreender enquanto uma pessoa travesti/preta/periférica no Rio de Janeiro e
mesmo no Brasil?

Quilombismo

Quem sao as pessoas que fazem parte da sua equipe de producdo de moda e

mesmo da sua rede empreendedora? Geralmente, sdo as que estdo em torno da

sua comunidade, seja em uma produgdo para uma grande marca ou nao, eles

estdo sempre para la... Pra vocé, qual ¢ a importancia de trazer essas pessoas
ara o centro de suas criagdes?

Olhando de fora, tenho a sensagao de que as suas frentes de trabalho
(Coolhunter Favela + UmTok + Quarta de Cria) ndo necessariamente dependem
umas das outras, mas também percebo que em alguns momentos elas se
encontram e até funcionam juntas. Vocé poderia comentar um pouco sobre
isso?

Ciberativismo

As redes sociais acabaram se tornando uma alternativa para que vozes pretas e
periféricas alcancem mais espagos ¢ maior visibilidade. Essa populag¢ao nao
costuma ser dona das produgdes imagéticas que sdo representadas nas grandes
midias, por isso os ciberespacos acabam se tornando uma alternativa para que
se construa narrativas com base nas percepgdes desses individuos. Vocé pode
compartilhar um pouco como utiliza esses espagos a favor dos seus

trabalhos/propdsitos?
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Vocé percebe algum movimento ativista negro/periférico mais forte em
determinadas zonas (fisicas) do Rio de Janeiro ou na sua visao haveria mesmo
maior engajamento de criativos nas redes sociais?

UmTok plataforma criativa ativista

Como e por que surgiu a plataforma criativa UmTok? E como foi o processo de
materializar fisicamente o espago UmTok? Qual ¢ a relagdo entre eles?

Como vocé utiliza sua plataforma criativa para conscientizar e inspirar
mudangas no cenario da moda?

Como vocé percebe o engajamento da sua audiéncia em relagdo as mensagens
ativistas transmitidas por meio da plataforma? Ha desafios especificos ou

imomentos gratificantes que vocé poderia destacar?
E vocé quem escolhe as mensagens ou causas que se deseja transmitir por meio
dos conteudos veiculados em sua plataforma criativa? Como isso acontece?

A UmTok e o Coolhunter favela sdo dois trabalhos extremamente potentes

imageticamente, vocé pode comentar como que materializar essas tendéncias

em imagens de moda pode mudar experiéncias futuras de pessoas pretas ¢
eriféricas com a industria da moda?

A PRODUCOES VISUAIS EM
PLATAFORMAS DIGITAIS
CRIATIVAS (ASPECTOS
COMUNICACIONAIS E
AGENTES DIFUSORES
PERIFERICOS)

Produgao da imagem de moda em
espagos digitais

O que ¢ moda para vocé?

Qual seria o papel de uma imagem de moda e como vocé percebe a produgao de|
imagens de moda em plataformas digitais colaborativas/redes sociais?

[Na sua visdo, qual ¢ a real poténcia das imagens veiculadas em plataformas
criativas colaborativas pretas, como na UmTok?

Qual a importancia de redes sociais como Instagram para o impulsionamento do
seu trabalho e, por outro lado, quais os maiores desafios a serem ainda vencidos
nesses espacgos?

E notorio que as narrativas imagéticas promovidas pela UmTok podem ser
percebidas enquanto uma ferramenta de transformagao. Olhando para tudo que
vocé construiu, qual ¢ o legado que vocé quer deixar para a moda?

Vocé se identifica enquanto um agente social comprometido com a valorizagao
das estéticas negras e periféricas? Se percebe fazendo a diferenga no sistema de

difusdo da comunicagdo de moda, ainda tio verticalizado?
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Novos agentes difusores

Vocé pode comentar um pouco como o seu trabalho contribui para o
fortalecimento de novo de criativos pretos e periféricos se colocarem enquanto
difusores de moda?

Vocé busca parcerias ou colaboragdes especificas para fortalecer suas
mensagens ativistas na moda? Como essas parcerias influenciam o alcance ¢ a
eficacia de suas iniciativas? Vocé ja estaria sendo procurada por grandes
marcas para collabs de produgao?

Escrita enquanto ferramenta

Imagem, moda e comunicagdo sdo ferramentas completares em seu trabalho!
Para além disso, vocé pode comentar como textos/frases que acompanham as
fotografias de moda complementam a poténcia das suas imagens? Ou seja, qual
seria a relagdo entre imagem e texto no seu trabalho?

No final desta entrevista: Vocé gostaria de comentar algo mais?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA OS AGENTES DIFUSORES

ENTREVISTADOS:

Criadores-chave identificados no campo como potenciais agentes difusores ativistas no contexto periférico RJ.

Critérios de selegao:

e Serem criadores pretos com produgao estética de cunho ativista no contexto da valorizacao das culturas negras e periféricas cariocas e/ou brasileiras
e Serem reconhecidos pela comunidade e/ou midia em que atuam como agentes difusores de comunicagdo nas areas de arte/moda/design

e Estarem localizados em zonas periféricas da cidade do Rio de Janeiro

e Terem realizado trabalho(s) com a plataforma UmTok (se possivel, mas poderad descobrir posteriormente)

Importante: explicar ao entrevistado que, como ele assinou o termo de consentimento, ele concordou que qualquer parte das respostas fosse
utilizada na pesquisa. Vocé até pode dizer que tentara levar em consideragao e, se for possivel, ira respeitar. Mas se ele preferir, podera ficar

como andnimo (sem sua identificagao).

IDENTIFICACAO:

Nome:

Idade:

Género:

[Aonde habita (bairro/cidade/estado):
[Aonde trabalha (bairro/cidade/estado):
Rede social:

CATEGORIA SUBCATEGORIA

ROTEIRO PESSOAS-CHAVE

REPRESENTACOES Referenciais estéticos e aspectos
ESTETICAS NEGRAS E sociais/culturais/territoriais
PERIFERICAS

Como vocé define o que faz?

Quais sao as principais referéncias no seu trabalho enquanto criativo de arte/moda/design?
Ele sempre esteve relacionado com as representacdes das vivéncias pretas e periféricas?

Vocé tem conhecimento ou uma ideia mais geral sobre quem adquire suas producdes
criativas? Ja teve algum tipo de interagdo ou mesmo um feedback do seu trabalho com
essas pessoas? Em quais locais fisicos elas estariam concentradas no Rio de Janeiro, por
exemplo? Ou nas redes sociais?

E muito comum que, para pessoas pretas e periféricas, arte/moda/design sejam campos
distantes, pois sdo ocupados majoritariamente por brancos. Considerando esse desafio,
como surgiu o seu interesse em trabalhar com isso?
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Constantemente a gente vé€ criativos pretos e periféricos sendo censurados como o por
exemplo o recente caso do Rafael William em Madureira, muitas vezes porque as criagdes
estdo vinculadas com a realidade das favelas e das periferias — como a violéncia. O que
vocé acha que esta por tras desse incomodo?

Mesmo com a ascensdo das representagdes das vivencias cotidianas, algumas pessoas
tendem a achar que favelas e espagos periféricos ndo sdo produtores de cultura ou de
qualquer manifestagdo criativa. Por que vocé acha que essa visdo esta ainda tdo presente?

Representagodes estéticas e processo
criativo

Vocé pode comentar brevemente sobre o seu processo de criagao?

Desafios no campo da arte/moda/design

Como vocé enxerga as perspectivas de trabalho no contexto carioca para criativos de
arte/moda/design? Pode comentar um pouco aqui sobre as dificuldades e
descontentamentos que vocé enfrenta no cotidiano.

Ferramenta de transformagao

De que forma enquanto criativo de arte/moda/design vocé acha que o seu trabalho
contribui para reescrever ou até mesmo criar novas percepcdes do seu territdrio?

Vocé acredita entdo que s6 € possivel essa reescrita por meio da organizagdo negra e
periférica de forma coletiva? (pergunta para o caso da resposta anterior sinalizar a
coletividade).

ATIVISMO

Afroempreendedorismo

Para além das logicas capitalistas de mercado, quais seriam suas principais motivagdes
para empreender?

Vocé pode comentar um pouco como ¢ empreender enquanto uma pessoa preta e/ou
periférica no Rio de Janeiro e mesmo no Brasil?

Quilombismo

Dentre as artes, a moda ¢ o design, qual ou quais dessas areas apresenta(m) maior
[potencial de representatividade ou visibilidade de produgdes criativas pretas e periféricas
hoje, no Rio de janeiro ou fora dele? Vocé percebe algum movimento mais forte em
determinadas zonas (fisicas) ou na sua visdo haveria maior engajamento de criativos nas
redes sociais?

Ciberativismo

A populagdo preta e periférica ndo costuma ser dona das producdes imagéticas que sao

representadas nas grandes midias, por isso os ciberespacos acabam se tornando uma
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alternativa para que se construa narrativas com base nas percepgdes desses individuos,
vocé€ pode comentar um pouco do papel das redes sociais para o seu trabalho?

UmTok plataforma criativa ativista

Vocé conhece plataformas criativas colaborativas centradas na producao de criadores
pretos e periféricos? Conhece ou mesmo ja trabalhou com a UmTok? Se sim, pode
comentar como foi 0 processo?

[Na sua visdo, qual ¢ a real poténcia das imagens veiculadas em plataformas criativas
colaborativas pretas, como na UmTok? Como enxerga o papel do Instagram, por
exemplo?

Olhando para essas trés imagens, qual seria a palavra-chave para definir o que todas elas
tém em comum? Como vocé percebe essa ligacao?

Dentre essas mesmas imagens, qual delas estaria se relacionando mais fortemente com o
seu trabalho? Qual palavra melhor definiria essa imagem e o seu trabalho? Por que?

A PRODUCAO VISUAIS EM
PLATAFORMAS DIGITAIS
CRIATIVAS (ASPECTOS
COMUNICACIONAIS E
AGENTES DIFUSORES
PERIFERICOS)

Espagos digitais impulsionadores

Como vocé costuma se colocar as redes sociais? Para vocé as plataformas digitais sdo uma
alternativa enquanto portfolio?

Novos agentes difusores

A era digital possibilita que novas formas de comunicar arte/moda/design sejam possiveis
para além dos contextos tradicionais/hegemonicos, como vocé enxerga ¢ faz uso dessas
ossibilidades?

Vocé se identifica como um agente difusor ativista, comprometido com a valorizagao das
estéticas negras e periféricas? De que forma?

Escrita enquanto ferramenta

A gente sabe que as vezes uma imagem vale mais que mil palavras, entdo como ¢ o
[processo de uma postagem de um trabalho seu? Vocé sempre tem a intengao de escrever
algo que de uma certa forma dé um peso maior a imagem postada? Ou seja, qual ¢ a
relacdo entre imagem e texto no seu trabalho?

Para vocé ¢ interessante ter em um espago digital colaborativo de trocas, que tenha dicas ¢
outros conteudos que facilitem o processo de comunicagdo e de pesquisa do seu
trabalho?

No final desta entrevista: Vocé gostaria de comentar algo mais?
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ANEXO A - IMAGENS ROTEIRO DE ENTREVISTAS
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ANEXO B - CONSENTIMENTO PARA FOTOGRAFIAS, VIDEOS E
GRAVACOES

Permito que sejam realizadas ( ) fotografia, () filmagem ou () grava¢ao de minha pessoa
para fins da pesquisa cientifica intitulada “GUIA TATICO BASEADO NO ATIVISMO
NEGRO PARA VALORIZACAO DE PRODUCOES CRIATIVAS DE ARTE, DESIGN E
MODA EM PLATAFORMAS DIGITAIS COM FOCO NAS CULTURAS E ESTETICAS
PERIFERICAS DO RIO DE JANEIRO”, e concordo que o material ¢ informagdes obtidas
relacionadas a minha pessoa possam ser publicados eventos cientificos ou publica¢des
cientificas. Porém, a minha pessoa ndo deve ser identificada por nome ou rosto em qualquer
uma das vias de publica¢do ou uso.

As () fotografias, () videos e ( ) gravacdes ficardo sob a propriedade do grupo de

pesquisadores pertinentes ao estudo e, sob a guarda dos mesmos.

Cidade, Estado, de de

Nome do Sujeito Pesquisado

Assinatura do Sujeito Pesquisado
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ANEXO C - DECLARACAO DE CIENCIA E CONCORDANCIA DAS
INSTITUICOES ENVOLVIDAS

A pessoa que representa a sua empresa estd sendo convidada a participar da pesquisa da
Dissertacdo de Mestrado da discente Cristiany Soares dos Santos, intitulada “Guia Tatico
Baseado No Ativismo Negro para Valorizacao de Producdes Criativas de Arte, Design e
Moda em Plataformas Digitais com Foco nas Culturas e Estéticas Periféricas do Rio De
Janeiro”, vinculada ao Programa de Pds-Graduacdo em Moda, da Universidade do Estado de
Santa Catarina (Udesc), como requisito parcial para obtengdo do titulo de Mestra em Design de
Vestuario e Moda (Modalidade Profissional), na 4area de concentragdo em Ciéncia Sociais
Aplicadas. Sera feita entrevista, em local, data e horario previamente agendados, para contribuir
com o objetivo da Dissertacdo de “Propor um guia tatico baseado no ativismo negro para
valorizagao de produgdes criativas de arte, design e/ou moda em plataformas digitais com foco
nas culturas e estéticas periféricas do Rio de Janeiro.”. A pessoa que representa a empresa nao
tera despesas e nem serd remunerada pela participacdo na pesquisa, inclusive, podera se retirar
do estudo a qualquer momento, sem qualquer tipo de constrangimento. Solicitamos a sua
autorizacdo para a producdo e publicagdo de estudos técnicos e cientificos. Caso ndo seja
autorizado o uso do nome da empresa no relato do resultado da pesquisa de campo na
dissertacdo ou em demais publicagdes, serd mantido sigilo, ou seja, a privacidade da empresa

sera mantida, utilizando um nome ficticio em seu lugar.

Nome e Contato dos Pesquisadores Responsaveis:
Mestranda: Cristiany Soares dos Santos — soarescrisf@gmail.com
Professor Orientador: Danicla Novelli — daniela.novelli@udesc.br

Universidade do Estado de Santa Catarina - Udesc Centro de Artes — Ceart Programa
de P6s-Graduagdo em Moda — PPGModa Av. Madre Benvenuta, 1907, Itacorubi,
Florianopolis, CEP 88.035-901 Telefone: (48) 3664-8345 Site:
https://www.udesc.br/ceart/ppgmoda E-mail: ppgmoda.ceart@udesc.br
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